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Von Annette Langen

nsere Autorin Annette Langen ist vielen als

»,Mutter von Felix, dem Hasen" bekannt. Von

ihr erschienen bislang mehr als 85 Kinderbi-
cher. Teile ihres Werkes wurden in 30 Sprachen tiber-
setzt, international ausgezeichnet und verfilmt. Was es
braucht, damit ein gelungenes Kinderbuchmanuskript
die besten Chancen hat, bei einem Verlag unterzu-
kommen, erzahlt sie hier.

Nur so viel zu mir: Ich kenne sozusagen die beiden
Seiten des Schreibtisches, in den 90er Jahren habe ich
als Lektorin das Programm eines Kinderbuchverlages
aufgebaut. Meine ersten Kinderbiicher entstanden
bereits neben meiner Arbeit im Lektorat, seit 2000
bin ich ausschlieSlich Autorin.

Natiirlich kann ich Thnen nicht versprechen, dass
Ihr Manuskript von einem Verlag angenommen wird,
aber die folgenden Tipps kénnen Thnen helfen, Thre
Zeit, Portokosten und auch Ihre Energie so sinnvoll
wie méglich einzusetzen:

Fantasie. Wissen. Intuition.

» Online-Seminare exclusiv via Internet.
» Prasenzkurse in kreativer
Atmosphare in Berlin, Potsdam

und auf Kreta.

» www.schreibwerk-berlin.de
» +49 30 20237281
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Bieten Sie Ihr Manuskript gezielt an. Dabei kann
TIhnen das Online-Verzeichnis der avj (www.kinder-
jugendbuch-verlage.de/de) helfen. (Die avj ist die
Arbeitsgemeinschaft von Jugendbuchverlagen.) Es
ist fiir mich dje Recherchequelle in der Kinderbuch-
branche, denn knapp hundert deutschsprachige
Kinder- und Jugendbuchverlage stellen sich darin
individuell vor. Ganz wichtig: Das Verzeichnis ent-
hilt die Vorschauen auf die Verlagsprogramme
(mehr dazu in Tipp 2!) und nennt zum Teil sogar
die AnsprechpartnerInnen im Lekcorat! Des Wei-
teren finden Sie im AV]-Verzeichnis einige Tipps
und Tricks fiir Autorlnnen und Illustratorlnnen
sowie wichtige Anschriften und Preise.

eOft steht auf einer Absage sinngemif3, der Titel

passe nicht ins Verlagsprogramm. Aber was genau
ist ein , Programm*? Das ist die Art oder vielleicht
auch die Ausrichtung der Biicher, die ein Verlag
verlegt. Manche Programme sind iiberwiegend
modern, cool von der Anmutung, andere cher siif3-
niedlich oder wieder sehr kiinstlerisch. Und — was
tun Sie jetzt damit?
Versuchen Sie unbedingt ein Bewusstsein fiir die
unterschiedlichen Verlagsprogramme zu entwickeln
und lhren Blick dafiir zu scharfen: Gehen Sie in
eine wirklich gut sortierte Kinderbuchabteilung.
Nehmen Sie Zeit mit.
¢ Sehen Sie sich die verschiedenen Titel fiir die
verschiedenen Altersgruppen von einem einzi-
gen Verlag gezielt an. Gut, die Biicher behan-
deln natiirlich unterschiedliche Themen. Aber
wo stellen Sie iibergreifend gewisse Abnlichkeiten
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Jest? Was ist die Schnittmenge, die sie gemeinsam
haben?

* Achten Sie dann aufs grofSe Ganze. Wie ist das
Gesamtbild des Verlages? Ist es modern-cool oder
eher kiinstlerisch? Werden Titel verlegt, die eher
Mainstream sind, oder sind sie eher ,abgeho-
ben“? Sie werden schen, da gibt es sehr viele
verschiedene Ausrichtungen!

¢ Sehen Sie sich als Nichstes moglichst viele ver-
schiedene Kinder- und Jugendbuchverlage im
Sortiment/Buchhandel an.

e Nun kommt die wesentliche Fragestellung hin-
zu: Wo wiirde Ihr Titel in diesem speziellen Sor-
timent stehen?

* In welchem Regal?

* Bei welchen Verlagen wiirde er stehen?

¢ Fiir welche Zielgruppe?

* In welches Genre, in welche Sparte fillt er?

Die verschiedenen Verlagsprogramme wahrzunehmen,
ist ganz wesentlich dafiir, wo Sie spater lhr Manuskript
anbieten!

Uberlegen Sie sich genau, warum IThr Projekt in
dieses oder jenes Verlagsprogramm passt! — Welche
Verlage kommen fiir Sie infrage?

GBieten Sie Thr Projekt passgenau an! Damit kom-

men wir zum nichsten wichtigen Punkt: Man
siecht es nicht auf den ersten Blick, doch jeder Ver-
lag bedient im Grunde genommen etwas wie ei-
nen groflen ,,Baukasten mit lauter verschiedenen
Fichern. Denken Sie mal an die vielen verschie-
denen Kisten beim Obst- und Gemiisehindler:
Wie sehen die Kisten im Detail aus? Lassen Sie uns
das mal durchspielen: Da gibt es eine Kiste fiir
Birnen, eine fiir Apfelsinen, eine fiir Honigmelo-
nen. Schon bei den Apfeln sehen Sie die weitere
Spezialisierung! Denn es gibt eine Kiste fiir Bos-
kop, eine fiir Cox Orange, eine fiir Jona Gold und
so weiter. Ich méchte Thnen ein Bewusstsein fiir
die bestehenden ,Kisten® vermitteln. Denn ... ent-
sprechend ist es mit den Verlagsprogrammen! Sie
enthalten einzelne ,Ficher” oder , Kisten® fiir die
jeweiligen Buchsorten, die Genres oder Sparten.
Das Beste ist, diese Genres oder Sparten unterlie-
gen keiner Geheimhaltung! Die Websites und/oder
die Verlagskataloge und -vorschauen sind ganz
stringent danach aufgebaut. Aus dem Verlagspro-
spekt eines der fiinf grofiten deutschen Kinder-
und Jugendbuchverlage ,,dekliniere ich nur mal
so zum Vorfiihren die bestehenden (Unter-)Genres:
— Minibiicher

= Minibiicher, saisonal

— Pappen, diese sind weiter nach Altersgruppen
aufgebaut (0—6 Monate, 6-12 Monate, 12-18
Monate ...)

— Maxi Minibiicher (grofleres Minibuch-Format)
= Maxi Minibiicher, saisonal

— Bilderbuch

— Buch mit CD

— Vorlesebiicher
= Vorlesebiicher Sachbuch

— Anthologien

— Erstleser, nach Lesestufen gegliedert

— Beschiiftigungsbiicher
= Saisonale Beschiftigungsbiicher

— Kindersachbuch

— Minibuch Wissen

— Biicher zu bestimmten Charakteren/Reihen

— Kinderromane, hier gestaffelt nach Alter

— Jugendbiicher, auch gestaffelt nach Alter

— All Age (meist separater Katalog)

Je nach Verlag variiert die interne Aufteilung ein
bisschen. Aber grundsitzlich gibt es bestimmte (Un-
ter-)Genres und auch definierte Lesealter, die Thnen
die Ubersicht erleichtern.

Jetzt gehtes in die Zielgerade: Konnen Sie sich vor-
stellen, dass der Verlag zweimal im Jahr den gesamten
Verlagsprogramm-Baukasten neu bestiicken muss? Und
zwar alle Ficher? Genau, ich meine damit die Neuer-
scheinungen. Keines der Ficher, keine Kiste sollte
dabei freibleiben (aufler gegebenenfalls bei den saiso-
nalen Titeln)!

Damit will ich sagen, dass der Verlag standig ge-
zielt Inhalte fiir die Facher dieses Baukastens sucht.
Dies geschieht allerdings mit mehreren Jahren Vor-
lauf. Aber je passgenauer Sie etwas fiir eines der
Baukasten-Facher anbieten, umso besser!

Wie ein gutes Anschreiben generell aussicht, kénnen
Sie in Heft 110 nachlesen. Dariiber, wie Sie Exposés
verfassen, informiert Sie Heft 100. Daher aus meiner
Kinderbuchsicht noch ein vorletzter Tipp:
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Heldenreise ins Herz des Autors

: 5 .Das Buch, das Ihr Leben als Autor

< ' fiirimmer verandern wird."
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e Oft habe ich in meinen Verlagsjahren in den An-

gebotsschreiben sinngemif als Begriindung dafiir,
warum der Titel eingereicht wurde, gelesen, dass
die Geschichte den drei Nachbarkindern und der
Oma gut gefallen habe. — Selbst wenn Sie von
zweihundert begeisterten Zuhorern fiir lhre Ge-
schichte berichten konnen, wiirde ich es nicht in
den Begleitbrief schreiben. Erfolgversprechender
ist es, die Konkurrenzsituation zu kennen. Schau-
en Sie zuvor gezielt nach: Gibt es neben Ihrem Pro-
Jekt bereits etwas Vergleichbares zu diesem Thema?
In dieser Altersgruppe? Wie hebt sich Ihr Titel posi-
tiv von den anderen ab? Das, in einen Satz gefasst,
kann im Begleitschreiben eine hilfreiche Informa-
tion sein.

Hiufig werde ich gefragt, ob Kinderbuchautorlnnen
Bilder, also Illustrationen, mitliefern sollen. Bei den
deutschsprachigen Kinderbuchverlagen weif§ ich von
einem, der das gezielt wiinscht. Doch damit sind dann
definitiv keine selbstgemalten Bilder gemeint, sondern
sehr hochwertige, kiinstlerische Illustrationen, die
eine Diplom-Grafikerin, ein Diplom-Grafiker anfer-
tigt. Die meisten Kinderbuchverlage, mit denen ich
zusammenarbeite, suchen selbst gezielt nach Illustra-
torInnen. Hiufig haben die Verlage auch schon Illus-
tratorlnnen, mit denen sie bereits langfristig zusam-
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menarbeiten. Manche buchen diese auch iiber einige
Jahre im Vorfeld, obwohl zu diesem Stadium noch
kein Manuskript vorliegt. So sichert sich der Verlag
ab, dass er zu einem bestimmten Zeitpunkt auf ge-
eignete IllustratorInnen zuriickgreifen kann.

Gliickwunsch, Sie stehen kurz davor, Thr Manu-
skript an einen Verlag zu senden. — Wissen Sie, welche
Vorgaben dieser Verlag fiir die Einsendung von Manu-
skripten macht?

Mein aTipp: Lesen Sie sich das zuvor genau (in der
Regel auf der Verlagswebsite) durch. Die Anforde-
rungen variieren erfahrungsgemif, doch Sie soll-
ten unbedingt diese Vorgaben fiir den entsprechen-
den Verlag umsetzen und beriicksichtigen.

Ich hoffe, dass Ihnen meine sechs Tipps die eine oder
andere Tiir in die Verlagswelt 6ffnen werden, wiin-
sche Thnen viel Erfolg und dass Sie bald Ihr eigenes
Buch in den Hinden halten. Oder es im Display
Thres E-Readers sehen konnen.

Herzliche Griifle, Annette Langen

www.annettelangen.de

http://www.avj-online.de/brancheninformationen/

derSepruh‘l;sher.de
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