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Yorwort

Liebe Kollegin, lieber Kollege,

die Arbeitsblatter in diesem Heft sollen lhren Unterricht im Fach Wirtschaft bereichern und Ihnen die Arbeit
erleichtern.

Die Aufgaben bertiicksichtigen zum einen Lehrplanvorgaben des Inhaltsfeldes ,Private Haushalte, Wirtschaften
und Konsum” und zum anderen Kompetenzziele der Bildungsplane. Dabei bieten wir eine breite Themenaus-
wahl an. Uns war sehr wichtig, dass die Schiilerinnen und Schiiler ,etwas fiir sich mitnehmen®, das heif3t, dass
sie einen Bezug zu den Inhalten herstellen kdnnen und verstehen, wie wirtschaftliche Grundzusammenhange
funktionieren, an denen private Haushalte, und somit sie selbst, beteiligt sind: Dazu gehéren Themen wie Kauf-
entscheidungen treffen, Verkaufsstrategien und Werbung durchschauen, Rechte und Pflichten von Kaufern
kennen und verantwortungsvoll einkaufen. All das sind Bereiche, die Schiilerinnen und Schiiler als Konsumen-
ten jetzt und zukiinftig betreffen.

Die Arbeitsblatter beriicksichtigen vielfaltige Methoden, Arbeitstechniken und Sozialformen und fordern die
Schilerinnen und Schiiler zu verschiedensten Aktivitaten heraus, wie z.B. Llickentexte komplettieren, Mind-
maps oder Prasentationen erstellen, Lese- und Zuordnungsaufgaben I6sen, Einnahmen und Ausgaben berech-
nen oder ein Rollenspiel entwickeln. Einige Aufgaben werden als Wahl- oder Differenzierungsaufgabe angebo-
ten, um auch Schiilerinnen und Schiler mit unterschiedlichem Lerntempo, unterschiedlichem Lernstand und
unterschiedlicher Motivation anzusprechen.

w Wahlaufgaben erkennen Sie an diesem Symbol.

Z> Zusatzaufgaben erkennen Sie an diesem Symbol.
N

Zu jedem Kapitel gibt es einen Test, mit dem Sie den Lernzuwachs bei Ihren Schilerinnen und Schiilern ermit-
teln kdnnen. Loésungen und Hinweise finden Sie jeweils am Schluss jedes Kapitels.

Die Arbeitsblatter konnen auf vielfdltige Weise in den Unterricht eingebunden werden: als Unterrichts-
einstieg, Lernaufgabe, Ergebnissicherung, Ergdanzungsangebot oder als Anregung flr den Vertretungsunter-
richt.

Zur besseren Ubersicht verwenden wir Icons fiir die Sozialformen:

@ Aufgabe soll in Einzelarbeit bearbeitet werden
% Aufgabe soll in Partnerarbeit bearbeitet werden
<S5 . . .

@ Aufgabe soll in Gruppenarbeit bearbeitet werden

BB
é@iﬁ Aufgabe soll im Plenum bearbeitet werden

Wir wiinschen lhnen und lhren Schiilerinnen und Schiilern Erfolg und Spal3 bei der Arbeit mit den Aufgaben-
angeboten.

Katja Allani und Ellen Sandforth-Linder

PS: Aufgrund der besseren Lesbarkeit werden in diesem Heft zumeist die mannlichen Formen verwendet. Wenn
von ,Schiiler” bzw. ,Lehrer” die Rede ist, ist selbstverstandlich auch immer die Schiilerin bzw. die Lehrerin ge-
meint.



