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PREFACIO

Me siento sumamente complacido con el éxito de las ocho primeras ediciones de
Microeconomia intermedia. Ha confirmado mi opinién de que el mercado acogeria fa-
vorablemente un enfoque analitico de la microeconomia intermedia.

El objetivo de la primera edicién era presentar un tratamiento de los métodos de
la microeconomia que permitiera a los estudiantes utilizar por sf solos estos instru-
mentos y que no se limitaran a absorber pasivamente los ejemplos predigeridos des-
critos en él. He observado que la mejor via para alcanzar este objetivo es poner
énfasis en los fundamentos conceptuales bdsicos de la microeconomia y dar ejemplos
concretos de su aplicacién, en lugar de intentar ofrecer una enciclopedia de termino-
logia y anécdotas.

La deficiente formacién matemdtica de los estudiantes hace que resulte dificil pre-
sentar algunos de los métodos analiticos de la economia. Sin embargo, no es imposi-
ble. Puede recorrerse un largo camino con unos sencillos ejemplos basados en
funciones de demanda y de oferta lineales y con algunos elementos de élgebra ele-
mental. Es perfectamente posible ser analitico sin ser excesivamente matematico.

Merece la pena insistir en la distincién. En economia, un método analitico es
aquel que se basa en un razonamiento l6gico riguroso, lo cual no implica necesaria-
mente utilizar métodos matemadticos avanzados. El lenguaje matemadtico contribuye,
ciertamente, a aumentar el rigor del andlisis y es sin duda el mejor enfoque, siempre
que sea posible utilizarlo, aunque puede no serlo para todos los estudiantes.

Muchos estudiantes de economia deberian saber célculo diferencial, pero no lo sa-
ben o, al menos, no muy bien. Por esa razoén, lo he colocado en apéndices exhausti-
vos al final de muchos de los capitulos. Eso significa que los métodos del calculo
estdn ahi para los estudiantes que sepan utilizarlos, pero no suponen ningin obs-
taculo para los demads.

Creo que esta estructuracién del libro consigue transmitir la idea de que el célcu-
lo diferencial no es una mera nota a pie de pagina de los argumentos del texto, sino
un instrumento méds profundo para analizar los mismos tipos de cuestiones que pue-
den examinarse también verbal o gréficamente. Muchos argumentos resultan bas-
tante mds sencillos con la ayuda de las matemadticas y todos los estudiantes de
economia deberian saberlo.
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He observado que, en muchos casos, con la motivacién adecuada y unos pocos
ejemplos econémicos acertados, a los estudiantes les atrae bastante la idea de ver las
cuestiones desde una perspectiva analitica.

La presente obra contiene otras innovaciones. En primer lugar, los capitulos son,
por lo general, muy breves. He intentado que tuvieran aproximadamente la exten-
sién de una clase con el fin de que pudieran leerse de una sola vez. He seguido el or-
den habitual de analizar primero la teoria del consumo y después la teoria de la
produccién, pero me he extendido més de lo normal sobre la primera, no porque cre-
yera que es necesariamente la parte mds importante de la microeconomia, sino por-
que he observado que es la parte que resulta mds misteriosa a los estudiantes.

En segundo lugar, he intentado mostrar con una gran cantidad de ejemplos cémo
se utiliza la teorfa descrita. En la mayorifa de los libros, los estudiantes observan
abundantes graficos de curvas que se desplazan. Sin embargo, en la prdctica, la que
se utiliza para resolver los problemas es el dlgebra. Los graficos pueden ayudar a
comprenderlos, pero el verdadero poder del anélisis econémico reside en que da res-
puestas cuantitativas a problemas econémicos. Todos los estudiantes de economia
deberian ser capaces de traducir un argumento econémico a una ecuacién o a un
ejemplo numérico, pero con demasiada frecuencia se presta escasa atencion a esta ha-
bilidad. Por este motivo, también he realizado un libro de ejercicios que creo que es
un acompafiamiento esencial de esta obra. Lo he escrito en colaboracién con mi cole-
ga Theodore Bergstrom y hemos hecho un gran esfuerzo para ofrecer problemas in-
teresantes e instructivos. Creo que constituye una importante ayuda para el
estudiante de economfa.

En tercer lugar, creo que el andlisis de los temas que aparecen en este libro es mas
preciso de lo que suele ser en los manuales de microeconomia intermedia. Es cierto
que a veces he elegido casos especiales cuando el general era demasiado dificil, pero
he tratado de ser honrado cuando lo he hecho. En general, he intentado exponer de-
talladamente todos los pasos de cada argumento. Creo que el anélisis no sélo es mds
completo y preciso de lo habitual, sino también que este énfasis en los detalles per-
mite comprender los argumentos con mayor facilidad que la vaga exposicién de mu-
chos otros libros.

Hay muchos caminos para aprender economia

Este libro contiene mds material del que puede ensefiarse cdmodamente en un semes-
tre, por lo que merece la pena que el lector elija cuidadosamente el que desea estudiar.
Si comienza por la pagina 1y sigue el orden de los capitulos, se le habra agotado el
tiempo mucho antes de llegar al final del libro. La estructura modular del manual da
al profesor una gran libertad para elegir la manera de presentar los temas; confio en
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que otras personas también hagan uso de esa libertad. El gréfico adjunto muestra las
relaciones de dependencia existentes entre los capitulos.

Los capitulos de color oscuro son “fundamentales”; probablemente deberian
estudiarse en todo curso de microeconomia intermedia. Los de color claro son “op-
cionales”: yo ensefio algunos, pero no todos, en los cursos semestrales. Por lo que
se refiere a los capitulos de color gris, yo no suelo explicarlos en mi curso, pero po-
drian incluirse facilmente en otros. Las lineas de trazo continuo que van del capi-
tulo A al B significan que el A debe leerse antes que el B. Las lineas de trazo
discontinuo significan que para estudiar el capitulo B, es preciso conocer algo el A,
pero no depende de €l significativamente.

Generalmente presento la teoria del consumidor y los mercados y a continua-
cién paso directamente a la teoria del productor. Otro camino habitual es presentar
el intercambio inmediatamente después de la teoria del consumidor; muchos profe-
sores prefieren esta ruta y he tenido algunos problemas al tratar de asegurarme de
que fuera posible.
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A algunas personas les gusta presentar la teorfa del productor antes que la del
consumidor. Esta opcién es posible con este manual, pero si el lector elige esta sen-
da, necesitard complementar el andlisis del manual. Por ejemplo, el material sobre
las isocuantas parte del supuesto de que los estudiantes ya han visto las curvas de
indiferencia.

Una gran parte del contenido sobre los bienes ptblicos, las externalidades, el dere-
cho y la informacién puede presentarse en una fase anterior del curso. He ordenado los
temas de tal manera que sea muy fécil colocarlos donde se desee.

Del mismo modo, los temas sobre los bienes ptiblicos pueden utilizarse para ilus-
trar el andlisis de la caja de Edgeworth. Las externalidades pueden introducirse in-
mediatamente después del andlisis de las curvas de costes y los temas del capitulo
sobre la informacién pueden presentarse casi en cualquier momento una vez que los
estudiantes se han familiarizado con el enfoque del andlisis econémico.

Cambios introducidos en la novena edicion

En esta edicién he afiadido un nuevo capitulo sobre la medicién, que describe algu-
nas de las cuestiones vinculadas con la estimacién de relaciones econémicas. La idea
es presentar al estudiante algunos conceptos bdsicos de la econometria y tratar de
tender un puente entre el tratamiento tedrico del libro y los problemas practicos con
los que nos encontramos. He puesto algunos ejemplos extraidos de las empresas de
Silicon Valley, como Apple, eBay, Google, Yahoo y otras. Analizo temas como la com-
plementariedad entre el iPod y iTunes, la retroalimentacién positiva de empresas co-
mo Facebook y los modelos de subastas de anuncios que se utilizan en Google,
Microsoft y Yahoo. Creo que son ejemplos précticos de gran interés.

También he afiadido un extenso anélisis de cuestiones relacionadas con el disefio
de mecanismos, destacando el caso de los mercados de emparejamientos bilaterales
y los mecanismos de Vickrey-Clarke-Groves. Este tema, que fue en su origen princi-
palmente de cardcter tedrico, ha cobrado actualmente una considerable importancia
préctica.

El manual del profesor y el libro de ejercicios

El libro de ejercicios, Ejercicios de microeconomia intermedia, constituye una parte esen-
cial del curso. Contiene cientos de ejercicios con espacios en blanco para escribir las
respuestas, que llevan a los estudiantes a aplicar paso por paso los instrumentos que
han aprendido en el libro de texto. También contiene un conjunto de breves pregun-
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tas tipo test basadas en los problemas de cada capitulo del libro de ejercicios, cuyas
respuestas también se encuentran en Ejercicios de microeconomia intermedia. Estas pre-
guntas permiten al estudiante repasar rapidamente la materia que ha aprendido ha-
ciendo los problemas del libro de ejercicios.

También existe un Manual del profesor, que contiene mis sugerencias docentes y
apuntes de clase para cada capitulo del libro de texto, asf como las soluciones de los
problemas de Ejercicios de microeconomia intermedia. Para informacién o para descar-
gar el material auxiliar, visite nuestra pdgina web en www.antonibosch.com.
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1. EL MERCADO

Convencionalmente, el primer capitulo de los manuales de microeconomia es un
andlisis del “alcance y los métodos” de la economia. Aunque esta cuestiéon pueda ser
muy interesante, no parece muy conveniente que el lector comience su estudio de la
economia por esos aspectos. Dificilmente valorard un estudio de ese tipo hasta que
no haya visto algunas aplicaciones del andlisis econémico.

Por esa razén, nosotros empezaremos este libro con un ejemplo de andlisis econé-
mico. En el presente capitulo examinaremos un modelo de un mercado determinado,
el de apartamentos, e introduciremos al mismo tiempo nuevas ideas e instrumentos
de la economia. No debe preocuparse el lector si le parece que vamos demasiado de-
prisa. En este capitulo sélo pretendemos ofrecer una rdpida panordmica de cémo
pueden utilizarse estas ideas. Mds adelante las estudiaremos con mayor detalle.

1.1 Cémo se construye un modelo

La economia se basa en la construcciéon de modelos de los fenémenos sociales.
Entendemos por modelo una representacién simplificada de la realidad. El término im-
portante de esta definicion es la palabra “simplificada”. Piénsese en lo intitil que seria
un mapa hecho a escala 1 : 1. Lo mismo ocurre con un modelo econémico que intente
describir todos los aspectos de la realidad. El poder de un modelo se deriva de la su-
presién de los detalles irrelevantes, que permite al economista fijarse en los rasgos
esenciales de la realidad econémica que intenta comprender.

En este caso, queremos saber qué determina el precio de los apartamentos, para
lo cual necesitamos tener una descripcién simplificada de su mercado. La eleccién de
las simplificaciones correctas para construir un modelo tiene algo de arte. En gene-
ral, lo mejor es adoptar el modelo més sencillo capaz de describir la situacién econé-
mica que estemos examinando. Ya habrd ocasién mds adelante de ir afiadiendo
sucesivas complicaciones, para que el modelo sea mds complejo y confiamos en que
mads realista.

El ejemplo concreto que nos proponemos analizar es el mercado de apartamentos
de una ciudad universitaria de tamafio mediano. En esta ciudad hay dos tipos de
apartamentos. Unos estdn cerca de la universidad y otros lejos. Los que estdn cerca
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son, en general, mds atractivos para los estudiantes, ya que les permiten ir con ma-
yor facilidad a la universidad. Los que estdn mads lejos les obligan a coger el autobts
o0 a hacer un largo recorrido a pie, por lo que la mayoria prefiere un apartamento mds
cercano, si puede pagarlo.

Imaginemos que los apartamentos se encuentran en dos grandes circulos alrede-
dor de la universidad. Los mds cercanos se hallan en el circulo interior y el resto en
el exterior. Nos fijaremos en el mercado de apartamentos del circulo interior y consi-
deraremos que al exterior van las personas que no encuentran uno mads cercano.
Supondremos que en el circulo exterior hay muchos apartamentos vacios y que su al-
quiler es fijo y conocido. Nos ocuparemos tinicamente de la determinacién del pre-
cio del circulo interior y de las personas que viven en él.

Un economista describirfa la distincion entre los precios de los dos tipos de apar-
tamentos de este modelo diciendo que el de los apartamentos del circulo exterior es
una variable exégena y el de los apartamentos del circulo interior una variable en-
dégena, lo que significa que el precio de los apartamentos del circulo exterior se con-
sidera que es predeterminado por factores que no se analizan en este modelo,
mientras que el de los apartamentos del circulo interior es determinado por fuerzas
que se describen en el modelo. La primera simplificacién que haremos en nuestro
modelo es suponer que todos los apartamentos son idénticos en todos los aspectos,
excepto en su localizacién. Por lo tanto, tiene sentido hablar de “el precio” de los
apartamentos, sin preocuparse de si tienen un dormitorio o dos, una terraza, etc.

Pero jqué determina este precio? ;Qué determina quién ird en los apartamentos
del circulo interior y quién en los del exterior? ;Qué puede decirse sobre la conve-
niencia de los diferentes mecanismos econémicos para asignar los apartamentos?
;Qué conceptos podemos utilizar para juzgar los méritos de diferentes asignaciones
de los apartamentos a los individuos? Estas son las preguntas que queremos que res-
ponda nuestro modelo.

1.2 Optimizacidn y equilibrio

Siempre que tratamos de explicar la conducta de los seres humanos, necesitamos te-
ner un modelo en el que basar el andlisis. En economfa se utiliza casi siempre un mo-
delo basado en los dos principios siguientes.

El principio de la optimizacidén: los individuos tratan de elegir las mejores pautas de
consumo que estdn a su alcance.

El principio del equilibrio: los precios se ajustan hasta que la cantidad que deman-
dan los individuos de una cosa es igual a la que se ofrece.
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Examinemos estos dos principios. El primero es casi tautoldgico. Si los individuos
pueden decidir libremente sus actos, es razonable suponer que tratan de elegir las co-
sas que desean y no las que no desean. Desde luego, siempre hay excepciones a este
principio general, pero normalmente se encuentran fuera del dominio de la conduc-
ta econémica.

El segundo principio es algo mas complicado. Es, cuando menos, razonable imagi-
nar que en un momento dado las demandas y las ofertas de los individuos no sean
compatibles y, por lo tanto, que esté cambiando necesariamente algo. Estos cambios
pueden tardar mucho tiempo en gestarse y, lo que es peor, pueden provocar otros que
“desestabilicen” todo el sistema.

Este tipo de cosas puede ocurrir... pero normalmente no ocurre. En el caso de los
apartamentos, generalmente el precio de alquiler es bastante estable de un mes a
otro. Es este precio de equilibrio el que nos interesa y no la forma en que llega a fijar-
se, ni los cambios que ocurren en el transcurso de largos periodos de tiempo.

Merece la pena sefialar que la definicién de equilibrio utilizada puede variar de
un modelo a otro. En el caso del sencillo mercado que analizamos en este capitulo, la
idea del equilibrio de la demanda y la oferta serd adecuada para nuestras necesida-
des. Pero en los modelos mds generales necesitamos definiciones mds generales de
equilibrio. Normalmente el equilibrio exigird que los actos de los agentes econémi-
cos sean mutuamente coherentes.

¢Coémo utilizamos estos dos principios para averiguar las respuestas a las pre-
guntas formuladas antes? Ha llegado el momento de introducir algunos conceptos
econdmicos.

1.3 La curva de demanda

Supongamos que consideramos todos los posibles arrendatarios de los apartamentos
y les preguntamos qué alquiler estarfan dispuestos a pagar como méximo por uno de
los apartamentos.

Comencemos por arriba. Necesariamente debe haber alguna persona dispuesta a
pagar el precio mds alto, bien porque quizd tenga mucho dinero, bien porque quiza
sea muy vaga y no quiera tener que andar mucho, bien por cualquier otra razén.
Supongamos que estd dispuesta a pagar 500 euros al mes.

Si s6lo hay una persona dispuesta a pagar 500 euros al mes por un apartamento
y si ése es el precio mensual de los apartamentos, se alquilard exactamente uno; lo al-
quilard la tinica persona que esta dispuesta a pagar ese precio.

Supongamos que el siguiente precio mds alto que alguien estd dispuesto a pagar sea
de 490 euros. Si en este caso el precio de mercado fuera de 499, continuaria alquildndo-
se un solo apartamento: lo alquilaria la persona que estuviera dispuesta a pagar 500 eu-
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ros, pero no la que estd dispuesta a pagar 490. Y asi sucesivamente. Si el precio es de 498
euros, 497, 496, s6lo se alquilard un apartamento... hasta que lleguemos a 490, precio al
que se alquilardn exactamente dos apartamentos: uno a la persona dispuesta a pagar
500 y otro a la persona dispuesta a pagar 490.

Del mismo modo, se alquilardn dos apartamentos hasta que se llegue al precio
maximo que estd dispuesta a pagar la persona que ofrece el tercer precio més alto, y
asi sucesivamente.

La cantidad maxima que una determinada persona estd dispuesta a pagar suele
denominarse precio de reserva. En otras palabras, el precio de reserva de una perso-
na es aquel al que le da exactamente igual comprar una cosa que no comprarla. En
nuestro ejemplo, si una persona tiene un precio de reserva p, significa que le dard
igual vivir en el circulo interior y pagar un precio p que vivir en el exterior.

Por lo tanto, el niimero de apartamentos que se alquilardn a un precio dato p* se-
rd exactamente igual al nimero de personas que tengan un precio de reserva supe-
rior o igual a p*, pues si el precio de mercado es p*, todo el que esté dispuesto a pagar
como minimo p* por un apartamento deseard uno que se encuentre en el circulo in-
terior y todo el que no esté dispuesto a pagarlo preferird vivir en el exterior.

Estos precios de reserva pueden representarse en una figura como la 1.1, en la que

el precio se encuentra en el eje de ordenadas y el nimero de personas que estan dis-
puestas a pagar ese precio o més en el de abscisas.

Precio de
Reserva

500 | oo I

a90 |- Moo
480 [— |

1 2 3 e Numero de apartamentos

Figura 1.1. La curva de demanda de apartamentos. El eje de orde-
nadas mide el precio de mercado y el de abscisas el niimero de apar-
tamentos que se alquila a cada uno de los precios.
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También puede interpretarse que la figura 1.1 mide el ntimero de personas que
desearfan alquilar apartamentos a un determinado precio. Representa una curva de
demanda, que relaciona la cantidad demandada y el precio de mercado. Si éste es su-
perior a 500 euros, no se alquilard ningtn apartamento. Si oscila entre 500 y 490, se
alquilara uno. Si oscila entre 490 y el tercer precio de reserva mads alto, se alquilardn
dos, y asf sucesivamente. La curva de demanda describe la cantidad demandada a
cada uno de los posibles precios.

La curva de demanda de apartamentos tiene pendiente negativa: los individuos
estdn mds dispuestos a alquilar apartamentos a medida que baja su precio. Si hay un
gran ndmero de personas y sus precios de reserva sélo difieren ligeramente, es razo-
nable pensar que la curva de demanda tiene una pendiente suavemente negativa, co-
mo ocurre en la figura 1.2, que muestra cémo serfa la curva de demanda de la 1.1 si
hubiera muchas personas que desearan alquilar apartamentos.

Los “saltos” de esta figura ahora son tan pequefios en relacién con el tamafio del
mercado que podemos prescindir tranquilamente de ellos al trazar la curva de de-
manda del mercado.

1.4 La curva de oferta

Una vez que contamos con una buena representacion gréafica de la conducta de la de-
manda, veamos cdmo se comporta la oferta. En este caso, tenemos que considerar el
tipo de mercado que estamos analizando. Examinaremos la situacién en la que hay
muchos caseros independientes que desean alquilar sus apartamentos al precio mds
alto que les paguen en el mercado. Llamaremos a este caso mercado competitivo.
Existen, por supuesto, otros tipos, algunos de los cuales se examinardn mds adelan-
te. De momento, consideremos el caso en el que hay numerosos arrendadores que ac-
tdan independientemente. Es evidente que si todos tratan de ganar el maximo
posible y los arrendatarios estdn perfectamente informados de los precios que cobran
éstos, el precio de equilibrio de todos los apartamentos del circulo interior deberd ser
el mismo. No es dificil comprender la causa. Supongamos, por el contrario, que se co-
bra por los apartamentos un precio alto (p,), y uno bajo (p,). En este caso, las perso-
nas que estén pagando por su apartamento un precio alto podrdn acudir al casero
que cobra un precio bajo y ofrecerle por su apartamento un alquiler situado entre p,
y pp- Si se realiza una transaccién a ese precio, saldran ganando tanto los arrendata-
rios como el casero. Mientras todas las partes sigan buscando su propio interés y co-
nozcan los distintos precios que estdn cobrdndose, no puede mantenerse en
equilibrio una situacién en la que se cobren precios diferentes por el mismo bien.

Pero ;cudl es este tnico precio de equilibrio? Repitamos el mismo tipo de ejerci-
cio realizado para construir la curva de demanda: elijamos un precio y preguntémo-
nos cudntos apartamentos se ofrecerdn a ese precio.
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Precio de
reserva

Curva de demanda

Numero de apartamentos

Figura 1.2. Curva de demanda de apartamentos con muchos de-
mandantes. Cuando hay un gran nimero de demandantes, los sal-
tos entre los precios son menores y la curva de demanda tiene la
forma lisa convencional.

Precio de
reserva Oferta

S Nimero de apartamentos

Figura 1.3. Curva de oferta a corto plazo. La oferta de apartamentos
es fija a corto plazo.
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La respuesta dependerd en cierta medida del plazo de tiempo que analicemos. Si
se trata de un periodo de varios afos en el que pueden construirse nuevas viviendas,
el nimero de apartamentos dependerd, por supuesto, del precio que se cobre. Pero a
“corto plazo” —por ejemplo, un afio—, el nimero de apartamentos es mas o menos
fijo. Si sélo consideramos este ultimo caso, el nivel de oferta de apartamentos serd
constante y predeterminado.

La figura 1.3 representa la curva de oferta de este mercado mediante una linea

vertical. Cualquiera que sea el precio que se cobre, se pondra en alquiler el mismo
nimero de apartamentos, a saber, todos los que estén vacios en ese momento.

1.5 El equilibrio del mercado

Ya tenemos un instrumento para representar la demanda y la oferta del mercado de
apartamentos. Undmoslas y preguntémonos cudl es la conducta de equilibrio del
mercado, trazando en la figura 1.4 tanto la curva de demanda como la de oferta.

Precio de

reserva
Oferta

p* ,,,,,,,,,,,,,,,
\ Demanda

S Numero de apartamentos

Figura 1.4. Equilibrio en el mercado de apartamentos. El precio de
equilibrio, p*, se encuentra en la interseccién de las curvas de oferta
y de demanda.

En este gréfico, p* representa el precio al que la cantidad demandada de aparta-
mentos es igual a la ofrecida. Este es el precio de equilibrio de los apartamentos, al
que cada consumidor que estd dispuesto a pagar p* como minimo puede encontrar
un apartamento y cada casero puede alquilar el suyo al precio de mercado vigente.
Ni los consumidores ni los caseros tienen razén alguna para cambiar de conducta.
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Este es el motivo por el que decimos que hay equilibrio: no se observa ningin cambio
en el comportamiento.

Para comprender mejor el razonamiento, veamos qué ocurriria si el precio no fue-
ra p*. Supongamos, por ejemplo, que fuera p < p*. A ese precio, la demanda seria ma-
yor que la oferta. ;Podria perdurar esta situacién? Con este precio habria al menos
algunos caseros a los que acudirfan mds arrendatarios de los que podrian atender. Se
formarfan colas de personas a la espera de conseguir un apartamento; habria mds
arrendatarios dispuestos a pagar el precio p que apartamentos. Naturalmente, algu-
nos caseros se darfan cuenta de que les interesarfa elevar los alquileres.

Supongamos ahora que el precio de los apartamentos fuera algo superior a p*. En
ese caso, habria algunos vacios, ya que seria menor el nimero de personas dispues-
tas a pagar p que el de apartamentos. Ahora algunos de los caseros correrian el peli-
gro de quedarse sin alquilar todos sus apartamentos, por lo que tendrian un
incentivo para bajar el precio a fin de atraer a mas arrendatarios.

Si el precio es superior a p*, habrd muy pocos arrendatarios; si es inferior, habrd
demasiados. S6lo si es p*, el nimero de personas dispuestas a alquilar un aparta-
mento a ese precio serd igual al de apartamentos en alquiler. Sélo a ese precio la de-
manda serd igual a la oferta.

Si el precio es p*, la conducta de los caseros es compatible con la de los arrenda-
tarios en el sentido de que el ndmero de apartamentos demandados por los segun-
dos al precio p* es igual al ntimero de apartamentos ofrecidos por los primeros. Este
es el precio de equilibrio del mercado de apartamentos.

Una vez que determinamos el precio de mercado de los apartamentos cercanos, po-
demos preguntarnos quién acaba consiguiéndolos y quién se exilia a los que estédn si-
tuados maés lejos. En nuestro modelo la respuesta es muy sencilla: en el equilibrio del
mercado todo el que esta dispuesto a pagar p* o mds consigue un apartamento del circu-
lo interior y todo el que estd dispuesto a pagar menos de p* consigue uno del circulo ex-
terior. A la persona que tiene un precio de reserva p* le da igual alquilar un apartamento
del circulo interior que uno del circulo exterior. El resto de las personas del circulo inte-
rior alquila sus apartamentos a un precio inferior al maximo que estaria dispuesto a pa-
gar por ellos.

1.6 Estatica comparativa

Una vez que tenemos un modelo econémico del mercado de apartamentos, podemos
comenzar a utilizarlo para analizar la conducta del precio de equilibrio. Podemos pre-
guntarnos como varifa el alquiler de los apartamentos cuando cambian algunos aspec-
tos del mercado. Este tipo de ejercicio se denomina estatica comparativa, porque
consiste en comparar dos equilibrios “estéticos”, sin preocuparse especialmente por la
forma en que el mercado pasa de uno a otro.
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El paso de un equilibrio a otro puede tardar bastante tiempo en consumarse; y
aunque pueda ser sumamente interesante e importante preguntarse cémo se produ-
ce, debemos aprender a andar antes de correr, por lo que de momento prescindire-
mos de estas cuestiones dindmicas. El andlisis de estdtica comparativa consiste
solamente en comparar equilibrios, lo que ya plantea por el momento suficientes in-
terrogantes que deben resolverse en este modelo.

Comencemos con un caso sencillo. Supongamos que aumentara la oferta de apar-
tamentos, como ocurre en la figura 1.5.

Precio de
reserva

Antigua Nueva
oferta oferta

Antiguo p* ****{ \
e I \
Demanda

S S Numero de apartamentos

Figura 1.5. Aumento de la oferta de apartamentos. Cuando aumenta la
oferta de apartamentos, baja el precio de equilibrio.

Es fécil ver en este gréfico que bajaria el precio de equilibrio. Por el contrario, si
disminuyera la oferta de apartamentos, subiria el precio de equilibrio.

Veamos un ejemplo mds complicado e interesante. Supongamos que una agencia
inmobiliaria decidiera vender algunos de sus apartamentos a sus inquilinos. ;Qué
ocurrirfa con el precio de los restantes?

Probablemente lo primero que piense el lector sea que subiria el precio de los
apartamentos, ya que ha disminuido la oferta. Sin embargo esto no es necesariamen-
te correcto. Es cierto que ha disminuido la oferta de apartamentos de alquiler, pero
también ha disminuido la demanda de apartamentos, ya que es posible que algunas de
las personas que vivian en apartamentos alquilados hayan decidido comprar los que
se han puesto a la venta.

Es natural suponer que los compradores de apartamentos son individuos que ya
vivian en el circulo interior, individuos que estdn dispuestos pagar mds de p* por un
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apartamento. Supongamos, por ejemplo, que los demandantes que tienen los 10 pre-
cios de reserva mds altos deciden comprar un apartamento en lugar de vivir en uno
alquilado. En ese caso, la nueva curva de demanda serd exactamente igual a la anti-
gua con 10 demandantes menos a cada precio. Dado que también hay 10 aparta-
mentos menos en alquiler, tanto el nuevo precio de equilibrio como el ntimero de
personas que acabardn viviendo en apartamentos del circulo interior serdn exacta-
mente los mismos que antes. La figura 1.6 representa esta situacién. Tanto la curva
de demanda como la de oferta se desplazan hacia la izquierda en 10 apartamentos y
el precio de equilibrio no varia.

Precio de

Nueva i
reserva Antigua

oferta  oferta

A \ Antigua
\demanda

Nueva
demanda

S S Nimero de apartamentos

Figura 1.6. Efecto de la venta de apartamentos a sus arrendatarios.
Si tanto la demanda como la oferta se desplazan hacia la izquierda
en la misma cuantia, el precio de equilibrio no varfa.

Casi todo el mundo considera sorprendente este resultado, ya que tiende a fijar-
se solamente en la reduccién de la oferta de apartamentos y no se da cuenta de la re-
duccién de la demanda. El caso que hemos analizado es extremo: todas las personas
que han comprado una vivienda vivian en apartamentos alquilados. Pero el otro ca-
so —en el que ninguno de los que han comprado una vivienda vivia en un aparta-
mento alquilado— es atin mds extremo.

El modelo, con todo lo sencillo que es, nos muestra algo importante. Si queremos
saber como afectard al mercado de apartamentos la venta de algunos de ellos, debe-
mos tener en cuenta no sélo cémo afectard a su oferta sino también cémo afectard a
su demanda.
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Veamos otro sorprendente ejemplo de un analisis de estdtica comparativa: el efec-
to de un impuesto sobre los apartamentos. Supongamos que el ayuntamiento decide
gravar los apartamentos con un impuesto de 500 euros anuales. Es decir, todos los ca-
seros tendrdn que pagar 500 euros anuales al ayuntamiento por cada apartamento
que posean. ;Cémo afectard esta medida a su precio?

La mayoria de la gente pensaria que se trasladard a los arrendatarios al menos
una parte del impuesto. Sin embargo, por muy sorprendente que parezca, no ocurre
asi. De hecho, el precio de equilibrio de los apartamentos no variard.

Para verificarlo, tenemos que preguntarnos qué ocurre con las curvas de deman-
da y de oferta. La curva de oferta no varia: hay exactamente el mismo ntimero de
apartamentos antes del impuesto que después. La curva de demanda tampoco varia,
ya que el nimero de apartamentos que se alquila a cada uno de los precios también
es el mismo. Si no se desplaza ni la curva de demanda ni la de oferta, el precio no
puede variar como consecuencia del impuesto.

He aqui una forma de analizar el efecto de este impuesto. Antes de que se intro-
duzca, cada casero cobra el precio mads alto posible que mantiene ocupados sus apar-
tamentos, que es el precio de equilibrio p*. Una vez que se introduce el impuesto,
;pueden subir los caseros los precios para compensarlo? No, pues si pudieran subir
los precios y mantener los apartamentos ocupados, ya lo habrian hecho. Si estuvie-
ran cobrando el precio mdximo que puede soportar el mercado, ya no podrian su-
birlo: no es posible trasladar ninguna parte del impuesto a los arrendatarios. Los
caseros tienen que pagarlo todo.

Este andlisis depende del supuesto fundamental de que la oferta de apartamen-
tos se mantiene fija. Si ésta puede variar cuando se modifica el impuesto, normal-
mente variard el precio que pagan los arrendatarios. Mds adelante examinaremos
este tipo de conducta, una vez que dominemos el uso de algunas herramientas mds
poderosas para analizar esos problemas.

1.7 Otras formas de asignar los apartamentos

En el apartado anterior describimos el equilibrio de los apartamentos en un mercado
competitivo. Pero ésta no es la tnica forma de asignar los recursos. Veamos algunas
otras. Quiza resulten bastante extrafias al lector, pero todas ellas son ilustrativas.

El monopolista discriminador

Examinemos primero una situacién en la que hay un tnico casero que es duefio de
todos los apartamentos o en la que algunos se unen y coordinan sus acciones para ac-
tuar al unisono. El caso en el que el mercado de un producto estd dominado por un
tnico vendedor se denomina monopolio.
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Para alquilar los apartamentos, el casero podria decidir sacarlos uno a uno a subasta
y adjudicarlos a los mejores postores. Dado que con este método cada persona acabarfa
pagando precios distintos, llamamos a este caso el del monopolista discriminador.
Supongamos para mayor sencillez que el monopolista discriminador conoce el precio de
reserva que estd dispuesto a pagar cada individuo por los apartamentos (este supuesto
no es muy realista, pero servird para ilustrar un importante hecho).

Eso significa que alquilard el primer apartamento al individuo que méas pague por
él: en este caso, 500 euros; el siguiente lo alquilard por 490, y asi sucesivamente confor-
me nos desplazamos en sentido descendente a lo largo de la curva de demanda.
Alquilard cada apartamento a la persona que esté dispuesta a pagar mds por éL.

He aqui la caracteristica interesante del monopolista discriminador: las personas
que conseguirdn los apartamentos serdn las mismas que en el caso de la solucién de mercado,
a saber, las que conceden a los apartamentos un valor superior a p*. La tdltima que al-
quile un apartamento pagard p*, que es igual que el precio de equilibrio de un mer-
cado competitivo. El intento del monopolista discriminador de maximizar su propio
beneficio da lugar a la misma asignacién de los apartamentos que el mecanismo de
la oferta y la demanda del mercado competitivo. La cantidad que pagan los indivi-
duos es diferente, pero los que consiguen los apartamentos son los mismos. Este re-
sultado no es accidental; mas adelante explicaremos por qué.

El monopolista ordinario

Hemos supuesto que el monopolista discriminador puede alquilar cada apartamen-
to a un precio distinto. Pero ;qué ocurrird si se ve obligado a alquilarlos todos al mis-
mo precio? En ese caso, se encontrard ante una disyuntiva: si elige un precio bajo,
alquilard mas apartamentos, pero correrd el riesgo de terminar ganando menos di-
nero que si fija un precio mds alto.

Sea D(p) la funcién de demanda, es decir, el ntimero de apartamentos demanda-
dos al precio p. En ese caso, si el monopolista fija un precio p, alquilard D(p) aparta-
mentos y, por lo tanto, recibird unos ingresos pD(p). Supongamos que el drea del
rectdngulo sombreado de la figura 1.7 representa los ingresos que recibe el monopo-
lista: su altura es el precio p y su base el ntimero de apartamentos. Por lo tanto, el pro-
ducto de la altura por la base —el drea del rectingulo— representa los ingresos que
percibe el monopolista.

Si el monopolista no incurre en ningtin coste cuando alquila un apartamento,
querrd elegir el precio que maximice su renta procedente de los alquileres, es decir,
el que genera el rectdngulo de mayor superficie, que en la figura 1.7 es p.

En este caso, el monopolista se dard cuenta de que no le interesa alquilar todos los
apartamentos. De hecho, esto es generalmente lo que ocurre en el caso de los mono-
polistas. Querrd restringir la produccién con el fin de maximizar su beneficio, lo cual
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significa que normalmente querrd cobrar un precio superior al precio de equilibrio
de un mercado competitivo, p*. En el caso del monopolista ordinario, se alquilardn
menos apartamentos a un precio superior al del mercado competitivo.

Precio

Oferta

Demanda

D(p) S Numero de apartamentos

Figura 1.7. Rectingulo del ingreso. El ingreso que recibe el mono-
polista es el precio multiplicado por la cantidad y estd representado
por el drea del rectangulo de la figura.

El control de los alquileres

El tercer y tdltimo caso que analizaremos es el control de los alquileres. Supongamos
que el ayuntamiento decide fijar el alquiler maximo que puede cobrarse por los apar-
tamentos, p,, .. y que este precio es menor que el de equilibrio del mercado competi-
tivo, p*. En ese caso, tendremos un exceso de demanda: habrd mds personas
dispuestas a alquilar apartamentos a p,, .. que apartamentos vacios. ;Quién conse-
guird los que hay?

La teoria descrita hasta ahora no tiene ninguna respuesta a esta pregunta. Puede
describir lo que ocurre cuando la oferta es igual a la demanda, pero no es lo sufi-
cientemente detallada para describir qué ocurre si la oferta no es igual a la demanda.
La respuesta a la pregunta de quién consigue los apartamentos cuando los alquileres
estdn controlados depende de quién busque durante mds tiempo, de quién conozca
a los inquilinos actuales, etc. Todos estos factores se encuentran fuera del alcance del
modelo sencillo que hemos desarrollado. Podria ocurrir que las personas que consi-
guieran los apartamentos en un régimen de control de los alquileres fueran las mis-
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mas que en un mercado competitivo, aunque este resultado es sumamente improba-
ble. Mucho mds probable es que algunas de las personas que viven en el circulo ex-
terior consiguieran algunos de los apartamentos del circulo interior y, por lo tanto,
desplazaran a las que vivieran alli en el sistema de mercado. Asi pues, cuando los al-
quileres estdn controlados, se alquila el mismo ndmero de apartamentos al precio
controlado que si fueran competitivos: lo tinico que ocurre es que se alquilan a per-
sonas distintas.

1.8 ;Cudl es la mejor forma?

Hemos descrito cuatro formas posibles de asignar los apartamentos a los individuos:

e El mercado competitivo.

e El monopolista discriminador.
e El monopolista ordinario.

¢ El control de los alquileres.

Se trata de cuatro instituciones econémicas diferentes para asignar los aparta-
mentos. Con cada una son diferentes las personas que los obtienen y diferentes los
precios que se cobran por ellos. Podriamos muy bien preguntarnos cudl es mejor,
pero primero hemos de definir este término. ;Qué criterios podriamos utilizar pa-
ra comparar estos mecanismos de asignacién de los apartamentos?

Podriamos analizar la situaciéon econémica de las personas en cuestién. Es bas-
tante evidente que los propietarios de los apartamentos acaban ganando mds dine-
ro si pueden actuar como monopolistas discriminadores. Por otra parte, el control
de los alquileres es probablemente lo peor que les puede ocurrir.

;Qué decir de los arrendatarios? Probablemente resulten perjudicados, en pro-
medio, en el caso del monopolista discriminador, ya que la mayoria pagard un pre-
cio més alto que si se asignaran los apartamentos de otra forma. ;Salen ganando los
consumidores en el caso del control de los alquileres? Algunos si: los que terminan
consiguiendo un apartamento disfrutan de un mayor bienestar que en la solucién de
mercado, pero, en cambio, los que no consiguen ninguno disfrutan de un bienestar
menor.

Lo que necesitamos es un criterio para analizar la situacién econémica de todas
las partes afectadas, es decir, de todos los arrendatarios y de todos los arrendado-
res. ;Como podemos examinar la conveniencia de los diferentes mecanismos para
asignar los apartamentos, teniendo en cuenta a todo el mundo? ;Qué criterio po-
demos utilizar para encontrar una “buena” forma de asignar los apartamentos te-
niendo en cuenta a todas las partes involucradas?



El mercado (c. 1) / 15
1.9 La eficiencia en el sentido de Pareto

Un criterio ttil para comparar los resultados de diferentes instituciones econémicas
es un concepto conocido con el nombre de eficiencia en el sentido de Pareto o efi-
ciencia econémica.! Comenzamos con la siguiente definicién: si podemos encontrar
una forma de mejorar el bienestar de alguna persona sin empeorar el de ninguna
otra, tenemos una mejora en el sentido de Pareto. Si una asignaciéon puede ser me-
jorable en el sentido de Pareto, esta asignacién se denomina ineficiente en el senti-
do de Pareto; si no puede ser mejorable en el sentido de Pareto, esta asignacion se
denomina eficiente en el sentido de Pareto.

Una asignacién ineficiente en el sentido de Pareto tiene una caracteristica negati-
va: es posible mejorar el bienestar de una persona sin empeorar el de ninguna otra.
Esa asignacién quizd tenga otros rasgos positivos, pero el hecho de que sea inefi-
ciente en el sentido de Pareto es, desde luego, una caracteristica que juega en su con-
tra. Si existe otra forma de mejorar la situacién de alguna persona sin empeorar la de
ninguna otra, jpor qué no utilizarla?

La idea de la eficiencia en el sentido de Pareto es importante en economia, por lo
que mds adelante la examinaremos con mayor detalle. Tiene muchas y sutiles impli-
caciones que tendremos que investigar mds detenidamente, pero ya podemos hacer-
nos una idea de cudles son éstas.

He aqui una forma ttil de analizar la idea de la eficiencia en el sentido de Pareto.
Supongamos que asigndramos aleatoriamente a los arrendatarios a los apartamentos
del circulo interior y del exterior, pero les permitiéramos subarrendarselos unos a
otros. Algunas personas que tuvieran mucho interés en vivir cerca de la universidad
podrian tener mala suerte y acabar en un apartamento del circulo exterior. Pero po-
drian subarrendar uno del circulo interior a otra persona a la que se le hubiera asig-
nado en esa zona, pero que no lo valorara tanto como la primera. Si los apartamentos
se asignaran aleatoriamente, por lo general habria alguna persona a la que le gusta-
ria intercambiar el suyo, si se le compensara suficientemente por ello.

Supongamos, por ejemplo, que la persona A recibe un apartamento del circulo
interior que piensa que vale 200 euros y que hay una persona B en el circulo exte-
rior que estarfa dispuesta a pagar 300 euros por el apartamento de A. En ese caso,
habria una clara “ganancia derivada del comercio” si estos dos individuos inter-
cambiaran sus apartamentos y acordaran que B pagara a A una cantidad que osci-
lara entre 200 y 300 euros. Lo importante no es la cantidad exacta de la transaccion,
sino el hecho de que las personas que estdn dispuestas a pagar el maximo por los
apartamentos los consiguen; de lo contrario, quien valorara poco vivir en el circu-

1El término “eficiencia en el sentido de Pareto” pretende honrar al economista y sociélogo del si-
glo XIX Vilfredo Pareto (1848-1923), que fue uno de los primeros que analizaron las consecuencias de
esta idea.
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lo interior tendrfa incentivos para intercambiar su apartamento con una persona
que lo valorara mucho.

Supongamos que se llevan a cabo todos los intercambios voluntarios, por lo que se
agotan todas las ganancias derivadas del comercio. La asignacién resultante deberd ser
eficiente en el sentido de Pareto. De no ser asi, habria algtn intercambio que beneficia-
rfa a dos personas sin perjudicar a ninguna otra; pero esto contradirfa el supuesto
de que se han realizado todos los intercambios voluntarios. Una asignacién en la que
se han llevado a cabo todos los intercambios voluntarios es una asignacién eficiente en
el sentido de Pareto.

1.10 Comparacidon entre distintas formas de asignar los apartamentos

El proceso de intercambio que acabamos de describir es tan general que quiz4 el lec-
tor piense que no puede decirse mucho mds sobre el resultado. Sin embargo, debe ha-
cerse una interesante observacién. Preguntémonos quién acabard recibiendo los
apartamentos en una asignacién en la que se hayan agotado todas las ganancias de-
rivadas del comercio.

Para solucionar esta cuestion, basta observar que cualquiera que tenga un aparta-
mento en el circulo interior debe tener un precio de reserva més alto que cualquiera que
tenga un apartamento en el circulo exterior, pues, de lo contrario, las dos personas po-
drian llegar a un acuerdo que mejorara el bienestar de ambas. Asi, por ejemplo, si hay
S apartamentos en alquiler, las S personas que tengan los precios de reserva mds altos
acabardn recibiendo apartamentos del circulo interior. Esta asignacién es eficiente en el
sentido de Pareto; las demds no, ya que permitirfan realizar algtin intercambio que be-
neficiarfa al menos a dos personas sin perjudicar a ninguna otra.

Tratemos de aplicar este criterio de la eficiencia en el sentido de Pareto a los resul-
tados de los distintos mecanismos de asignacién de los recursos mencionados antes.
Comencemos por el del mercado. Es fécil ver que éste asigna al circulo interior a las
personas que tienen los precios de reserva S mds altos, a saber, a las que estdn dis-
puestas a pagar por los apartamentos un precio superior al de equilibrio, p*. Por lo tan-
to, en un mercado competitivo no hay mds ganancias derivadas del comercio una vez
que se han alquilado los apartamentos. El resultado es eficiente en el sentido de Pareto.

¢Qué ocurre en el caso de que haya un monopolista discriminador? ;Es este meca-
nismo eficiente en el sentido de Pareto? Para responder a esta pregunta basta observar
que las personas que consiguen los apartamentos son exactamente las mismas tanto si
hay un monopolista discriminador como si el mercado es competitivo: todas las que es-
tan dispuestas a pagar por un apartamento un precio superior a p*. Asi pues, el resul-
tado del monopolista discriminador también es eficiente en el sentido de Pareto.

Aunque tanto el mercado competitivo como el monopolista discriminador gene-
ran resultados eficientes en el sentido de Pareto, ya que no se desea realizar ningin
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otro intercambio, pueden dar lugar a distribuciones de la renta muy diferentes. No
cabe duda de que los consumidores estdn mucho peor y los caseros mucho mejor en
el mecanismo del monopolista discriminador que en el del mercado competitivo. En
general, la eficiencia en el sentido de Pareto no tiene mucho que decir sobre la distri-
bucién de las ganancias derivadas del comercio. Sélo le interesa su eficiencia, es decir,
si se realizan o no todos los intercambios posibles.

¢Qué ocurre con el monopolista ordinario que s6lo puede cobrar un tinico precio?
En este caso, la situacién no es eficiente en el sentido de Pareto. Para verificarlo, bas-
ta observar que, como el monopolista no alquila, por lo general, todos los aparta-
mentos, puede aumentar sus beneficios alquilando uno a cualquier precio positivo a
una persona que no tenga ninguno. Existe un precio que debe beneficiar tanto al mo-
nopolista como al arrendatario. Si el monopolista no modifica el precio que pagan to-
dos los demads arrendatarios, éstos disfrutardn del mismo bienestar que antes. Por lo
tanto, hemos encontrado una mejora en el sentido de Pareto, una forma de mejorar
el bienestar de dos partes sin empeorar el de ninguna otra.

El dltimo caso es el control de los alquileres. Este mecanismo tampoco es eficien-
te en el sentido de Pareto, ya que la asignacion arbitraria de los arrendatarios a los
apartamentos generalmente implica que una persona que vive en el circulo interior
(por ejemplo, el Sr. Dentro) estd dispuesta a pagar menos por un apartamento que
una que vive en el exterior (por ejemplo, el Sr. Fuera). Supongamos que el precio de
reserva del Sr. Dentro es de 300 euros y el del Sr. Fuera de 500.

Necesitamos encontrar una mejora en el sentido de Pareto, es decir, una forma
de mejorar el bienestar del Sr. Dentro y del Sr. Fuera sin empeorar el de ninguna
otra. Existe una sencilla forma de conseguirlo: dejar que el Sr. Dentro subarriende
su apartamento al Sr. Fuera. A este tdltimo le compensa pagar 500 euros por vivir
cerca de la universidad, mientras que para el Sr. Dentro sélo vale 300. Si el Sr. Fuera
paga al Sr. Dentro 400 euros, por ejemplo, y se intercambien los apartamentos, am-
bos salen ganando: el Sr. Fuera consigue un apartamento que valora en més de 400
euros y el Sr. Dentro consigue 400 euros que valora mds que un apartamento del
circulo interior.

Este ejemplo muestra que el mercado de alquileres controlados generalmente no da
lugar a una asignacion eficiente en el sentido de Pareto, ya que pueden realizarse maés
intercambios una vez que ha actuado el mercado. Mientras algunas personas reciban
apartamentos del circulo interior y los valoren menos que otras que no los reciben, po-
dran obtenerse ganancias del comercio.

1.11 El equilibrio a largo plazo

Hemos analizado Ia fijacién del precio de equilibrio de los apartamentos a corto pla-
zo, en que la oferta es fija. Sin embargo, ésta puede variar a largo plazo. Lo mismo
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que la curva de demanda mide el niimero de apartamentos que se demandan a cada
precio, la curva de oferta mide el nimero de apartamentos que se ofrecen a cada pre-
cio. La determinacioén final del precio de mercado de los apartamentos depende de la
interaccién de la oferta y la demanda.

¢Y qué determina la conducta de la oferta? En general, el nimero de apartamen-
tos nuevos que ofrezca el mercado privado depende de lo rentable que sea su cons-
truccién, que depende a su vez, en parte, del precio que puedan cobrar los caseros
por ellos. Para analizar la conducta del mercado de apartamentos a largo plazo, te-
nemos que examinar la conducta tanto de los oferentes como de los demandantes,
tarea que emprenderemos mads adelante.

Cuando la oferta es variable, podemos preguntarnos no sélo quién obtendra los
apartamentos, sino también cudntos serdn construidos por los diferentes tipos de ins-
tituciones del mercado. ;Ofrecerd un monopolista mds apartamentos que un merca-
do competitivo o menos? ;Aumentard el control de los alquileres el nimero de
apartamentos de alquiler o lo reducird? ;Qué instituciones proporcionan un nimero
de apartamentos eficiente en el sentido de Pareto? Para responder a estas y otras pre-
guntas parecidas debemos desarrollar instrumentos mds sistemdticos y poderosos
del anélisis econémico.

Resumen

1. La economia se basa en la construcciéon de modelos de los fenémenos sociales,
que son representaciones simplificadas de la realidad.

2. En esta tarea, los economistas se guian por el principio de la optimizacion, se-
gun el cual, normalmente, los individuos tratan de buscar lo que es mejor pa-
ra ellos, y por el principio del equilibrio, segtin el cual los precios se ajustan
hasta que la demanda y la oferta son iguales.

3. La curva de demanda mide la cantidad que desean demandar los individuos a
cada uno de los precios posibles y la de oferta la cantidad que desean ofrecer.
El precio de equilibrio es aquel al que la cantidad demandada es igual a la ofre-
cida.

4. El estudio de las variaciones que experimentan el precio y la cantidad de equi-
librio cuando cambian las condiciones subyacentes se denomina estatica com-
parativa.

5. Una situacién econémica es eficiente en el sentido de Pareto si no existe nin-
guna forma de mejorar el bienestar de un grupo de personas sin empeorar el
de algtn otro. El concepto de eficiencia en el sentido de Pareto puede utilizar-
se para evaluar las diferentes formas de asignar los recursos.
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Problemas

1. Supongamos que hubiera 25 personas con un precio de reserva de 500 euros y que
el de la vigésimo sexta fuera de 200. ;Cémo seria la curva de demanda?

2. En el ejemplo anterior, ;cudl seria el precio de equilibrio si hubiera 24 aparta-
mentos en alquiler? ;Y si hubiera 26? ;Y si hubiera 25?

3. Si cada persona tiene un precio de reserva distinto, ;por qué tiene la curva de de-
manda pendiente negativa?

4. En este capitulo hemos supuesto que las personas que compraban una vivienda
vivian antes en el circulo interior, es decir, ya estaban alquilando apartamentos.
¢Qué ocurrirfa con el precio de los apartamentos del circulo interior si todas las
personas que compraran una vivienda vivieran en el circulo exterior, es decir, no
estuvieran alquilando actualmente apartamentos del circulo interior?

5. Supongamos ahora que las personas que compraran una vivienda residieran todas
ellas en el circulo interior, pero que cada una de las nuevas viviendas se constru-
yera uniendo 2 apartamentos. ;Qué ocurrirfa con el precio de los apartamentos?

6. (Cémo se supone que influirfa un impuesto en el nimero de apartamentos que
se construyera a largo plazo?

7. Supongamos que la curva de demanda es D(p) = 100 — 2p. ;Qué precio fijaria el
monopolista si tuviera 60 apartamentos? ;Cudntos alquilaria? ;Qué precio fija-
ria si tuviera 40? ;Cudntos alquilaria?

8. Si nuestro modelo de control de los alquileres no pusiera limitacién alguna a los
subarrendamientos, ;quién acabarfa recibiendo los apartamentos del circulo in-
terior? ;Serfa el resultado eficiente en el sentido de Pareto?



2. LA RESTRICCION PRESUPUESTARIA

La teorfa econémica del consumidor es muy sencilla: los economistas suponen que
los consumidores eligen la mejor cesta de bienes que pueden adquirir. Para dar con-
tenido a esta teorfa, tenemos que describir con mayor precisién qué entendemos por
“mejor” y por “poder adquirir”. En este capitulo veremos cémo se describe lo que
puede adquirir un consumidor y en el siguiente cémo determina éste lo que es me-
jor. Entonces podremos emprender el estudio detallado de las implicaciones del mo-
delo sencillo de la conducta de los consumidores.

2.1 La restriccién presupuestaria

Comenzaremos examinando el concepto de restriccién presupuestaria. Supongamos
que el consumidor puede elegir entre varios bienes. En la vida real, pueden consu-
mirse muchos bienes, pero para nuestros fines resulta mds cémodo considerar tni-
camente dos, ya que de esa forma podemos describir graficamente el problema de
eleccién al que se enfrenta el consumidor.

Sea la cesta de consumo del individuo (x;, x2). Esta cesta no es mds que una lis-
ta de dos cifras que nos indica cudnto decide consumir el individuo del bien 1, x;,
y cudnto del 2, x,. Algunas veces es mads comodo representarla mediante un tnico
simbolo, por ejemplo, X que es sencillamente una abreviatura de la lista de dos ci-
fras (x, x,).

Supongamos que podemos observar el precio de los dos bienes, (p;, p,), y la can-
tidad de dinero que el consumidor tiene para gastar, m. En ese caso, su restriccién
presupuestaria sera:

P1Xy + PyXy < 1 [2.1]

En esta expresion, p,x, es la cantidad de dinero que gasta el consumidor en el bien
1y p,x, la que gasta en el 2. Su restriccién presupuestaria requiere que la cantidad
gastada en los dos bienes no sea superior a la cantidad total que tiene para gastar. Las
cestas de consumo que estdn a su alcance son las que no cuestan mds de m.
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Este conjunto de cestas de consumo alcanzables a los precios (p;, p,) y la renta m se
denomina conjunto presupuestario del consumidor.

2.2 Dos bienes suelen ser suficientes

El supuesto de los dos bienes es mas general de lo que parece a primera vista, ya que
normalmente podemos considerar que uno de ellos representa todo lo demaés que al
individuo le gustarfa consumir.

Por ejemplo, si tenemos interés en estudiar la demanda de leche de un consumi-
dor, supongamos que x; mide su consumo de leche en litros mensuales y que x, re-
presenta todo lo demds que desea consumir, ademds de leche.

Cuando se adopta esta interpretacién, resulta ttil suponer que el bien 2 son los
euros que puede gastar el consumidor en otros bienes. En este caso, el precio del bien
2 es automdticamente 1, ya que el precio de un euro es un euro. Por lo tanto, la res-
triccion presupuestaria adopta la forma siguiente:

PiXq + Xy < 1. [2.2]

Esta expresion nos dice sencillamente que la cantidad de dinero gastada en el bien
1, p;x,, més la gastada en todos los demds bienes, x,, no debe ser superior a la canti-
dad total de dinero que tiene para gastar el consumidor, m.

Decimos que el bien 2 es un bien compuesto porque representa todo lo demads
que podria consumir el individuo, aparte del bien 1. Ese bien compuesto se mide in-
variablemente en los euros que pueden gastarse en otros bienes distintos del 1. Por
lo que se refiere a la forma algebraica de la restriccién presupuestaria, la ecuacién
[2.2] no es mds que un caso especial de la férmula [2.1], en la que p, = 1, por lo que
todo lo que digamos sobre la restriccién presupuestaria en general se refiere también
a la interpretacion del bien compuesto.

2.3 Propiedades del conjunto presupuestario

La recta presupuestaria es el conjunto de cestas que cuestan exactamente m:

PyXy + ppXy = M. [2.3]

Estas son las cestas de bienes que agotan exactamente la renta del consumidor.

El conjunto presupuestario se representa en la figura 2.1, en la cual la linea de tra-
Z0 grueso es la recta presupuestaria —es decir, las cestas que cuestan exactamente
m—y las cestas que se encuentran por debajo son las que cuestan estrictamente me-
nos de m.
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La restriccién presupuestaria de la ecuacién [2.3] también puede expresarse de la
forma siguiente:

_Mm Py 2.4
Y= = 7, 1 [2.4]

X2

Ordenada en
origen =m/p, Recta presupuestaria

pendiente = —p,/p,

Conjunto
presupuestario

1
Abscisa en el origen =m/p; X1

Figura 2.1. El conjunto presupuestario. El conjunto presupuestario
estd formado por todas las cestas asequibles a los precios y la renta
dados.

Esta es la férmula de una linea recta que tiene una ordenada en el origen de 11/ Py
y una pendiente de — p, /p,. Indica cudntas unidades del bien 2 necesita consumir el
individuo para satisfacer exactamente la restriccién presupuestaria si estd consu-
miendo x; unidades del bien 1.

He aqui una sencilla forma de representar una recta presupuestaria dados los pre-
cios (pl, Pz) y la renta m. Basta preguntarse qué cantidad del bien 2 podria adquirir el
consumidor si gastara todo el dinero en dicho bien. La respuesta es, por supuesto,
m/p,. A continuacién debe preguntarse qué cantidad del bien 1 podria comprar si
gastara todo el dinero en dicho bien. La respuesta es m/pl. Por lo tanto, las coorde-
nadas en el origen miden la cantidad que podria comprar el consumidor si gastara
todo el dinero en los bienes 1y 2, respectivamente. Para representar la recta presu-
puestaria basta dibujar estos dos puntos en los ejes apropiados del grafico y unirlos
con una linea recta.

La pendiente de la recta presupuestaria tiene una bonita interpretacién econémi-
ca. Mide la relacién en la que el mercado estéd dispuesto a sustituir el bien 2 por el 1.
Supongamos, por ejemplo, que el consumidor va a aumentar su consumo del bien 1
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en Ax,.! ;Cudnto tendrd que modificar su consumo del 2 para satisfacer su restriccién
presupuestaria? Sea Ax, la variacién del consumo del bien 2.

Por otra parte, obsérvese que si satisface su restriccién presupuestaria antes y des-
pués de la variacion, debe satisfacer

P1Xq T Py =m

pi(xy + Axy) + p, (x, + Axy) = 1.

Restando la primera ecuacién de la segunda tenemos que
P1Ax; + pyAx, = 0.

Esta expresion nos dice que el valor total de la variacion de su consumo debe ser ce-
ro. Despejando Ax,/Ax, que es la relacién a la que puede sustituirse el bien 1 por el
2 satisfaciendo al mismo tiempo la restriccién presupuestaria, tenemos que

Ay h
Axy P2

Esta expresion no es mds que la pendiente de la recta presupuestaria. El signo ne-
gativo se debe a que Ax; y Ax, siempre deben tener signos opuestos. Si una persona
consume una mayor cantidad del bien 1, tiene que consumir una cantidad menor del
2y viceversa, si contintda satisfaciendo la restriccién presupuestaria.

Algunas veces los economistas dicen que la pendiente de la recta presupuestaria
mide el coste de oportunidad de consumir el bien 1. Para consumir una mayor can-
tidad de dicho bien hay que renunciar a alguna cantidad del 2. La renuncia a la opor-
tunidad de consumir el bien 2 es el verdadero coste econémico de consumir una
mayor cantidad del 1, y ese coste estd representado por la pendiente de la recta pre-
supuestaria.

2.4 Cémo varia la recta presupuestaria

Cuando varian los precios y las rentas, también varia el conjunto de bienes que puede
adquirir el consumidor. ;Cémo afectan estas variaciones al conjunto presupuestario?

1La notacién Ax; representa la variacion del bien 1. Para una mayor informacién sobre las varia-
ciones y sobre las tasas de variacién, véase el apéndice matemadtico.
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Consideremos primero las variaciones de la renta. Es facil ver en la ecuacién [2.4]
que un incremento de la renta aumenta la ordenada en el origen y no afecta a la pen-
diente de la recta. Por lo tanto, un incremento de la renta da lugar a un desplazamien-
to paralelo hacia fuera de la recta presupuestaria, como en la figura 2.2. En cambio, una
reduccién de la renta provoca un desplazamiento paralelo hacia dentro.

X2

m'/p,

Rectas presupuestarias

mip,

Pendiente = —p,/p,

m/p; m'/py X1

Figura 2.2. Aumento de la renta. Cuando aumenta la renta, la recta
presupuestaria se desplaza paralelamente hacia fuera.

X2

m/p,

Rectas presupuestarias

Pendiente = —p;/p, Pendiente = —p,/p,

mipi mip, X1

Figura 2.3. Subida del precio. Si se encarece el bien 1, la recta pre-
supuestaria se vuelve mds inclinada.
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¢Qué ocurre cuando varian los precios? Supongamos primero que sube el precio 1
y que el 2 y la renta permanecen fijos. Segtin la ecuacién [2.4], la subida del precio p,
no altera la ordenada en el origen, pero hace que la recta presupuestaria sea mds incli-
nada, ya que aumenta p, /p,.

También puede verse como varia la recta presupuestaria utilizando el truco des-
crito antes para representarla graficamente. Si una persona gasta todo el dinero en el
bien 2, la subida del precio del 1 no altera la cantidad méxima que puede comprar
del bien 2; por lo tanto, no varia la ordenada en el origen de la recta presupuestaria.
Pero si gasta todo el dinero en el bien 1 y éste se encarece, debe reducir el consumo
de dicho bien. Por lo tanto, la abscisa en el origen de la recta presupuestaria debe des-
plazarse hacia dentro, lo que da lugar al giro que muestra la figura 2.3.

(Coémo afecta a la recta presupuestaria una variacién simultdnea de los precios
del bien 1 y del 2? Supongamos, por ejemplo, que duplicamos los precios de ambos
bienes. En ese caso, tanto la ordenada en el origen como la abscisa en el origen se re-
ducirdn a la mitad y, por consiguiente, la recta presupuestaria también se desplazard
en la misma medida. Multiplicar ambos precios por dos es exactamente lo mismo
que dividir la renta por dos.

Este efecto también puede verse algebraicamente. Supongamos que nuestra recta
presupuestaria original es

pqXy + poXy = .

Supongamos ahora que ambos precios se multiplican por #:
tp1x; + tpyxy = m.

Pero esta ecuacién es igual que
m
Pi¥i P =

Por lo tanto, multiplicar ambos precios por una cantidad constante t es exacta-
mente lo mismo que dividir la renta por la misma constante, de lo que se deduce que
si multiplicamos por f fanto los precios como la renta, la recta presupuestaria no varfa
en absoluto.

También podemos considerar simultdneamente las variaciones del precio y de la
renta. ;Qué ocurre si suben ambos precios y disminuye la renta? Pensemos cémo
afectan estos cambios a las coordenadas en el origen. Si disminuye m y suben p; y p,,
deben disminuir las coordenadas en el origen m/p; y m/p,, lo cual significa que la
recta presupuestaria se desplaza hacia dentro. ;Qué ocurre con su pendiente? Si el
precio 2 sube més que el 1, de modo que - p,/p, disminuye (en valor absoluto), la
recta presupuestaria es mds horizontal; si el precio 2 sube menos que el 1, la recta pre-
supuestaria es mds inclinada.
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2.5 El numerario

En la definicién de la recta presupuestaria se utilizan dos precios y una renta, pero
una de estas variables es redundante. Podriamos mantener fijo uno de los precios o
la renta y ajustar la otra variable para que describiera exactamente el mismo conjun-
to presupuestario. Asi, por ejemplo, la recta presupuestaria

piXy + pXy =m

es exactamente igual que la recta presupuestaria

m
Py iyt
1) 1)

ya que la primera recta presupuestaria se obtiene dividiendo todo por p, y la segun-
da se obtiene dividiendo todo por m. En el primer caso, mantenemos fijo p, =1y, en
el segundo, m = 1. El supuesto de que el precio de uno de los bienes o la renta es cons-
tante e igual a 1y el ajuste correspondiente de las demds variables no altera el con-
junto presupuestario.

Cuando suponemos que uno de los precios es 1, como hemos hecho antes, a me-
nudo decimos que éste es el precio del numerario: el precio en relacién con el cual me-
dimos el otro precio y la renta. A veces resulta ttil considerar que uno de los bienes es
un bien numerario, ya que de esa forma hay un precio menos del que preocuparse.

2.6 Los impuestos, las subvenciones y el racionamiento

La economfia politica utiliza a menudo instrumentos, como los impuestos, que afec-
tan a la restriccién presupuestaria del consumidor. Por ejemplo, si el Gobierno intro-
duce un impuesto sobre la cantidad, significa que el consumidor tiene que pagar
una determinada cantidad de dinero al Estado por cada unidad que compra de ese
bien. Por ejemplo, en la mayoria de los paises hay que pagar un impuesto por cada
litro de gasolina que se consume.

¢Cémo afecta un impuesto sobre la cantidad a la recta presupuestaria del consumi-
dor? Desde el punto de vista del consumidor, el impuesto supone exactamente lo mismo
que un precio mads alto. Por lo tanto, un impuesto sobre la cantidad de t euros por uni-
dad del bien 1 altera simplemente el precio de dicho bien, Py, que ahora es pi+t, lo que,
como hemos visto antes, implica que la recta presupuestaria debe ser mds inclinada.
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Otro tipo es el impuesto sobre el valor, que es un impuesto sobre el precio del
bien y no sobre la cantidad que se compra de él. Suele expresarse en términos por-
centuales. Un ejemplo es el impuesto sobre las ventas o el IVA (impuesto sobre el va-
lor afiadido). Si éste es de un 12 por ciento, un bien que valga 100 euros se venderd,
en realidad, a 112 (los impuestos sobre el valor también se conocen como impuestos
ad valorem).

Si el bien 1 tiene un precio de p,, pero esta sujeto a un impuesto sobre el importe de
las ventas cuyo tipo es 7, el precio real que tiene que pagar el consumidor es (1 + 7)p;.
Es decir, tiene que pagar p, al oferente y 7p; al Estado por cada unidad del bien que
compre, por lo que éste le cuesta (1 + 7)p;.

Una subvencién es lo contrario de un impuesto. En el caso de la subvencién a la
cantidad, el Estado da al consumidor una cantidad de dinero que depende de la can-
tidad que compre del bien. Por ejemplo, si se subvencionara el consumo de leche, el
Estado pagaria una determinada cantidad de dinero a cada consumidor de este pro-
ducto segtin la cantidad que comprara. Si la subvencién fuera de s euros por unidad
de consumo del bien 1, desde el punto de vista del consumidor el precio de dicho
bien serfa p; — s, por lo que la recta presupuestaria serfa mas horizontal.

Del mismo modo, una subvencién ad valorem es una subvencion basada en el
precio del bien subvencionado. Si el Estado devuelve a una persona 100 euros por ca-
da 200 que ésta done a instituciones de caridad, sus donaciones se subvencionan a
una tasa del 50 por ciento. En general, si el precio del bien 1 es p; y este bien estd su-
jeto a una subvencién ad valorem que tiene una tasa o, el precio real del bien 1 que
tiene que pagar el consumidor es (1 —o)p;.

Vemos que los impuestos y las subvenciones afectan a los precios exactamente de
la misma forma, excepto en lo que se refiere al signo algebraico: un impuesto eleva
el precio que paga el consumidor y una subvencién lo reduce.

Otro tipo de impuesto o de subvencion que puede utilizar el Gobierno es una ta-
sa fija. Como impuesto, significa que el Estado se lleva una cantidad fija de dinero,
independientemente de la conducta del individuo. Por lo tanto, una tasa fija despla-
za la recta presupuestaria del consumidor hacia dentro debido a que disminuye su
renta monetaria. Del mismo modo, una subvencién en una cantidad fija significa que
la recta presupuestaria se desplaza hacia fuera. Los impuestos sobre la cantidad y so-
bre el valor hacen girar la recta presupuestaria en uno u otro sentido dependiendo de
cudl sea el bien que se grave, pero las tasas la desplazan hacia dentro.

Los Gobiernos también utilizan a veces el racionamiento, que consiste en estable-
cer la cantidad maxima que puede consumir el individuo.

Supongamos, por ejemplo, que se racionara el bien 1 y un individuo dado no pu-
diera consumir mds que X;. En ese caso, su conjunto presupuestario tendria la forma
que muestra la figura 2.4: seria el antiguo conjunto presupuestario, pero con un tro-
zo menos. El trozo recortado estd formado por todas las cestas de consumo que son
alcanzables, pero en las que x; > X.
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Recta presupuestaria

Conjunto
presupuestario

X1 Xq

Figura 2.4. El conjunto presupuestario con racionamiento. Si se ra-
ciona el bien 1, desaparece la porcién del conjunto presupuestario si-
tuada maés alld de la cantidad racionada.

X2

Recta presupuestaria

Pendiente = — p,/p,

Conjunto
presupuestario
Pendiente = — (p; + t)/p,

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
)7] X1

Figura 2.5. Impuesto sobre el consumo superior a ¥; En este conjun-
to presupuestario el consumidor sélo debe pagar un impuesto sobre el
consumo del bien 1 superior a ¥;, por lo que la recta presupuestaria se
vuelve més inclinada a la derecha de ese punto.

Algunas veces se combinan los impuestos, las subvenciones y el racionamiento.
Consideremos, por ejemplo, una situacién en la que un individuo puede consumir el
bien 1 al precio de p,, hasta el nivel ¥;, a partir del cual tiene que pagar un impuesto
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t sobre todo el consumo que traspase ese nivel. La figura 2.5 muestra el conjunto pre-
supuestario de este consumidor. La recta presupuestaria tiene una pendiente de
- p,/p, alaizquierda de ¥, y una pendiente de — (p; + t)/p, a la derecha de ¥;.

Ejemplo: El programa de cupones de alimentacién

Desde la aprobacién de la Food Stamp Act (Ley de cupones de alimentacién) de 1964,
el gobierno federal de Estados Unidos tiene un programa de subvenciones a los ali-
mentos destinado a los pobres, cuyos detalles se han modificado en varias ocasiones.
Aqui describiremos los efectos econémicos de una de las modificaciones.

Hasta 1979 las familias que reunfan ciertos requisitos podfan comprar cupones de
alimentacién para adquirir alimentos en establecimientos minoristas. En enero de 1975,
por ejemplo, una familia formada por cuatro personas que participara en el programa
podjia recibir una cantidad mensual maxima de 153 délares en cupones.

El precio de los cupones dependia de los ingresos de cada familia. La que tenia
unos ingresos mensuales ajustados de 300 délares pagaba 83 ddlares por la cantidad
total mensual de cupones. La que tenfa unos ingresos mensuales de 100 ddlares, pa-
gaba 25 délares.?

El programa de cupones de alimentacién anterior a 1979 era una subvencién ad va-
lorem a los alimentos. La tasa a la que se subvencionaban éstos dependia de los ingresos
de las familias. Aquellas a las que los cupones les costaban 83 délares pagaban 1 délar y
recibian a cambio alimentos por valor de 1,84 ddlares (1,84 es igual a 153 dividido por
83). Del mismo modo, aquellas a las que les costaban 25 délares pagaban 1 ddlar y reci-
bian alimentos por valor de 6,12 ddlares (6,12 es igual a 153 dividido por 25).

La figura 2.6A muestra cémo afecta el programa de cupones de alimentacién al con-
junto presupuestario de una familia. El eje de abscisas mide la cantidad de dinero gas-
tado en alimentacién y el de ordenadas la cantidad gastada en todos los demds bienes.
Dado que medimos cada bien en funcién del dinero gastado en €él, su “precio” es au-
tomaticamente 1 y, por lo tanto, la recta presupuestaria tiene una pendiente de —1.

Si la familia podia comprar 153 délares de cupones de alimentacién por 25 déla-
res, esto implicaba una subvencién de un 84 por ciento (= 1 —25/153) a las compras
de alimentos, por lo que la recta presupuestaria tenfa una pendiente aproximada de
- 0,16(= 25/153) hasta que la familia gastara 153 ddlares en alimentos. Cada délar
que gastaba en alimentos hasta llegar a 153 ddlares sélo le costaba unos 16 centavos
menos en consumo de otros bienes. Una vez gastados 153 délares en alimentos, la
recta presupuestaria tenfa de nuevo una pendiente de -1.

Estos efectos dan lugar al tipo de vértice que se representa en la figura 2.6. Las fa-
milias que tenfan mayores ingresos debifan pagar mds por los cupones. Por lo tanto, la

2 Estas cifras proceden de Kenneth Clarkson, Food Stamps and Nutrition, American Enterprise
Institute, 1975.
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pendiente de la recta presupuestaria de la familia era cada vez mads inclinada a me-
dida que aumentaban sus ingresos.

En 1979 se modific6 el programa. A partir de este momento, en lugar de exigir que
las familias compren cupones de alimentacién, éstos se dan simplemente a las que red-
nen los requisitos establecidos. La figura 2.6B muestra cémo afecta este cambio al con-
junto presupuestario.

Supongamos que ahora una familia recibe una ayuda mensual de 200 délares en
cupones de alimentacién. Eso significa que puede consumir 200 délares més de ali-
mentos al mes, independientemente de lo que gaste en otros bienes, lo cual implica
que la recta presupuestaria se desplaza hacia la derecha en 200 d6lares. La pendien-
te no varia: si se gastara 1 délar menos en alimentos, significaria que se gasta 1 d6lar
mds en otras cosas, pero como la ley prohibe a la familia vender los cupones, no va-
ria la cantidad méxima que puede gastar en otros bienes. El programa de cupones de
alimentacién es, de hecho, una subvencién de suma fija con la tinica salvedad de que
no pueden venderse los cupones.

Otros Otros
bienes bienes Recta
Recta presupuestaria
presupuestaria con cupones

con cupones

Recta
presupuestaria
sin cupones

Recta
presupuestaria
sin cupones

\
|
|
|
|
|
$ Alimentos 200 $ Alimentos
A B

Wbk -

15

Figura 2.6. Los cupones de alimentacion. La figura muestra cémo
afecta a la recta presupuestaria el programa de cupones de alimenta-
cién existente en Estados Unidos. La parte A representa el programa vi-
gente hasta 1979 y la B el vigente a partir de entonces.

2.7 Las variaciones de la recta presupuestaria

En el siguiente capitulo explicaremos como elige el consumidor una cesta 6ptima de
consumo a partir de su conjunto presupuestario. No obstante, ya podemos hacer al-
gunas observaciones que se derivan de lo que hemos aprendido sobre las variaciones
de la recta presupuestaria.
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En primer lugar, podemos observar que como el conjunto presupuestario no va-
rfa cuando multiplicamos todos los precios y la renta por un ntimero positivo, tam-
poco puede variar el punto de dicho conjunto elegido por el consumidor. Incluso sin
analizar el propio proceso de eleccién, hemos extraido una importante conclusién:
una inflacién perfectamente equilibrada —en la que todos los precios y todas las ren-
tas varien en la misma tasa— no altera el conjunto presupuestario de nadie y, por lo
tanto, no puede alterar la eleccién 6ptima de nadie.

En segundo lugar, podemos hacer algunas afirmaciones sobre el grado de bienes-
tar del consumidor con cada precio y cada renta. Supongamos que aumenta su ren-
ta y que no varia ninguno de los precios. Sabemos que, como consecuencia, la recta
presupuestaria se desplaza en paralelo y hacia fuera. Por lo tanto, todas las cestas que
consumia el individuo cuando tenia una renta mds baja también pueden elegirse
cuando ésta aumenta. Pero en ese caso el consumidor debe disfrutar como minimo
del mismo bienestar que antes, ya que tiene las mismas posibilidades de eleccién que
antes y algunas mds. Del mismo modo, si baja un precio y todos los deméds perma-
necen constantes, el consumidor debe disfrutar al menos del mismo bienestar. De
nuevo esta sencilla observacion nos serd de una gran utilidad mds adelante.

Resumen

1. El conjunto presupuestario estd formado por todas las cestas de bienes que puede
adquirir el consumidor con unos precios y unos ingresos dados. Normalmente, su-
pondremos que s6lo hay dos bienes, ya que este supuesto simplifica las operaciones
y es, ademds, mds general de lo que parece.

2. La recta presupuestaria se expresa de la forma siguiente: p,x; + p,x, = m. Tiene
una pendiente de — p, /p,, una ordenada en el origen de m/p, y una abscisa en el
origen de m/p;.

3. El incremento de la renta desplaza la recta presupuestaria hacia fuera. La subida
del precio del bien 1 hace que ésta sea mds inclinada y la subida del precio del
bien 2 que sea mds horizontal.

4. Los impuestos, las subvenciones y el racionamiento alteran la pendiente y la po-
sicién de la recta presupuestaria alterando, en consecuencia, los precios que pa-
ga el consumidor.

Problemas

1. Inicialmente el consumidor tiene la recta presupuestaria p,x, + p,x, = m. Ahora se
duplica el precio del bien 1, se multiplica por 8 el del bien 2 y se cuadriplica la
renta. Muestre mediante una ecuacién la nueva recta presupuestaria en funcién
de los precios y de la renta iniciales.
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. ¢Qué ocurre con la recta presupuestaria si sube el precio del bien 2, pero el del
1y la renta permanecen constantes?

. Si se duplica el precio del bien 1 y se triplica el del 2, ;se vuelve la recta presu-
puestaria mds horizontal o més inclinada?

4. ;Cémo se define un bien numerario?

5. Supongamos que el Gobierno establece un impuesto de 15 céntimos por litro so-

bre la gasolina y que, més tarde, decide subvencionar este producto a una tasa
de 7 céntimos por litro. ;A qué impuesto neto equivale esta combinacién?

. Supongamos que la ecuacién presupuestaria es p;x; + p,x, = m. El Gobierno de-
cide establecer un impuesto de tasa fija de u, un impuesto sobre la cantidad del
bien 1 de t y una subvencién al bien 2 de s. ;Cudl es la férmula de la nueva rec-
ta presupuestaria?

. Si aumenta la renta del consumidor y, al mismo tiempo, baja uno de los precios,
(disfrutard necesariamente el consumidor al menos del mismo bienestar que
antes?



3. LAS PREFERENCIAS

En el capitulo 2 vimos que el modelo econémico de la conducta del consumidor es
muy sencillo: afirma que los individuos eligen las mejores cosas que estdn a su al-
cance. En él tratamos de aclarar el significado de “estdn a su alcance” y en éste trata-
remos de aclarar el concepto econédmico de “mejores cosas”.

Los objetos que elige el consumidor se denominan cestas de consumo. Estas con-
sisten en una lista completa de los bienes y los servicios a que se refiera el problema
de eleccién que estemos investigando. Debe subrayarse la palabra “completa”:
cuando analizamos el problema de eleccién de un consumidor, debemos asegurar-
nos de que incluimos todos los bienes pertinentes en la definicién de la cesta de con-
sumo.

Si analizamos la eleccién del consumidor en el plano méds general, necesitamos no
s6lo una lista completa de los bienes que podria consumir, sino también una des-
cripcién de cudndo, dénde y en qué circunstancias podria obtenerlos. Después de to-
do, a los individuos les preocupa saber cudntos alimentos tendrdn mafana tanto
como saber cudntos tienen hoy. Una balsa en medio del océano Atldntico es muy di-
ferente de una balsa en medio del desierto del Sahara y un paraguas en un dia llu-
vioso es un bien muy diferente de un paraguas en un dia soleado. A menudo es dtil
considerar que un “mismo” bien consumido en dos lugares o circunstancias distin-
tas equivale a dos bienes distintos, ya que el consumidor puede valorarlo de forma
diferente en esas situaciones.

Sin embargo, cuando centramos tinicamente nuestra atencién en un sencillo
problema de eleccién, normalmente los bienes relevantes son bastante obvios.
Muchas veces adoptaremos la idea descrita anteriormente de utilizar sélo dos
bienes y de llamar a uno de ellos “todos los demds bienes”. De esa forma podre-
mos analizar elecciones de consumo que afecten a muchos bienes y utilizar gréfi-
cos de dos dimensiones.

Imaginemos, pues, que nuestra cesta de consumo estd formada por dos bienes y
que x, representa la cantidad de uno de ellos y x, la del otro. Por lo tanto, la cesta de
consumo completa es (xl, xz). Como sefialamos anteriormente, de vez en cuando re-
presentaremos esta cesta de consumo mediante la abreviatura X.
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3.1 Las preferencias del consumidor

Supondremos que dadas dos cestas de consumo cualesquiera, (x;, x,) ¥ (y5, ¥,), el
consumidor puede ordenarlas segtin su atractivo. Es decir, puede decidir que una de
ellas es estrictamente mejor que la otra o bien que le son indiferentes.

Utilizaremos el simbolo > para indicar que una cesta se prefiere estrictamente a
otra, por lo que debe interpretarse que (x;, x,) > (y;, ¥,) significa que el consumidor
prefiere estrictamente (x,, x,) a (i, ¥,), en el sentido de que le gusta m4s la cesta x que
la y. Esta relacién de preferencia pretende ser un concepto practico. Si el consumidor
prefiere una cesta a otra, significa que elegird la que prefiere, si tiene posibilidad de
hacerlo. Por lo tanto, la idea de la preferencia se basa en la conducta del consumidor.
Para saber si éste prefiere una cesta a otra, observamos cémo se comporta en situa-
ciones en las que hay que elegir entre dos cestas. Si siempre elige la (x;, x,) cuando
existe la (y,, y,), es natural decir que prefiere la (x,, x,) a la (y;, y,)-

Si al consumidor le resulta indiferente elegir una u otra de las dos cestas de bie-
nes, utilizamos el stmbolo ~ y escribimos (x;, x,) ~ (¢4, ¥,). Esto significa que, de
acuerdo con sus propias preferencias, cualquiera de las dos cestas satisfaria igual-
mente al consumidor.

Si el individuo prefiere una de las dos cestas o es indiferente entre ellas, decimos
que prefiere débilmente la (x,, x,) a la (y;, ¥,) y escribimos (x;, x,) = (i3, ¥,)-

Estas relaciones de preferencia estricta, preferencia débil e indiferencia no son
conceptos independientes, jlas propias relaciones estdn relacionadas entre si! Por
ejemplo, si (x4, x,) = (Y4, ¥o) Y (1, ¥5) = (x5, x,), podemos concluir que (x;, x,) ~ (v,
yz). Es decir, si el consumidor piensa que la cesta (xl, xz) es al menos tan buena como
la (v, v,) y que la (y;, y,) es al menos tan buena como la (x;, x,), debe ser indiferente
entre las dos cestas de bienes.

Del mismo modo, si (x;, x,) = (v;, ¥,), pero sabemos que no se da (x;, x,) ~ (13, ¥,),
podemos concluir que (x;, x,) > (v;, y,), lo que significa simplemente que si el consu-
midor piensa que la cesta (x;, x,) es al menos tan buena como la (y,, y,) y no es indi-
ferente ante las dos, debe ser que piensa que la (x;, x,) es estrictamente mejor que la

vy ¥o)-

3.2 Supuestos sobre las preferencias

Los economistas suelen partir de algunos supuestos sobre la “compatibilidad” de las pre-
ferencias de los consumidores. Por ejemplo, parece poco razonable —por no decir contra-
dictoria— una situacién en la que (x;, x,) > (4, ¥,) ¥, al mismo tiempo, (y;, y,) > (x;, x,),
pues significarfa que el consumidor prefiere estrictamente la cesta X a la Y... y viceversa.
Por esa razén, normalmente los economistas parten de una serie de supuestos so-
bre las relaciones de preferencia. Algunos son tan importantes que podemos llamar-



Las preferencias (c. 3) / 37

los “axiomas” de la teorfa del consumidor. He aqui tres de ellos. Decimos que las pre-
ferencias son:

Completas. Suponemos que es posible comparar dos cestas cualesquiera. Es decir, da-
da cualquier cesta X y cualquier cesta Y, suponemos que (x;, X,) = (3, ¥) © (3, ¥p) =
(x4, x,) 0 las dos cosas, en cuyo caso, el consumidor es indiferente entre las dos cestas.

Reflexivas. Suponemos que cualquier cesta es al menos tan buena como ella misma:
(g, x5) = (g, X).

Transitivas. Si (x;, x,) = (yy, ¥,) ¥ Uy, ¥») = (2, 2,), suponemos que (x;, X,) = (24, z,). En
otras palabras, si el consumidor piensa que la cesta X es al menos tan buena como la
Yy que la Y es al menos tan buena como la Z, piensa que la X es al menos tan buena
como la Z.

El primer axioma, la completitud, es dificilmente criticable, al menos en el caso de
los tipos de elecciones que suelen analizar los economistas. Decir que pueden com-
pararse dos cestas cualesquiera es decir simplemente que el consumidor es capaz de
elegir entre dos cestas cualesquiera. Cabria imaginar situaciones extremas que im-
plicaran elecciones a vida o muerte en las que la ordenacién de las opciones fuera di-
ficil o incluso imposible, pero estas elecciones quedan, en su mayor parte, fuera del
dominio del andlisis econémico.

El segundo axioma, la reflexividad, es trivial. Una cesta cualquiera es, ciertamen-
te, tan buena como una cesta idéntica. Las personas que tienen hijos pequefios a ve-
ces observan en ellos conductas que violan este supuesto, pero parece probable en la
conducta de la mayorfa de los adultos.

El tercer axioma, la transitividad, plantea mds problemas. No estd claro que las
preferencias deban tener necesariamente esta propiedad. El supuesto de que son tran-
sitivas no parece evidente desde un punto de vista puramente 16gico, y, de hecho, no
lo es. La transitividad es una hipétesis sobre la conducta de los individuos en sus
elecciones y no una afirmacién puramente légica. Sin embargo, no importa que sea o
no un hecho 16gico bdsico; 1o que importa es que sea 0 no una descripcién razona-
blemente exacta del comportamiento de los individuos.

(Qué pensariamos de una persona que dijera que prefiere la cesta XalaYylaYa
la Z, pero que también dijera que prefiere la Z a la X? Desde luego, lo considerarfamos
como prueba de una conducta peculiar.

Y lo que es mds importante, ;como se comportaria este consumidor si tuviera que
elegir entre las tres cestas X, Yy Z? Si le pidiéramos que eligiera la que prefiere, ten-
drfa un serio problema, pues cualquiera que fuese la cesta que eligiera, siempre pre-
feriria otra. Si queremos tener una teoria en la que los individuos tomen las
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“mejores” decisiones, las preferencias deben satisfacer el axioma de la transitividad
o0 algo muy parecido. Si las preferencias no fueran transitivas, podria muy bien haber
un conjunto de cestas tal que ninguna de las elecciones fuera la mejor.

3.3 Las curvas de indiferencia

Como veremos, toda la teorfa de la elecciéon del consumidor puede formularse en
funcién de preferencias que satisfagan los tres axiomas descritos antes, ademds de al-
gunos supuestos mds técnicos. No obstante, resultara ttil describirlas graficamente
mediante curvas de indiferencia.

Consideremos la figura 3.1, cuyos dos ejes representan el consumo de los bien-
es 1y 2 por parte de un individuo. Escojamos una determinada cesta de consumo
(x4, x,) y sombreemos todas las que se prefieren débilmente a ésta. Esa drea se lla-
ma conjunto preferido débilmente. Las cestas de la frontera de este conjunto —es
decir, aquellas que el consumidor considera indiferentes a la (x;, x,)— constituyen
la curva de indiferencia.

X2

Conjunto preferido
débilmente: cestas preferidas
débilmente a (x;, x,)

Curva de indiferencia:
cestas indiferentes
a(xy, Xp)

X1

Figura 3.1. Conjunto preferido débilmente. El drea sombreada estd
formada por todas las cestas que son, al menos, tan buenas como la
(xy, x,).

Podemos trazar una curva de indiferencia partiendo de cualquier cesta de consu-
mo que queramos. Esta curva estd formada por todas las cestas ante las cuales el con-
sumidor se muestra indiferente.
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Uno de los problemas que plantea la utilizacién de las curvas de indiferencia pa-
ra describir las preferencias estriba en que sélo nos muestran las cestas que el consu-
midor considera indiferentes, pero no cudles son mejores y cudles peores. Algunas
veces resulta ttil trazar pequenias flechas en las curvas de indiferencia que indiquen
la direccién de las cestas preferidas. No lo haremos en todos los casos, pero si en al-
gunos de los ejemplos que puedan suscitar confusiones.

Si no partimos de otros supuestos sobre las preferencias, las curvas de indiferen-
cia pueden adoptar formas realmente peculiares. Pero incluso en este nivel general
podemos formular un importante principio sobre ellas: las curvas de indiferencia que
representan distintos niveles de preferencias no pueden cortarse. Es decir, no puede darse
la situacién descrita en la figura 3.2.

X2

Supuestas curvas de
indiferencia

X1

Figura 3.2. Las curvas de indiferencia no pueden cortarse. Si se cor-
taran, X, Y, y Z tendrian que ser indiferentes y, por lo tanto, no po-
drian encontrarse en curvas de indiferencia distintas.

Para demostrarlo, escojamos tres cestas de bienes, X, Yy Z, tales que la X se en-
cuentre solamente en una curva de indiferencia, la Y en la otra y la Z en la intersec-
cién de ambas. Hemos partido del supuesto de que las curvas de indiferencia
representan niveles de preferencias distintos, por lo que una de las cestas, por ejem-
plo, la X, se prefiere estrictamente a la otra, la Y. Segtin la definicién de las curvas de
indiferencia, sabemos que X ~ Z 'y que Z ~ Y. A partir del axioma de la transitivi-
dad, podemos concluir que X ~ Y. Pero esta conclusién contradice el supuesto de
que X > Y, con lo que queda demostrado el resultado de que las curvas de indife-
rencia que representan niveles de preferencia distintos no pueden cortarse.

;Qué otras propiedades tienen las curvas de indiferencia? En abstracto, la res-
puesta es: no muchas. Las curvas de indiferencia constituyen un instrumento para
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describir las preferencias. Pueden representar casi todas las preferencias que puedan
imaginarse. El truco consiste en aprender qué forma tienen las curvas de indiferen-
cia correspondientes a cada tipo de preferencias.

3.4 Ejemplos de preferencias

Intentemos relacionar las preferencias con las curvas de indiferencia mediante algu-
nos ejemplos. Describiremos algunas preferencias y veremos cémo son las curvas de
indiferencia que las representan.

Existe un procedimiento general para construir curvas de indiferencia dada una
descripcion “verbal” de las preferencias. Primero situamos el ldpiz en una cesta de
consumo cualquiera del gréfico, por ejemplo, la (x;, x,). A continuacién imaginamos
que le damos al consumidor un poco mds del bien 1, Ax; desplazandolo a (x; + Ax,,
x,). Después nos preguntamos cémo tendria que variar el consumo de x, para que el
consumidor fuera indiferente al punto de consumo inicial, y llamamos a esta varia-
cién Ax,. A continuacién nos preguntamos cémo tendria que variar el bien 2, dada
una variacion del 1, para que el consumidor fuera indiferente entre (x; + Ax,, x, + Ax,)
y (x;, x,). Una vez determinado el desplazamiento correspondiente a una cesta de
consumo ya tenemos una parte de la curva de indiferencia. Ahora intentamos hacer
lo mismo con otra cesta, y asi sucesivamente hasta obtener claramente la forma ge-
neral de las curvas de indiferencia.

Sustitutivos perfectos

Dos bienes son sustitutivos perfectos si el consumidor estd dispuesto a sustituir uno
por otro a una tasa constante. El caso mds sencillo es aquel en el que el consumidor
estd dispuesto a sustituir un bien por otro a una tasa igual a 1.

Supongamos, por ejemplo, que los dos bienes son ldpices rojos y azules y que al
consumidor le gustan los lapices, pero le da igual el color. Escoge una cesta de con-
sumo, por ejemplo, la (10, 10). Para este consumidor cualquier otra cesta que conten-
ga 20 lapices es tan buena como la (10, 10). En términos matematicos, cualquier cesta
de consumo (x;, x,) tal que x; + x, = 20 se encontrard en la curva de indiferencia que
pasa por el punto (10, 10). Por lo tanto, las curvas de indiferencia de este consumidor
son todas rectas paralelas con una pendiente de —1, como muestra la figura 3.3. Las
cestas que contienen mads ldpices se prefieren a las que contienen menos, por lo que
las sucesivas curvas de indiferencia son paralelas en sentido ascendente y hacia la de-
recha, como indica la figura 3.3.

;Cémo se aplica este razonamiento al procedimiento general para trazar curvas de
indiferencia? Si nos encontramos en (10, 10) y aumentamos la cantidad del primer bien
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en una unidad, ;cudnto tenemos que cambiar el segundo para volver a la curva de in-
diferencia inicial? Es evidente que tenemos que reducir el segundo bien en 1 unidad.

Por lo tanto, la curva de indiferencia que pasa por el punto (10, 10) tiene una pen-
diente de —1. Este mismo procedimiento general puede utilizarse con cualquier cesta
de bienes con los mismos resultados; en este caso, todas las curvas de indiferencia tie-
nen una pendiente constante de —1.

X2

Curvas de indiferencia

X1

Figura 3.3. Los sustitutivos perfectos. Al consumir sélo le interesa el
numero total de ldpices y no su color. Por lo tanto, las curvas de indi-
ferencia son lineas rectas y tienen una pendiente de —1.

La caracteristica mds importante de los sustitutivos perfectos reside en que las
curvas de indiferencia tienen una pendiente constante. Supongamos, por ejemplo,
que representamos los ldpices azules en el eje de ordenadas y los pares de lapices ro-
jos en el de abscisas. Las pendientes de las curvas de indiferencia correspondientes a
estos dos bienes serian iguales a -2, ya que el consumidor estarfa dispuesto a renun-
ciar a dos ldpices azules para obtener un par mds de ldpices rojos.

En este libro analizaremos principalmente el caso en el que los bienes son susti-
tutivos perfectos a una tasa igual a 1.

Complementarios perfectos
Los complementarios perfectos son bienes que siempre se consumen juntos en pro-

porciones fijas. Los bienes se “complementan” en cierto sentido. Un buen ejemplo
son los zapatos del pie derecho y los del izquierdo. Al consumidor le gustan los za-



42 / MICROECONOMIA INTERMEDIA

patos, pero siempre lleva juntos el derecho y el izquierdo. No le sirve de nada tener
uno solo.

Tracemos las curvas de indiferencia de los bienes complementarios perfectos.
Supongamos que elegimos la cesta de consumo (10, 10). Ahora afiadimos 1 zapato
mds del pie derecho, por lo que tenemos (11, 10). Por hipétesis, el consumidor es in-
diferente entre esta nueva posicién y la inicial, ya que el zapato adicional no le sirve
para nada. Lo mismo ocurre si afladimos 1 zapato mads del pie izquierdo: el consu-
midor también es indiferente entre (10, 11) y (10, 10).

Por lo tanto, como muestra la figura 3.4, las curvas de indiferencia tienen forma
de L cuyo vértice se encuentra en el punto en el que el nimero de zapatos del pie iz-
quierdo es igual al de zapatos del derecho.

Zapatos del pie
izquierdo

/ Curvas de

indiferencia

il

Zapatos del pie derecho

Figura 3.4. Los complementarios perfectos. El individuo siempre
desea consumir los bienes en proporciones fijas. Por lo tanto, las cur-
vas de indiferencia tienen forma de L.

El incremento simultdneo del ndmero de zapatos del pie izquierdo y del derecho
desplaza al consumidor a una posicién mejor, por lo que también en este caso las su-
cesivas curvas de indiferencia son paralelas en sentido ascendente y hacia la derecha,
como muestra el grafico.

La caracteristica mds importante de los complementarios perfectos radica en que
el consumidor prefiere consumir los bienes en proporciones fijas y no necesariamen-
te en que la proporcién sea de 1 a 1. Si un consumidor echa siempre dos cucharadas
de aztcar en el té y no utiliza aztcar para ninguna otra cosa, las curvas de indife-
rencia tendrdn forma de L. En este caso, las esquinas de la L se encontrardn en (2 cu-
charadas de aztcar, 1 taza de té), (4 cucharadas de azucar, 2 tazas de té), etc., y no en



Las preferencias (c. 3) / 43

(1 zapato del pie derecho, 1 zapato del pie izquierdo), (2 zapatos del pie derecho, 2
zapatos del pie izquierdo), etc.

En este libro analizaremos principalmente el caso en el que los bienes se consu-
men en la misma proporcién.

Males

Un mal es una mercancia que no gusta al consumidor. Supongamos, por ejemplo,
que ahora las mercancias que consideramos son el salchichén y las anchoas y que al
consumidor le gusta el salchichdn, pero no las anchoas. Pero supongamos también
que existe una posibilidad de intercambiar los dos bienes. Es decir, en una pizza hay
una cantidad de salchichén por la que al consumidor le compensaria tener que con-
sumir una cantidad dada de anchoas. ; C6mo podemos representar estas preferencias
mediante curvas de indiferencia?

Escojamos una cesta (xl, xz) formada por algunas rodajas de salchichén y algunas
anchoas. Si le damos al consumidor mds anchoas, ;cémo tendremos que variar el nu-
mero de rodajas de salchich6n que le damos para que permanezca en la misma curva
de indiferencia? Es evidente que tenemos que darle algunas mds para compensarle por
tener que soportar las anchoas. Por lo tanto, este consumidor debe tener curvas de in-
diferencia de pendiente positiva como las que muestra la figura 3.5.

Las sucesivas curvas de indiferencia son paralelas en sentido ascendente y hacia
la derecha, es decir, el consumidor prefiere consumir menos anchoas y mds salchi-
chén, como indican las flechas del gréfico.

Anchoas

Curvas de
indiferencia

Salchichén

Figura 3.5. Los males. Para este consumidor las anchoas son un
“mal” y el salchich6n un “bien”. Por lo tanto, sus curvas de indife-
rencia tienen pendiente positiva.
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Neutrales

Un bien es neutral si al consumidor le da igual. ;Qué ocurre si un consumidor es
neutral respecto a las anchoas?! En ese caso, sus curvas de indiferencia serdn lineas
verticales, como en la figura 3.6. S6lo le interesard la cantidad de salchich6n que ten-
ga y no le importard la de anchoas. Cuanto més salchichén tenga, mejor, pero el au-
mento de las anchoas no le afectard en absoluto.

Anchoas

Curvas de
indiferencia

Salchichén

Figura 3.6. Un bien neutral. Al consumir le gusta el salchichén, pe-
ro es neutral ante las anchoas, por lo que sus curvas de indiferencia
son lineas verticales.

Saciedad

A veces interesa considerar una situacién de saciedad, en la que hay una cesta global
mejor para el consumidor y cuanto “mds cerca” se encuentre de esa cesta, mejor; ma-
yor serd su bienestar, en funcién de sus propias preferencias. Supongamos, por ejem-
plo, que el consumidor prefiere la cesta de bienes (¥;, X,) mds que ninguna otra y que
cuanto mads lejos estd de ella, menor es su bienestar. En este caso, decimos que (¥, X,)
es un punto de saciedad o un punto de maxima felicidad. Las curvas de indiferencia
del consumidor son como las que muestra la figura 3.7. El mejor punto es (¥, X,) y los
que se alejan de él se encuentran en curvas de indiferencia “mas bajas”.

En este caso, las curvas de indiferencia tienen pendiente negativa cuando el con-
sumidor tiene una cantidad “demasiado pequefia” o “demasiado grande” de ambos
bienes, y una pendiente positiva cuanto tiene “demasiado” de uno de ellos. Cuando

1 ;Puede ser alguien neutral ante las anchoas?
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tiene una cantidad demasiado grande de uno de los bienes, éste se convierte en un
mal, por lo que la reduccién del consumo del bien malo lo aproxima a su “punto de
maéaxima felicidad”. Si tiene una cantidad demasiado grande de los dos bienes, ambos
son males, por lo que la reduccién del consumo de cada uno lo acerca al punto de
maxima felicidad.

Supongamos, por ejemplo, que los dos bienes son las tartas y los helados de cho-
colate. Es muy posible que queramos comer a la semana una cantidad 6ptima de tar-
ta y de helado de chocolate. Nuestro bienestar seria menor si comiéramos una
cantidad menor, pero también si comiéramos una mayor.

X2

Curvas de
indiferencia

Punto de
saciedad

X X

Figura 3.7. Preferencias saciadas. La cesta (¥;, X,) es el punto de sa-
ciedad o punto de maxima felicidad y las curvas de indiferencia ro-
dean a este punto.

Si nos detenemos a considerarlo, la mayoria de los bienes son, en ese sentido, co-
mo las tartas y los helados de chocolate: podemos desear una cantidad demasiado
grande de casi todo. Sin embargo, por lo general, los individuos no eligen volunta-
riamente una cantidad demasiado grande de los bienes que consumen. ;Por qué iban
a hacerlo? Por lo tanto, el drea interesante desde el punto de vista de la eleccién eco-
némica es aquella en la que tenemos una cantidad de la mayorfa de los bienes menor
de la que queremos. Este tipo de elecciones es el que interesa realmente a la gente,
por lo que serd el que analicemos.

Bienes discretos

Normalmente cuando hablamos de medir las cantidades de bienes, pensamos en uni-
dades en las que tengan sentido los decimales; por ejemplo, una persona puede con-
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sumir 12,43 litros de leche al mes aunque la compre por litros. Sin embargo, a veces
queremos examinar las preferencias por algunos bienes que se encuentran de mane-
ra natural en unidades discretas.

Analicemos, por ejemplo, la demanda de automéviles de un consumidor.
Podriamos definirla en funcién del tiempo que se utiliza un automévil, de tal mane-
ra que tendriamos una variable continua. Sin embargo, en muchos casos el que inte-
resa es el nimero real demandado de automéviles.

No hay ningin problema en utilizar las preferencias para describir la eleccién
en el caso de este tipo de bien discreto. Supongamos que x, es el dinero que se gas-
ta en otros bienes y x; es un bien discreto que s6lo se encuentra en cantidades en-
teras. En la figura 3.8 hemos representado la forma de las “curvas” de indiferencia
y un conjunto preferido débilmente de este tipo de bien. En este caso, las cestas in-
diferentes a una cesta dada son un conjunto de puntos discretos. El conjunto de ces-
tas que es al menos tan bueno como una determinada cesta es un conjunto de
segmentos rectilineos.

La decisién de poner o no énfasis en el cardcter discreto de un bien dependerd de
cada caso. Si el consumidor sélo elige una o dos unidades del bien durante el perio-
do analizado, puede ser importante el reconocimiento del caracter discreto de la elec-
cién. Pero si el consumidor elige 30 0 40 unidades, probablemente resultard preferible
concebirlo como un bien continuo.

Bien 2 Bien 2
Cestas
N preferidas
AN débilmente
N ala(l,xy)
N AN
N o _
N -9
AN \\
X - %
N | -9
AN
N
.\\\
L ‘~. L L L
1 2 3 Bien 1 1 2 3 Bien 1
A “Curvas” de indiferencia B Conjunto preferido débilmente

Figura 3.8. Un bien discreto. El bien 1 sélo se encuentra en cantida-
des enteras. En la parte A las lineas discontinuas conectan las cestas
que son indiferentes y en la parte B las lineas rectas verticales repre-
sentan cestas que son, al menos, tan buenas como la indicada.
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3.5 Las preferencias regulares

Ya hemos visto algunos ejemplos de curvas de indiferencia. Muchas clases de pre-
ferencias, razonables o no, pueden describirse mediante estos sencillos gréficos.
Pero, si queremos describir preferencias en general, es ttil centrar la atencién en s6-
lo unas cuantas formas generales de las curvas de indiferencia. En este apartado
describiremos algunos de los supuestos mds generales sobre las preferencias y
atenderemos a la forma de las correspondientes curvas de indiferencia. Estos su-
puestos no son los tinicos posibles; en algunas situaciones quiza sea deseable utili-
zar otros. No obstante, consideraremos que son los rasgos que definen las curvas
de indiferencia regulares.

En primer lugar, generalmente suponemos que cuanto mds, mejor; es decir, que
hablamos de bienes y no de males. Mds concretamente, si (xl, x2) es una cesta de bien-
esy (y,, y,) es otra que contiene al menos la misma cantidad de ambos bienes y mds
de uno de ellos, (y,, ¥,) > (x4, x,). Este supuesto se denomina a veces “preferencias
monoétonas”. Como hemos sugerido en nuestro anélisis de la saciedad, el supuesto
de “cuanto mds, mejor” probablemente sélo se cumpla hasta un punto determinado.
Por lo tanto, el supuesto de que las preferencias son mondtonas indica que sélo va-
mos a examinar las situaciones que se encuentran antes de alcanzar ese punto —an-
tes de que haya saciedad alguna— en las que mds todavia es mejor. La economia no
serfa una disciplina muy interesante en un mundo en el que todas las personas estu-
vieran saciadas en su consumo de todos y cada uno de los bienes.

X

Mejores
cestas

Peores
cestas

X1

Figura 3.9. Preferencias monétonas. Para el consumidor es mejor la
cesta que contiene una mayor cantidad de ambos bienes y, peor, la que
contiene una cantidad menor.
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(Qué consecuencias tiene para la forma de las curvas de indiferencia el hecho de que
las preferencias sean monétonas? Implica que tienen pendiente negativa. Consideremos
la figura 3.9. Si partimos de la cesta (x;, x,) y nos desplazamos en sentido ascendente y
hacia la derecha, nos desplazamos necesariamente a una posicién mejor. Si nos despla-
zamos hacia abajo y hacia la izquierda, nos desplazamos necesariamente a una posicién
peor. Por lo tanto, para desplazarnos a una posicion indiferente, debemos desplazarnos,
o bien hacia la izquierda y en sentido ascendente, o bien hacia la derecha y en sentido
descendente: la curva de indiferencia debe tener pendiente negativa.

En segundo lugar, vamos a suponer que se prefieren las medias a los extremos. Es
decir, si tenemos dos cestas de bienes (x;, x,) y (y;, ¥,) en la misma curva de indife-
rencia y tomamos una media ponderada de las dos como la siguiente:

Taedy, Lol

PR IR U R
la cesta media sera al menos tan buena como cada una de las dos cestas extremas o
estrictamente preferible a ellas. Esta cesta media ponderada contiene la cantidad me-

dia del bien 1 y la cantidad media del 2 presente en las dos cestas. Por lo tanto, se en-
cuentra en el medio de la recta que une la cesta x y la .

De hecho, vamos a adoptar este supuesto en el caso de cualquier peso f situado en-
tre 0y 1y no sélo cuando es 1/2. Supondremos, por lo tanto, que si (x;, x,) ~ (v, ¥),

(fxy + (1= By, txy + (1= Hy,) > (xy, x,)

para cualquier f tal que 0 < t < 1. Esta media ponderada de las dos cestas asigna un
peso t ala cesta X y un peso 1 -t ala Y. Por consiguiente, la distancia que hay entre
la cesta X y la cesta media es una proporcion t de la distancia que hay entre la cesta
Yy la X, alolargo de la recta que une las dos cestas.

¢ Qué significa este supuesto sobre las preferencias desde el punto de vista geo-
métrico? Significa que el conjunto de cestas preferidas débilmente a la (x;, x,) es un
conjunto convexo, pues suponemos que (y;, ¥,) y (x;, x,) son cestas indiferentes. En
ese caso, si se prefieren las medias a los extremos, todas las medias ponderadas de
(X1, X,) v (y3, ¥,) se prefieren débilmente a (x, x,) y (v, ¥,). Un conjunto convexo tie-
ne la propiedad de que si se toman dos puntos cualesquiera del conjunto y se traza el
segmento que los une, este segmento pertenece en su totalidad al conjunto.

La figura 3.10A muestra un ejemplo de preferencias convexas y la 3.10B y 3.10C
dos ejemplos de preferencias no convexas. Esta tiltima muestra unas preferencias que
son tan poco convexas que podrfamos llamarlas “preferencias céncavas”.

¢Conoce el lector alguna preferencia que no sea convexa? Una posibilidad podria
ser algo asi como mis preferencias por el helado y las aceitunas. Me gusta el helado
y las aceitunas... pero no me gustan juntos. Es posible que cuando considere mi con-
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sumo dentro de una hora, me dé igual consumir 200 gramos de helado y 25 de acei-
tunas que 200 gramos de aceitunas y 25 de helado, pero cualquiera de estas dos ces-
tas serd mejor que consumir 100 gramos de cada una. Este es el tipo de preferencias
que describe la figura 3.10C.

¢Por qué queremos suponer que las preferencias regulares son convexas? Porque
los bienes se consumen casi siempre juntos. Las clases de preferencias representadas
en las figuras 3.10B y 3.10C implican que el consumidor preferiria especializarse, al
menos hasta cierto punto, y consumir solamente uno de los bienes. Sin embargo, el
caso normal es aquel en que el consumidor desea intercambiar una parte de uno de
los bienes por una parte del otro y terminar consumiendo una cierta cantidad de ca-
da uno, mds que especializarse en el consumo exclusivo de uno de los dos.

De hecho, si examindramos mis preferencias por el consumo mensual de helado y
de aceitunas, en lugar de mi consumo inmediato, éstas tenderian a parecerse mucho
mads a las de la figura 3.10A que a las de la 3.10C. Cada mes preferiria tener una cier-
ta cantidad tanto de helado como de aceitunas —aunque en momentos diferentes—
a especializarme en el consumo de uno de los dos bienes durante todo el mes.

X X
2 2 % (y1/ yZ) C
v v5) esta
1, v2) 1 Y2 media
/ Cesta
Cesta
(X}, x5) media (x1, X)) (X1, Xy)

X
A Preferencias
convexas

X

B Preferencias
no convexas

X
C Preferencias
concavas

Figura 3.10. Varios tipos de preferencia. La parte A representa unas
preferencias convexas; la B, unas preferencias no convexas; y la C,
unas preferencias “céncavas”.

Por tltimo, una de las extensiones del supuesto de la convexidad es el supuesto
de la convexidad estricta, que significa que la media ponderada de dos cestas indi-
ferentes se prefiere estrictamente a las dos cestas extremas. Las preferencias convexas
pueden tener segmentos rectilineos, mientras que las estrictamente convexas deben te-
ner curvas de indiferencia que sean “curvilineas”. Las preferencias por dos bienes
que sean sustitutivos perfectos son convexas, pero no estrictamente convexas.
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3.6 La relacion marginal de sustitucion

Muchas veces es util referirse a la pendiente de las curvas de indiferencia en un de-
terminado punto, tanto es asi que recibe incluso un nombre: se llama relacién mar-
ginal de sustitucion (RMS) debido a que mide la relacién en que el consumidor estd
dispuesto a sustituir un bien por el otro.

Supongamos que le quitamos un poco del bien 1, Ax;, y le damos Ax, que es una
cantidad suficiente para que vuelva a su curva de indiferencia, por lo que disfruta
exactamente del mismo nivel de bienestar que antes de esta sustitucién de x; por
X,. Ax,/Ax; es la relacion en que el consumidor estd dispuesto a sustituir el bien 1
por el 2.

Imaginemos ahora que Ax; es una variacién muy pequefia, es decir, una variacién
marginal. En ese caso, el cociente Ax,/Ax; mide la relacién marginal de sustitucion
del bien 1 por el 2. A medida que disminuye Ax,, Ax,/Ax, se aproxima a la pendien-
te de la curva de indiferencia, como muestra la figura 3.11.

X2

Curva de
indiferencia

= relacién marginal
de sustitucion
Ax,

X

Figura 3.11. La relacién marginal de sustitucion (RMS). La rela-
cién marginal de sustituciéon mide la pendiente de la curva de in-
diferencia.

Cuando escribamos el cociente Ax,/Ax,, siempre supondremos que tanto el nu-
merador como el denominador son cifras pequefias, que representan variaciones
marginales con respecto a la cesta de consumo inicial. Por lo tanto, el cociente que de-
fine la relacién marginal de sustitucién siempre describird la pendiente de la curva
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de indiferencia, es decir, la relacién en la que el consumidor estd dispuesto a sacrifi-
car una pequeia cantidad del bien 1 a cambio de un pequefio aumento del consumo
del bien 2.

Una caracteristica algo desconcertante de la relacién marginal de sustitucién es el
hecho de que sea normalmente negativa. Ya hemos visto que las preferencias moné-
tonas implican que las curvas de indiferencia deben tener pendiente negativa. Dado
que la RMS es la medida numérica de la pendiente de una curva de indiferencia, na-
turalmente serd negativa.

La relaciéon marginal de sustitucion mide un interesante aspecto de la conducta
del consumidor. Supongamos que éste tiene unas preferencias “regulares”, es decir,
unas preferencias que son mondtonas y convexas, y que consume actualmente una
cesta (x;, x,). Ahora le ofrecemos un cambio: puede intercambiar cualquier cantidad
del bien 1 por cualquier cantidad del 2 o cualquier cantidad del 2 por cualquier can-
tidad del 1, a una “relacién de intercambio” E.

Es decir, si renuncia a Ax; unidades del bien 1, puede obtener a cambio EAx, uni-
dades del 2, o si, por el contrario, renuncia a Ax, unidades del bien 2, puede obtener
Ax,/E unidades del 1. En términos geométricos, estamos ofreciéndole la posibilidad
de trasladarse a cualquier punto de una linea que tiene una pendiente de — E y que
pasa por (x,, X,), como muestra la figura 3.12. Desplazarse en sentido ascendente y
hacia la izquierda de (x;, x,) significa intercambiar el bien 1 por el 2, y desplazarse en
sentido descendente y hacia la derecha significa intercambiar el bien 2 por el 1. En
ambos desplazamientos, la relacion de intercambio es E. Dado que el intercambio
siempre entrafia renunciar a un bien a cambio de otro, la relacién de intercambio E co-
rresponde a una pendiente de — E.

Ahora podemos preguntarnos cudl tendria que ser la relacién de intercambio pa-
ra que el consumidor deseara permanecer en (x;, x,). Para responder a esta pregunta
basta observar que siempre que la recta de intercambio corta la curva de indiferencia,
hay algunos puntos de esa recta que se prefieren a (x;, x,), es decir, que se encuentran
por encima de la curva de indiferencia. Asf pues, si no se produce ningtin desplaza-
miento con respecto a (xi, xz), la recta de intercambio debe ser tangente a la curva de
indiferencia. Es decir, la pendiente de la recta de intercambio, — E, debe ser la pen-
diente de la curva de indiferencia en (x;, x,). Con cualquier otra relacién de inter-
cambio, la recta de intercambio cortarfa a la curva de indiferencia, lo que permitiria
al consumidor desplazarse a un punto mejor para él.

Asf pues, la pendiente de la curva de indiferencia, la relaciéon marginal de sus-
tituciéon, mide la relacién en la que al consumidor le es igual intercambiar o no los
dos bienes. Con cualquier otra relaciéon de intercambio que no sea la relacién mar-
ginal de sustitucién, deseard intercambiar un bien por el otro. Pero si la relacién de
intercambio es idéntica a la relaciéon marginal de sustitucién, deseard permanecer
en el mismo punto.
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3.7 Otras interpretaciones de la RMS

Hemos dicho que la RMS mide la relacién a la que el consumidor empezaria a es-
tar dispuesto a sustituir un bien por el otro. También podriamos afirmar que se en-
cuentra en el punto en que empieza a estar dispuesto a “pagar” una cierta cantidad
del bien 1 para conseguir algo mds del 2. Esa es la razén por la que algunas veces
oimos decir que la pendiente de la curva de indiferencia mide la disposicién mar-
ginal a pagar.

Si el bien 1 representa el consumo de “todos los demds bienes” y se mide en la
cantidad de euros que podemos gastar en ellos, la interpretacién de la disposicién
marginal a pagar es muy natural. La relacién marginal de sustitucién del bien 1 por
el 2 es la cantidad de euros que estamos dispuestos a detraer del gasto en los demas
bienes para consumir algo mads del 2. Por lo tanto, mide la disposicién marginal a re-
nunciar a algunos euros para consumir una cantidad mayor del bien 2. Pero renun-
ciar a esos euros es exactamente lo mismo que pagarlos para consumir una cantidad
algo mayor del bien 2.

Xy

Curvas de
indiferencia

Pendiente = — E

XpF-—-——————-

X1 X1

Figura 3.12. El intercambio a una determinada relacién. En esta fi-
gura el consumidor intercambia los bienes a una relacién de inter-
cambio E, lo que implica que puede desplazarse a lo largo de una
recta que tiene una pendiente de - E.

Cuando se utiliza la interpretaciéon de la RMS basada en la disposicién marginal a
pagar debe tenerse especial cuidado en subrayar tanto el término “marginal” como el
término “disposicién”. La RMS mide la cantidad del bien 1 que estamos dispuestos a pa-
gar por una cantidad marginal de consumo adicional del 2. Lo que tengamos que pagar



Las preferencias (c. 3) / 53

realmente por una cantidad dada de consumo adicional puede ser diferente de lo que
estemos dispuestos a pagar. Lo que tengamos que pagar dependerd del precio del bien
en cuestion y lo que estemos dispuestos a pagar no dependerd del precio sino de nues-
tras preferencias.

Del mismo modo, lo que estemos dispuestos a pagar por una gran variacién del
consumo puede ser diferente de lo que estemos dispuestos a pagar por una variacién
marginal. La cantidad que terminemos comprando realmente dependera de nuestras
preferencias por los bienes y de los precios que tengamos que pagar por ellos. Lo que
estemos dispuestos a pagar por una pequefia cantidad adicional de un bien depen-
derd exclusivamente de nuestras preferencias.

3.8 La relacién marginal de sustitucién y las preferencias

A veces resulta ttil describir la forma de las curvas de indiferencia en funcién de la
relacién marginal de sustitucién. Por ejemplo, las curvas de indiferencia de los “sus-
titutivos perfectos” se caracterizan por el hecho de que la relacién marginal de susti-
tucién es constante e igual a —1. El caso de los “neutrales” se caracteriza por el hecho
de que la relacién marginal de sustitucién es infinita en todos los puntos. Las prefe-
rencias por los “complementarios perfectos” se caracterizan por el hecho de que la
RMS no puede ser mds que 0 o infinita.

Ya hemos sefialado que el supuesto de que las preferencias son monétonas impli-
ca que las curvas de indiferencia deben tener pendiente negativa, por lo que la RMS
siempre implica reducir el consumo de un bien para conseguir una mayor cantidad
de otro.

El caso de las curvas de indiferencia convexas corresponde a otro tipo mds de
RMS. Cuando las curvas de indiferencia son convexas, la relacién marginal de susti-
tucién —la pendiente de la curva de indiferencia— disminuye cuando aumentamos x;.
Por lo tanto, las curvas de indiferencia muestran una relacién marginal de sustitu-
cién decreciente, lo cual significa que la cantidad del bien 1 a la que la persona esta
dispuesta a renunciar a cambio de una cantidad adicional del bien 2 aumenta a medi-
da que aumenta la cantidad del bien 1. La convexidad de las curvas de indiferencia
parece muy natural cuando se expresa de esta forma: cuanto mayor sea la cantidad
que tengamos de un bien, mds dispuestos estaremos a renunciar a una parte de él a
cambio de otro (recuérdese, sin embargo, el ejemplo del helado y las aceitunas: este
supuesto podria no ser vélido en el caso de algunos pares de bienes).

Resumen

1. Los economistas suponen que un consumidor puede ordenar las distintas posi-
bilidades de consumo. La forma en que las ordene describe sus preferencias.
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2.

3.

4.

Las curvas de indiferencia pueden utilizarse para representar diferentes tipos de
preferencias.

Las preferencias regulares son monétonas (lo que significa que “cuanto mds, me-
jor”)y convexas (lo que significa que se prefieren las medias a los extremos).

La relacién marginal de sustitucién mide la pendiente de la curva de indiferen-
cia. Muestra la cantidad del bien 1 a la que estéd dispuesto a renunciar el consu-
midor para adquirir una cantidad mayor del 2.

Problemas

10.

11.

. Si observamos que un consumidor elige (x;, x,) cuando también puede elegir (y,,

Y,), ¢estd justificado que concluyamos que (xy, x,) > (13, ¥,)?

. Considere un grupo de personas A, B, C y la relacién “al menos tan alto como”,

por ejemplo, “A es al menos tan alto como B”. ;Es transitiva esta relacién? ;Es
completa?

. Considere el mismo grupo de personas y la relacién “estrictamente mds alto

que”. ;Es transitiva esta relacion? ;Es reflexiva? ;Es completa?

. El entrenador de un equipo de fatbol universitario dice que dados dos delante-

ros cualesquiera, A y B, siempre prefiere al mds alto y mds répido. ;Es transitiva
esta relacién? ;Es completa?

. ¢Puede una curva de indiferencia cortarse a s misma? Por ejemplo, ;podria des-

cribir la figura 3.2 una tnica curva de indiferencia?

. (Podrfa ser la figura 3.2 una tinica curva de indiferencia si las preferencias fueran

monotonas?

. Si tanto el salchich6n como las anchoas son males, ;tiene la curva de indiferencia

pendiente positiva o negativa?

. Explique por qué las preferencias convexas significan que “se prefieren las me-

dias a los extremos”.

. ¢Cudl es la relaciéon marginal de sustitucion de billetes de 500 euros por billetes

de 100?

Si el bien 1 es “neutral”, jcuél es la relacién marginal de sustitucién del bien 1 por
el 2?

Cite algunos otros bienes en cuyo caso sus preferencias podrian ser céncavas.



4. LA UTILIDAD

En la época victoriana, los filésofos y los economistas hablaban alegremente de la
“utilidad” como indicador del bienestar general de las personas. Se consideraba una
medida numérica de la felicidad del individuo. Dada esta idea, era natural imaginar
que los consumidores tomaban sus decisiones con vistas a maximizar su utilidad, es
decir, a ser 1o mas felices posible.

El problema estriba en que estos economistas cldsicos nunca describieron real-
mente como se media la utilidad. ;Cémo se supone que debemos cuantificar la “can-
tidad” de utilidad de las diferentes elecciones? ;Es la utilidad lo mismo para una
persona que para otra? ;Qué quiere decir que una chocolatina me reporta el doble de
utilidad que una zanahoria? ;Tiene el concepto de utilidad algtn significado inde-
pendiente, de no ser el de ser lo que maximizan los individuos?

Debido a estos problemas conceptuales, los economistas han abandonado la anti-
cuada idea de la utilidad como medida de la felicidad y han reformulado totalmen-
te la teoria de la conducta del consumidor en funcién, ahora, de sus preferencias. Se
considera que la utilidad no es mds que una forma de describirlas.

Los economistas se han dado cuenta gradualmente de que lo tnico importante de
la utilidad, en lo que a la eleccidn se refiere, es si una cesta tiene una mayor utilidad
que otra y no el grado en que una utilidad es mayor que otra. Antes, las preferencias
se definfan en funcién de la utilidad: decir que se preferfa la cesta (x;, x,) ala (y;, y,)
significaba que la X tenia una mayor utilidad que la Y. Sin embargo, hoy tendemos
a ver las cosas de otra forma. Las preferencias del consumidor son la descripcién fun-
damental para analizar la eleccién, y la utilidad no es mds que una forma de descri-
birlas.

Una funcién de utilidad es un instrumento para asignar un ntimero a todas las
cestas de consumo posibles de tal forma que las que se prefieren tengan un ntimero
mads alto que las que no se prefieren. Es decir, la cesta (x;, x,) se prefiere a la (y;, y,) si
y s6lo si la utilidad de la primera es mayor que la utilidad de la segunda; en simbo-
los, (xq, x,) > (4, y,) si'y s6lo si u(xy, x,) > u(yy, y,).

La tnica propiedad importante de una asignacion de utilidad es la forma en que
ordena las cestas de bienes. La magnitud de la funcién de utilidad sélo es relevante en
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la medida en que nos permite determinar el puesto relativo que ocupan las diferen-
tes cestas de consumo; la magnitud de la diferencia de utilidad entre dos cestas de
consumo cualesquiera no importa. Este tipo de utilidad se denomina utilidad ordi-
nal debido a que pone el énfasis en la ordenacién de las cestas de bienes.

Consideremos, por ejemplo, el cuadro 4.1, en el que mostramos varias formas de
asignar utilidades a tres cestas de bienes, que las ordenan de la misma manera. En
este ejemplo, el consumidor prefiere la Aala By laB ala C. Todas las formas de asig-
nacién indicadas son funciones de utilidad vélidas que describen las mismas prefe-
rencias porque todas tienen la propiedad de que asignan a la A un nimero mads alto
que a la B, a la cual asignan, a su vez, un ntimero mads alto que a la C.

Cesta u, u, U,
A 3 17 -1
B 2 10 -2
C 1 0,002 -3

Cuadro 4.1. Diferentes formas de asignar utilidades.

Dado que sélo importa la ordenacion de las cestas de bienes, no puede haber una
sola manera de asignarles utilidades. Si podemos encontrar una forma de asignar ci-
fras de utilidad a cestas de bienes, podremos también hallar un ntimero infinito de
formas de hacerlo. Si u(x,, x,) representa una forma de asignar cifras de utilidades a
las cestas (x;, x,), multiplicar u(x,, x,) por 2 (o por cualquier otro ntimero positivo) es
una forma igualmente buena de asignarlas.

La multiplicacién por 2 es un ejemplo de transformacién monétona: transforma
una serie de niimeros en otra de tal manera que se mantenga el orden de éstos.

Normalmente, las transformaciones monétonas se representan mediante una fun-
cién f(u) que cambia cada nimero u por algtin otro nimero f(u), de tal manera que se
mantiene el orden de los niimeros en el sentido de que u; > u, implica que f{u;) > f{u,).
Una transformacién monétona y una funcién monétona son esencialmente lo mismo.

Ejemplos de transformacién monétona son la multiplicacién por un ndmero po-
sitivo (por ejemplo, flu) = 3u), la suma de cualquier ndamero (por ejemplo, f(u) = u +
17), la elevacién de u a una potencia impar (por ejemplo, flu) = u3), etc.!

11o que llamamos “transformacién monétona” se denomina, estrictamente hablando, “transfor-
macién mondtonamente creciente”, para distinguirla de la “transformacién monétonamente decre-
ciente” que es aquella que invierte el orden de los niimeros. El término “transformaciones monétonas”
es un tanto injusto, ya que estas transformaciones pueden ser, de hecho, muy interesantes.
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La tasa de variacién de f{u) provocada por una variacién de 1 puede medirse ob-
servando la variacién que experimenta f entre dos valores de u, dividida por la va-
riacién de u:

Af _ flu,) = fuy) _

Au Uy — Uy

En el caso de una transformaciéon monétona, fu,) — f{u,) siempre tiene el mismo sig-
no que u, — u;. Por lo tanto, una funcién monétona siempre tiene una tasa de varia-
cién positiva, lo que significa que el grafico de una funcién de este tipo siempre tiene
pendiente positiva, como muestra la figura 4.1A.

Si f(u) es una transformacién monétona cualquiera de una funcién de utilidad que
representa las preferencias >, f{u(x,, x,)) también es una funcién de utilidad que re-
presenta esas mismas preferencias.

¢Por qué? Por las tres razones siguientes:

1. Decir que u(x,, x,) representa las preferencias 3 significa que u(x;, x,) > u(yy, ¥,)
si 'y sélo si (xy, x,) = (11, Yy)-

2. Pero si f{lu) es una transformacién mondétona, u(x;, x,) > u(y,, y,) siy sélo si f (u(x,,
x))) > fu(yy, y,))-

3. Por lo tanto, f(u(x,, x,)) > Au(y,, y,)) si'y s6lo si (x;, x,) > (4, ¥,), por lo que la fun-
cién flu) representa las preferencias = de la misma forma que la funcién de utili-
dad original u(x,, x,).

A B

Figura 4.1. Una transformacién monétona positiva. La parte A
muestra una funcién monétona, es decir, una funcién que siempre
es creciente. La B muestra una funcién que no es monétona, ya que
unas veces aumenta y otras disminuye.

Resumimos este andlisis formulando el siguiente principio: una transformacion mo-
nétona de una funcion de utilidad es una funcion de utilidad que representa las mismas pre-
ferencias que la funcion de utilidad original.
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Desde el punto de vista geométrico, una funcién de utilidad es una forma de de-
nominar las curvas de indiferencia. Dado que todas las cestas de una curva de indi-
ferencia deben tener la misma utilidad, una funcién de utilidad es un instrumento
para asignar niimeros a las distintas curvas de indiferencia de tal manera que las més
altas reciban ntimeros mads altos. Desde este punto de vista, una transformacién mo-
nétona equivale exactamente a denominar de nuevo las curvas de indiferencia.
Mientras las curvas de indiferencia que contengan las cestas que se prefieren reciban
un ndmero mds alto que las que contienen las cestas que no se prefieren, las deno-
minaciones representardn las mismas preferencias.

4.1 La utilidad cardinal

Existen algunas teorfas de la utilidad que consideran importante su magnitud y que
se conocen como teorfas de la utilidad cardinal. En una teoria de la utilidad cardi-
nal, se supone que la magnitud de la diferencia de utilidad entre dos cestas tiene al-
gun tipo de significado.

Sabemos cémo se averigua si una persona dada prefiere una cesta de bienes a
otra: es suficiente darle a elegir entre las dos y ver cudl escoge. Por lo tanto, sabemos
como se asigna una utilidad ordinal a las dos cestas de bienes: basta con asignar una
utilidad mayor a la elegida que a la rechazada. Toda asignacién que proceda de este
modo es una funcién de utilidad. Tenemos, pues, un criterio préctico para saber si
una cesta tiene para una persona una mayor utilidad que otra.

Pero ;cémo sabemos si a una persona le gusta una cesta el doble que otra? ;Cémo
puede saber incluso una misma persona si le gusta una cesta el doble que otra?

Podrian proponerse varias definiciones de este tipo de asignacion: me gusta una
cesta el doble que otra si estoy dispuesto a pagar el doble por ella; o me gusta una ces-
ta el doble que otra si estoy dispuesto a recorrer el doble de distancia para conseguirla
o a esperar el doble de tiempo o a apostar por ella, cuando la probabilidad de conse-
guirla es la mitad.

Ninguna de estas definiciones es incorrecta; cada una de ellas asignarfa los nive-
les de utilidad de tal manera que la magnitud de los ntiimeros asignados tuviera al-
guna importancia practica. Pero tampoco son muy correctas. Aunque cada una de
ellas es una interpretacion posible de lo que significa querer una cosa el doble que
otra, ninguna es especialmente convincente.

Incluso aunque encontrdramos un método para asignar niveles de utilidad que
resultara totalmente satisfactorio, ;qué nos aportaria para describir las elecciones del
consumidor? Para saber qué cesta se elegird, basta saber cudl se prefiere, cudl tiene
la mayor utilidad. Saber en qué medida es mayor no afiade nada a nuestra descrip-
cién de la elecciéon. Dado que la utilidad cardinal no es necesaria para describir las
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elecciones de los consumidores y que, de todos modos, no existe ningtin método pa-
ra asignar utilidades cardinales, nos quedaremos con un modelo de utilidad pura-
mente ordinal.

4.2 La construccion de una funcion de utilidad

Pero ;estamos seguros de que existe algtin mecanismo para asignar utilidades or-
dinales? Dada una ordenacién de las preferencias, ;podremos encontrar siempre
una funcién de utilidad que ordene las cestas de bienes de la misma forma que esas
preferencias? ;Existe una funcién de utilidad que describa una ordenacién razo-
nable cualquiera de las preferencias?

No todos los tipos de preferencias pueden representarse mediante una funcién
de utilidad. Supongamos, por ejemplo, que una persona tiene preferencias intransi-
tivas de tal manera que A > B > C > A. En ese caso, una funcién de utilidad
de estas preferencias tendria que estar formada por los ndameros u(A), u(B) y u(C), de
modo que u(A) > u(B) > u(C) > u(A). Pero esto es imposible.

Sin embargo, si excluimos los casos anormales, como las preferencias intransi-
tivas, generalmente podremos encontrar siempre una funcién de utilidad para re-
presentar las preferencias. Mostraremos dos ejemplos en este capitulo y en el
capitulo 14.

Supongamos que se nos da un mapa de indiferencia como el de la figura 4.2.
Sabemos que una funcién de utilidad es una forma de etiquetar las curvas de in-
diferencia de modo que las mds altas tengan nimeros mds altos. ;Cémo podemos
hacerlo?

Una sencilla forma consiste en trazar la diagonal mostrada y etiquetar cada cur-
va de indiferencia en funcién de su distancia desde el origen, medida a lo largo de
la diagonal.

;Cémo sabemos que se trata de una funcién de utilidad? No es dificil ver que
si las preferencias son monétonas, la recta que pasa por el origen debe cortar todas
las curvas de indiferencia exactamente una vez. Por lo tanto, todas las cestas reci-
ben su etiqueta y las que se encuentran en las curvas de indiferencia més elevadas
reciben etiquetas mds altas. Y eso es lo tinico que se necesita para tener una fun-
cién de utilidad.

De esta manera podemos dar un nimero a las curvas de indiferencia, siempre
que las preferencias sean monétonas. Esta no es, en todos los casos, la forma mds
natural de hacerlo, pero, por 1o menos, muestra que la nocién de “funcién de uti-
lidad ordinal” es bastante general: casi todos los tipos de preferencias “razonables”
pueden representarse mediante una funcién de utilidad.
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X)

Mide la distancia
desde el origen

1 Curvas de
indiferencia

X

Figura 4.2. Como se construye una funcién de utilidad a partir de
las curvas de indiferencia. Primero se traza una diagonal y a conti-
nuacién se denomina cada curva de indiferencia segin la distancia
a la que se encuentre del origen, medida a lo largo de la recta.

4.3 Algunos ejemplos de funciones de utilidad

En el capitulo 3 describimos algunos ejemplos de preferencias y las curvas de indi-
ferencia que las representaban. También podemos representar estas preferencias me-
diante funciones de utilidad. Si tenemos una funcién de utilidad, u(x,, x,), es
relativamente fécil trazar curvas de indiferencia: basta dibujar todos los puntos (xl,
x,) de tal manera que u(x;, x,) sea una constante. En matemdticas, el conjunto de to-
das las (xy, x,), tal que u(x;, x,) sea una constante, se denomina conjunto de nivel.
Asf obtenemos una curva de indiferencia distinta para cada valor de la constante.

Ejemplo: Cémo se obtienen las curvas de indiferencia a partir de la utilidad

Supongamos que la funcién de utilidad es u(x,, x,) = x; x,. ;Cémo son las curvas de
indiferencia?

Sabemos que una curva de indiferencia tipo es el conjunto de todas las x;, y las
x, tal que k = x; x,. Despejando x, como funcién de x;, vemos que una curva de in-
diferencia tipo tiene la férmula:
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k
Xn=—".
2
X

La figura 4.3 representa esta curva en el casoen que k=1, 2, 3...

Veamos otro ejemplo. Supongamos que nos dan la funcién de utilidad v(x,, x,) =
x3. ¢;C6mo son las curvas de indiferencia? Aplicando las reglas del dlgebra, sabe-
mos que

2
X1

0(xy, %) = x3 x5 = (x; %)% = ulxy, x,)*.

Por lo tanto, la funcién de utilidad v(xl, xz) es el cuadrado de la funcién de utili-
dad u(x,, x,). Como u(x,, x,) no puede ser negativa, v(x;, x,) es una transformacién
monétona de la funcién de utilidad anterior, u(x;, x,). Eso significa que la funcién de
utilidad v(x,, x,) =x3x3 tiene que tener unas curvas de indiferencia exactamente igua-
les que las que muestra la figura 4.3. La denominacién de las curvas de indiferencia
es distinta —las etiquetas que antes eran 1, 2, 3... ahora son 1, 4, 9...—, pero el conjunto
de cestas que tiene v(x,, x,) = 9 es exactamente el mismo que el que tiene u(x,, x,) = 3.
Por lo tanto, v(x;, x,) describe las mismas preferencias que u(x,, x2), ya que ordena to-
das las cestas de la misma forma.

X

Curvas de
indiferencia

X1

Figura 4.3. Las curvas de indiferencia. Las curvas de indiferencia
k = x| x,, correspondientes a diferentes valores k.

El caso contrario —hallar una funcién de utilidad que represente un determinado
conjunto de curvas de indiferencia— es algo mds dificil. Existen dos formas de ha-
cerlo. La primera es matemadtica: dadas las curvas de indiferencia, tenemos que en-
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contrar una funcién que sea constante a lo largo de cada una y que asigne valores
mads altos a las mas altas.

La segunda forma es algo mds intuitiva: dada una descripcién de las preferen-
cias, tratamos de averiguar qué intenta maximizar el consumidorz, es decir, qué com-
binacién de bienes describe su conducta. Este procedimiento quizd parezca algo
vago a primera vista, pero se entenderd mejor cuando hayamos analizado algunos
ejemplos.

Sustitutivos perfectos

;Recuerda el lector el ejemplo del ldpiz rojo y el azul? Al consumidor sélo le impor-
taba el ntimero total de lapices. En consecuencia, es natural medir la utilidad en fun-
cién del nimero total de ldpices. Por lo tanto, elegimos provisionalmente la funcién
de utilidad u(x,, x,) = x; + x,. ;Es adecuada esta funcién? Para responder a esta cues-
tién hay que preguntarse dos cosas: jes constante a lo largo de las curvas de indife-
rencia?; ;asigna una etiqueta mds alta a las cestas preferibles? Como la respuesta es
afirmativa en ambos casos, la funcién es adecuada.

Naturalmente, ésta no es la tinica funcién de utilidad posible. También podriamos
utilizar el cuadrado del ntimero de lapices. Por lo tanto, la funcién de utilidad v(xl, x2) =
2 _ 2 2 ., . . .

(x; + x,)* = x§ + 2x,x, + x5 también representa las preferencias por los sustitutivos per-
fectos, como las representarfa cualquier otra transformacién monétona de u(x;, x,).

(Qué ocurre si el consumidor estd dispuesto a sustituir el bien 2 por el 1 a una ta-
sa distinta de 1? Supongamos, por ejemplo, que para compensarlo por la renuncia a
una unidad del bien 1 se necesitaran dos unidades del 2. Eso significarfa que el bien
1 es el doble de valioso para el consumidor que el 2. Por lo tanto, la funcién de utili-
dad adoptaria la forma u(x;, x,) = 2x; + x,. Obsérvese que esta utilidad genera cur-
vas de indiferencia que tienen una pendiente de -2.

En general, las preferencias por los sustitutivos perfectos pueden representarse
por medio de una funcién de utilidad de la forma siguiente:

u(xy, x,) = ax, + bx,.
En esta expresion a y b son ntimeros positivos que miden el “valor” que tienen
los bienes 1y 2 para el consumidor. Obsérvese que la pendiente de una curva de in-
diferencia representativa viene dada por — a/b.

Complementarios perfectos

Este es el caso de los zapatos del pie izquierdo y del pie derecho, en el que al consu-
midor sélo le interesa el ntimero de pares de zapatos que tiene, por lo que es natural
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elegir dicho nimero como funcién de utilidad. El nimero de pares completos de za-
patos que tengamos es el minimo del nimero de zapatos del pie derecho que tenga-
mos, x;, y del nimero de zapatos del pie izquierdo que tengamos, x,. Por lo tanto, la
funcién de utilidad de los complementarios perfectos tiene la forma u(x;, x,) = min
{xy, x5}

Para verificar si esta formulacién es adecuada, escogemos una cesta de bienes co-
mo la (10, 10). Si afladimos una unidad mds del bien 1, obtenemos (11, 10), que de-
berfa estar situada en la misma curva de indiferencia. ;Sucede asi? Si, ya que min{10,
10} = min{11, 10} = 10.

Asi pues, u(x,, x,) = min{x;, x,} es una funcién de utilidad posible para describir
complementarios perfectos. Como siempre, también los describirfa cualquier trans-
formacién monétona.

¢Qué ocurre en el caso del consumidor que desea consumir los bienes a una tasa
distinta de 1? ;Qué ocurre, por ejemplo, en el caso del consumidor que siempre con-
sume 2 cucharadas de azticar con cada taza de té? Si x; es el niimero de tazas de té
y X, es el niimero de cucharadas de azticar, el niimero de tazas de té correctamente
azucaradas serd min{x,, x,/2}.

Este caso es algo complejo, por lo que debemos detenernos a examinarlo. Si el nd-
mero de tazas de té es mayor que la mitad del niamero de cucharadas de azticar, sa-
bemos que no podremos echar 2 cucharadas en cada taza. En este caso, sélo estard
correctamente azucarada x,/2 taza (el lector puede dar algunos valores numéricos a
X, y X, para convencerse).

Naturalmente, cualquier transformacién mondétona de esta funcién de utilidad
describird las mismas preferencias. Por ejemplo, podemos multiplicar por dos las
cantidades de los dos bienes para eliminar la fraccién. De esa manera obtendremos
la funcién de utilidad u(xl, xz) = min{2x;, x,}.

En general, la forma de una funcién de utilidad que describa las preferencias por
los complementarios perfectos es:

u(x;, x,) = min{ax,, bx,},

donde a y b son ntimeros positivos que indican las proporciones que se consumen de
cada bien.

Preferencias cuasilineales

He aqui unas curvas de indiferencia que tienen una forma que no hemos visto antes.
Supongamos que un consumidor tiene unas curvas de indiferencia que son trasla-
ciones verticales unas de otras, como sucede en la figura 4.4. Eso significa que todas
las curvas de indiferencia son simplemente “traslaciones” verticales de una curva de
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indiferencia, de lo que se desprende que la ecuacién de una curva de indiferencia
adopta la forma x, = k — v(x,), en la que k es una constante diferente para cada curva
de indiferencia. Esta ecuacién afirma que la altura de cada curva de indiferencia es
una funcién de x;, — v(x;), mds una constante k. Cuanto mayores son los valores de
k, mds altas son las curvas de indiferencia (el signo “menos” sélo es una convencion;
mds adelante veremos por qué es util).

X

Curvas de
indiferencia

X1

Figura 4.4. Preferencias cuasilineales. Cada una de las curvas de in-
diferencia es una versién desplazada verticalmente de una tnica
curva de indiferencia.

En este caso, la forma natural de etiquetar las curvas de indiferencia consiste en

llamarlas k, que es el valor de la ordenada en el origen. Despejando k e igualdndolo
a la utilidad, tenemos que

u(xy, x,) =k = v(x;) + x,.
En este caso, la funcién de utilidad es lineal en el bien 2, pero no en el 1; de ahi el
nombre de utilidad cuasilineal, que significa utilidad “parcialmente lineal”.
Ejemplos concretos son u(xy, x,) = \xj +x, 0 u(xy, x,) = Inx; + x,. Las funciones de uti-
lidad cuasilineal no son especialmente realistas, pero como veremos mds adelante en
varios ejemplos, es facil trabajar con ellas.

Preferencias Cobb-Douglas

Otra funcién de utilidad que se utiliza frecuentemente es la Cobb-Douglas:

u(xy, x,) = x§ x4,
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donde c y d son ntimeros positivos que describen las preferencias del consumi-

dor.?

La funcién de utilidad Cobb-Douglas resultard titil en algunos ejemplos. Las pre-
ferencias representadas mediante esta funcién tienen la forma general que muestra
la figura 4.5. En la 4.5A hemos representado las curvas de indiferencia correspon-
dientesac=1/2,d=1/2y enla 4.5B las curvas de indiferencia correspondientes a
c=1/5,d=4/5. Obsérvese que la diferencia entre los valores de los pardmetros ¢ y
d da lugar a curvas de indiferencia de forma distinta.

X, \ X

i

X
Ac=12d=112 ! B c=1/5d=4/5

Figura 4.5. Las curvas de indiferencia Cobb-Douglas. La parte A
muestra el caso en que ¢ =1/2, d = 1/2 y la parte B muestra el caso
enel que c=1/5,d=4/5.

Las curvas de indiferencia Cobb-Douglas son exactamente iguales que las curvas de
indiferencia monétonas convexas que en el capitulo 3 llamamos “curvas de indiferencia
regulares”. Las preferencias Cobb-Douglas son el ejemplo clédsico de curvas de indife-
rencia regulares y, de hecho, la férmula que las describe es una de las expresiones alge-
braicas mds sencillas de todas las que generan preferencias de este tipo. Veremos que las
preferencias Cobb-Douglas nos resultardn bastante ttiles para presentar ejemplos alge-
braicos de los conceptos econdmicos que estudiaremos mds adelante.

Naturalmente, una transformacién monétona de la funcién de utilidad Cobb-Douglas
representa exactamente las mismas preferencias, por lo que es interesante analizar un par
de ejemplos de estas transformaciones.

En primer lugar, si tomamos el logaritmo natural de la utilidad, el producto de los
términos se convertird en una suma, por lo que tendremos que

v(xy, x,) = In(x§ xg) =clnx +dInx,

2 Paul Douglas fue un economista del siglo XX, profesor de la Universidad de Chicago y, més tar-
de, senador de Estados Unidos. Charles Cobb fue matematico y profesor del Amherst College. La for-
ma funcional Cobb-Douglas se utiliz6 inicialmente para estudiar la produccién.



