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Abstract 
 

In der vorliegenden Arbeit soll eine Antwort auf die Frage gegeben werden wie online-basierte 

Auktionen zur Beschaffung im Unternehmen Techem Energy Services GmbH sinnvoll in der 

Abteilung „Procurement“ eingesetzt werden können.  

 

Dabei werden wissenschaftlich fundiert die Motive für die Anwendung von Auktionen im 

Procurement aufgezeigt. Auf der Grundlage von Fachliteratur und Studien werden 

verschiedene Auktionstypen und deren Eigenschaften vorgestellt. 

Es wird erläutert, wie Beschaffungsauktionen, welche online durchgeführt werden, 

systematisch gestaltet werden können. 

 

Anhand eines praktischen Beispiels wird analysiert ob dieses Produkt geeignet ist, anhand 

einer online-basierten Beschaffungsauktion eingekauft zu werden.  

Sofern dies zutrifft ergibt sich die zentrale Fragestellung der Auktionsgestaltung, sodass die 

Auktion letztendlich erfolgreich verläuft.  

Die Auktionsgestaltung wird in dieser Arbeit schrittweise erläutert.  

 

Abschließend wird der Auktionsverlauf dieser ersten online-basierten Einkaufsauktion im 

Unternehmen ausgewertet und das Ergebnis der Beschaffungsauktion wird interpretiert.  
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