Violetta Kunz

Experimentelle Wirtschaftsforschung. Wie
gut eignet sie sich zur Messung sozialer
Praferenzen?

G [RIINS



BEI GRIN MACHT SICH IHR
WISSEN BEZAHLT

- Wir veroffentlichen lhre Hausarbeit,
Bachelor- und Masterarbeit

- |hr eigenes eBook und Buch -
weltweit in allen wichtigen Shops

- Verdienen Sie an jedem Verkauf

Jetzt bel www.GRIN.com hochladen
und kostenlos publizieren

GIRINIS



Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek:

Die Deutsche Bibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deutschen National-
bibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet Gber http:/dnb.d-
nb.de/ abrufbar.

Dieses Werk sowie alle darin enthaltenen einzelnen Beitrage und Abbildungen
sind urheberrechtlich geschitzt. Jede Verwertung, die nicht ausdricklich vom
Urheberrechtsschutz zugelassen ist, bedarf der vorherigen Zustimmung des Verla-
ges. Das gilt insbesondere fiir Vervielfaltigungen, Bearbeitungen, Ubersetzungen,
Mikroverfilmungen, Auswertungen durch Datenbanken und fir die Einspeicherung
und Verarbeitung in elektronische Systeme. Alle Rechte, auch die des auszugsweisen
Nachdrucks, der fotomechanischen Wiedergabe (einschlieBlich Mikrokopie) sowie
der Auswertung durch Datenbanken oder dhnliche Einrichtungen, vorbehalten.

Impressum:

Copyright © 2019 GRIN Verlag
ISBN: 9783346111951

Dieses Buch bei GRIN:
https://www.grin.com/document/518507



Violetta Kunz

Experimentelle Wirtschaftsforschung. Wie gut eignet
sie sich zur Messung sozialer Priaferenzen?

GRIN Verlag



GRIN - Your knowledge has value

Der GRIN Verlag publiziert seit 1998 wissenschaftliche Arbeiten von Studenten,
Hochschullehrern und anderen Akademikern als eBook und gedrucktes Buch. Die
Verlagswebsite www.grin.com ist die ideale Plattform zur Veréffentlichung von
Hausarbeiten, Abschlussarbeiten, wissenschaftlichen Aufsatzen, Dissertationen
und Fachbuchern.

Besuchen Sie uns im Internet:

http://www.grin.com/
http://www.facebook.com/grincom

http://www.twitter.com/grin_com



Universitat Bielefeld

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften

Masterarbeit

im Studiengang Wirtschaftswissenschaften

zum Thema:

Die Eignung der experimentellen Wirtschaftsforschung

zur Messung sozialer Praferenzen

vorgelegt von

Violetta Kunz



Inhaltsverzeichnis

INNAIESVEIZEICNNIS ... I
DarstellungSVEIrZEICANIS .......coiiiiii s I
ADKUIrZUNGSVEIZEICNNIS ... it nree s v
SYMDOIVEIZEICNNIS ...ttt sre e eenre e \Y
1 IMIOTIVAEION ..ttt 1
2 S0ZIale PrafEIENZEN ....oeiiiieee s 2
2.1 DEFINITION ...ttt 3
A Y/ 23U o P SS PR OPPP 4
2.2.1 BeQIITT oo 4
2.2.2 Beispiel RISIKOPrATEreNZEN .......ccceiviiieieee e 5
2.2.3  VOTQENEIN ...ttt bbbt 6

2.3 MOUTBIIE ..o 7
2.3.1  ANTOITEIUNGEN ..o 7

2.3.2 ATUISIMUS ...ttt 9

2.3.3  UNQIeIChNEITSAVEISION ...ttt 10

3 Experimentelle WirtschaftsforsChung...........cocooviiiiiiiiiecse e 11
3.1 Begriffserklarung und Historische EINOrdnung .........ccccceveviiininiinniscc 12
3.2 Experimentelle SPIeltheorie. ... 12
3.2. 1 DEFINITION .o 12
3.2.2 DIKIAtOISPIEIE ... 13
3.2.3  URIMAtUMSPIEIE ...ovveeeie it 14

4 Experimente als MeSSINSTIUMENT .........ooiiiiiiiiieiie et 16
A1 EVIABNZ. ..ot 16
.11 AITUISITIUS .o 16

4.1.2  UNQgleichNeItSAVEISION .........ceeiiiiieiiccie e 20



4.2 SCNWIETTIGKEITEN ....viiiiiieie et 28
N Y T 7= 4 (U0 T o PR SPRRPP 28

A4.2. L1 MOUEIE ..o 29

4.2.1.2 Individuelle Referenzpunkte..........ccoovveiieiiieiiie e 29
4.2.1.3Préasentationseffekte. ... 32
4.2.1.4SLIECHION BIAS ....cveveieieiiiiieiee e 35

4.2.2  Alternative ErKIArUNQEN ......ccooviiiciecc e 36
4.2.2.1 StrategiSChe FairmESS .......cveiieiieiieie et 37
4.2.2.2IN00SE ...ttt 38
4.2.2.3BeobachtungSeffekt .........coviieiiiiiieece e 40
4.2.2.4Experimenter Demand EffeCt..........cccccevvviiiiiie i 43

4.2.3  SPIEIVArIAtIONEN.......ccieiiee e 45

4.3 MOGHCHKEITEN ... 48
O o 010 T I OSSP P PO PRPR 52
ST - V.4 | SRS UESRS 55



