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Vorwort 

Die Bedeutung von Marketing am Point of Sale im Einzelhandel hat in den letzten Jahren enorm zuge-
nommen.  

Die Problematik einerseits wird von Verbraucherschützern und Ernährungswissenschaftlern heftig dis-
kutiert. Sorgt doch ein die Kinder ansprechendes Marketing für soziale und gesundheitspolitische Di-
mensionen in der Gesellschaft. Andererseits sehen Marketer die Chance absatzfördernde Maßnahmen 
zu ihren Gunsten zu nutzen. 

Die geführten Debatten hierüber erreichen nunmehr Marketingwissenschaft deutlich kritischer und ruft 
den Gesetzgeber auf den Plan. 

Die Werbewirksamkeit durch „kindorientierte“ Verpackung, gerade am Point of Sale, muss sich einer 
kritischen Diskussion stellen. Ethik im Marketing spielt hierbei eine besondere Rolle. 

Diese Thematik wird in dieser Abhandlung der vorliegenden Bachelorarbeit aufgegriffen und ist aktueller 
denn je.  

Somit empfiehlt sich die vorliegende Schrift der Zuwendung und damit weiterführenden Diskussion und 
Forschungsbedarf. 

Damit ist dieser Veröffentlichung viel Erfolg zu wünschen. 
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