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Abstract

Gesellschaftlich festgesetzte Schonheitsideale beeinflussen bekanntlich viele Aspekte des Le-
bens. Demnach auch, was Frauen — und der Gesellschaft im Weiteren - als schon verkauft wird
und welche Produkte bendtigt werden, um dem Ideal zu entsprechen. Die Werbung zu diesen
Produkten bedient sich daher speziellen Techniken und Mechanismen, um mdéglich aktivierend
auf die Zielgruppe zu wirken und deren Aufmerksamkeit zu erlangen. Die vorliegende Arbeit
untersucht, wie die Kaufentscheidung von Frauen fiir kosmetische Produkte mittels emotionale
aktivierenden Werbebildern beeinflusst werden kann und wie Erkenntnisse aus Gebieten wie
der Emotionsforschung, Genderforschung und Werbeforschung fiir die Marktkommunikation
dieser Produkte eingesetzt werden. Dabei werden Zusammenhdnge von Emotionen, emotiona-
ler Aktivierung in der Werbung und dem Kaufentscheidungsverhalten von Konsumentinnen
herausgearbeitet. Die dargestellte Problematik wird mithilfe von wissenschaftlichen Literatur-
quellen, Studien und Forschungsblittern néher beleuchtet. Ziel ist es festzustellen, ob und wel-
che Auswirkungen, die in der Werbung verwendeten, visuellen Elemente auf die Zielgruppe

haben und welche Rolle Emotionen bei der Kaufentscheidung spielen.

Socially established ideals of beauty influence many aspects of life. Accordingly, also what
women — and society at large — are sold as beautiful and what products are needed to meet the
ideal. The advertising of these products therefore makes use of special techniques and mecha-
nisms to have an activating effect on the target group and to gain their attention. This paper
investigates how women’s decision to buy cosmetic products can be influenced by means of
emotionally activating advertising images and how insights from areas such as emotion re-
search, gender research and advertising research are used for market communication of these
products. In doing so, the relationships between emotions, emotional activation in advertising
and the purchasing decision behavior of consumers are worked out. The presented problem is
examined in greater detail with the help of scientific literature, studies, and research papers.
The aim is to determine whether and what effects the visual elements used in advertising have

on the target group and what role emotions play in purchasing decisions.



