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1 Einleitung

1.1 Relevanz des Themas und Herleitung der Forschungsfrage

In Zeiten der Digitalisierung hat auch die Liebe ihren Platz im Netz gefunden. Laut einer
Prognose zur Anzahl der Online-Nutzer fiir Dating Services weltweit fiir die Jahre 2017
bis 2024 wird die Anzahl auf Singleborsen im Jahr 2024 bei rund 276,9 Mio. Nutzern
liegen (Statista 2020a). Beim Online Dating liegt die Entscheidung dartiber wie der Nut-
zer sich preisgeben will bei dem Nutzer selbst. Bei einer Umfrage des Bundesverband
Digitale Wirtschaft e.V. im Jahr 2016 zum Thema ,,Digital Dating* wurde die gro3e Aus-
wahl und damit hohere Wahrscheinlichkeit an potenziellen Partnern als Vorteil bewertet.
Mehr als die Hilfte der Befragten wiirden hierbei freiwillig zugeben, dass sie ihren Part-
ner im Netz kennengelernt haben. Der Vizeprasident des BVDW, Achim Himmelreich,
erklarte: ,,Das Online-Dating steht sinnbildlich fiir den Wandel der Lebenswelten durch
die Digitalisierung. Vor wenigen Jahren mitunter verpont, hat die Partnersuche im Netz
das Schmuddelimage abgelegt und ist 1dngst ein selbstverstdndlicher und akzeptierter Teil

des Alltags geworden*“ (BVDW 2016).

Ob unterwegs oder bequem von zu Hause aus, Dating-Applikationen bieten nicht nur
einen schnellen Zugriff auf Flirts, sondern auch auf zwangslose Bekanntschaften bis hin
zu Partnerschaften. Ein Swipe nach rechts und schon kann ein Match entstehen. Im Jahr
2017 belief sich die Zahl der Nutzer, die sich regelméBig bei Online-Dating-Portalen an-
gemeldet haben, allein in Deutschland auf 8,6 Millionen, Tendenz steigend (Statista
2018). Davielen Suchenden die klassischen Online-Partnerborsen mittlerweile zu statisch
sind, geht der Trend iiber zur Mobilitdt und Flexibilitdt. Der Markt bietet inzwischen un-
terschiedliche Dating-Applikationen, da sich das mobile Kennenlernen immer grof3erer

Popularitit erfreut (Focus Online 2020).

Welche Erwartungen an Dating-Apps bestehen und welche Nutzungsverhalten der User
sich hinter den Applikationen verbergen ist heute nur geringfiigig erforscht. Es liegen
Studien und Tendenzen vor, welche Motive die Nutzer zur Verwendung verschiedener
Dating-Apps anregen, jedoch gibt die Empirie keine Bedeutung von geschlechterspezifi-
schen Divergenzen wieder. Das Ziel der Masterarbeit ist dahingehend, diese Differenzen
in der Erwartungshaltung von Mannern und Frauen und im eigentlichen Nutzungsverhal-

ten an Dating Apps zu erforschen. Aufgrund der Schnelllebigkeit des Internets auf



