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Abstract

In dieser Bachelorarbeit wurde einem moglichen Zusammenhang zwischen der Re-
zeption politischer Satire im deutschen Fernsehen und der Einstellung gegeniiber der
Politik nachgegangen. Grundlage hierfiir bildeten sowohl die Theorie der Mediama-
laise, als auch die Theorie des Virtuous Circle nach Pippa Norris. Beide, bisher meist
fiir Nachrichtenmedien gepriifte Theorien, wurden hier mittels einer Querschnittsbe-
fragung mit 123 Teilnehmern fiir politische Satire untersucht. Die Ergebnisse stehen
dabei eher im Einklang mit der Theorie eines tugendhaften Kreises zwischen politi-
schem Informationsverhalten, positiveren Einstellungen gegeniiber der Politik und er-
hohter politischer Handlungsbereitschaft. Befragte, welche angaben gelegentlich oder
regelmifig Satire zu konsumieren, zeigten eine hohere Bereitschaft politisch zu parti-

zipieren und informierten sich in traditionellen Medien intensiver iiber Politik.



Inhaltsverzeichnis

InhaltsverzeiChmis......ccoeueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiec s ssssse e e s s s sasssnnne I
AbDbildungSVerzZeiChnis ........eeeeeeeeeemeemmeemmeemmeemmeemmmieneeieemeeieii. 1l
Tabellenverzeichnis .........ccovvvviiiiiiiiiiiiiiiii v
0011 U1 1T 1
2 Politische Satire — Definition und Funktion.........cccccceeeiiiiiiiiieniiiiiiiiinieeeecincneeeennnaeees 2
2.1 Politische Satire im deutschen Fernsehen........................ocoeeveeceveeeneesiencrencreneeseesienneneenne 3
2.2 Die heute show als erfolgreichste deutsche Fernsehsatire.......................ccccuevevevcueenuvenucnnnn.. 5

3 Politische Einstellung als Dimension der politischen Kultur...........ccccccvvvvnnnnniiiiiiiiinnnnieecinicnn. 6
3.1 POlItical EffiCACY ............cccooeiiiiiiiiiiiiiiiiiici e 8
3.2 Political Cynicism und PoliticQl TrUSE ...................cooueeeeeesieiieeiieseeeee ettt 9

4 Politische Satire und politische Einstellungen..........ccccceeviiiiiiieerieiiiiiiiniieeeeiniiicieeeeennnnesneeees 9
4.1 Die Theorie der Mediamal@ise.........................c..cocoeeeeeenieesienciinieseeieeeeeseese e 10
4.2 Die Theorie des Virtuous Circle....................cocooeeeeeneesieiisiinieseee ettt 12

5 Forschungsfragen und Hypothesen ............oiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicieinncssnnnsesnnnnees 13
6 Methode........ccoveiiiiiiiiiiiiiiiii e 15
6.1 Operationalisierung der wesentlichen Konstrukte........................cccovueveenvevenvenceeneeeeene. 16
6.1.1 Politische Einstellung (abhiingige Variable)..................cccccooiin, 16

6.1.2 Politische Beteiligung (abhéngige Variable)..............ccccccooiiiniininnnneeeee, 17

6.1.3 Nutzung traditioneller Medienangebote (abhéngige Variable) .................cccccceeenee. 18

6.1.4 Regelmiifliger Konsum und Rezipienten politischer Satire (unabhiingige Variable) 19

6.1.5 Politikinteresse, wirtschaftliche Lage, Bildungsgrad (intervenierende Variablen) ... 19

6.1.6 ReZePtiONSIMOTIVE .......cocuviiiiiiiiiiiieec ettt e s b e sbeesanee s 20

6.2 Entwicklung des Fragebogens und Pretest........................ouoveeveeceeneenieesiencieseeneeneesieneenaes 21

A 1) 1) ] PPN 23
Tod STCHPFODE. .................oeoiiiiiiii e 23
7.2. Rezipienten und Nicht-Rezipienten und die Einstellung zur Politik ..................................... 25
7.3 Rezipienten und Nicht-Rezipienten und politische Partizipation .......................cceccveveueenns... 30
7.4 Rezipienten und Nicht-Rezipienten und traditioneller Medienkonsum.................................. 36
7.5 Rezeptionsmotive politiSCREr SALYC .................ccceevoueieeeeiiiiiieeiiieseese et 40

RS2 T T T ) N 41



