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Abstract  

In dieser Bachelorarbeit wurde einem möglichen Zusammenhang zwischen der Re-

zeption politischer Satire im deutschen Fernsehen und der Einstellung gegenüber der 

Politik nachgegangen. Grundlage hierfür bildeten sowohl die Theorie der Mediama-

laise, als auch die Theorie des Virtuous Circle nach Pippa Norris. Beide, bisher meist 

für Nachrichtenmedien geprüfte Theorien, wurden hier mittels einer Querschnittsbe-

fragung mit 123 Teilnehmern für politische Satire untersucht. Die Ergebnisse stehen 

dabei eher im Einklang mit der Theorie eines tugendhaften Kreises zwischen politi-

schem Informationsverhalten, positiveren Einstellungen gegenüber der Politik und er-

höhter politischer Handlungsbereitschaft. Befragte, welche angaben gelegentlich oder 

regelmäßig Satire zu konsumieren, zeigten eine höhere Bereitschaft politisch zu parti-

zipieren und informierten sich in traditionellen Medien intensiver über Politik.  
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