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Kurzzusammenfassung II

Kurzzusammenfassung

Die Thematik der Produkt- und Markenpiraterie ist ein komplexes Problem, das sich

schon seit langer Zeit negativ auf Verbraucher, Gesellschaft und Unternehmen aus-

wirkt. Trotz der immer wieder aufflammenden Brisanz dieses Themengebiets schen-

ken Unternehmen dem Phänomen zu wenig Aufmerksamkeit. Es wird versäumt ge-

eignete Schutzmaßnahmen zu etablieren und dadurch der weiteren Ausbreitung der 

Piraterie entgegenzuwirken.

In dieser Arbeit wird sich dieser Problematik angenommen. Zur Schaffung einer Aus-

gangsbasis wird nach einer Begriffsabgrenzung das Ausmaß der Piraterie anhand 

von Studien dargelegt. Es zeigt sich, dass so gut wie keine Branche von Fälschun-

gen verschont bleibt. Ebenso tritt das wachsende Problem weltweit in allen Ländern

auf, wobei die Volksrepublik China, als Herkunftsland der meisten Fälschungen,

eine besondere Rolle spielt. Um passende Schutzmaßnahmen gegen Produkt- und 

Markenpiraterie zu identifizieren, werden dessen Ausgestaltungsformen und das 

Vorgehen der Fälscher untersucht. Auf dieser Grundlage werden die zur Verfügung 

stehenden juristischen Maßnahmen in Deutschland, Europa und China beleuchtet. 

Es zeichnet sich die besondere Bedeutung der Anmeldung und Durchsetzung von 

gewerblichen Schutzrechten ab. Nicht juristische bzw. unternehmerische Maßnah-

men müssen zur Erweiterung des Schutzes eingesetzt werden. Die individuelle Un-

ternehmenssituation gibt dabei vor, welche der vorgestellten organisatorischen, 

technischen und öffentlichen Maßnahmen umgesetzt werden müssen.



Abstract III

Abstract

Product and brand piracy is a complex problem that has had a negative impact on 

consumers, society and businesses for a long time. In spite of the explosive nature 

of this issue, companies pay too little attention to the phenomenon. They fail to es-

tablish suitable protective measures and thus to counteract the further spread of 

piracy.

In this thesis this problem is addressed. In order to create a starting point, the extent 

of piracy will be presented on the basis of studies after a definition of the term. It is 

shown that almost no branch is spared from counterfeiting. Similarly, the growing 

problem is occurring in all countries worldwide, with the People's Republic of China, 

as the country of origin of most counterfeits, playing a special role. In order to identify 

appropriate protective measures against product and brand piracy, the forms of 

counterfeiting and the actions of counterfeiters are being investigated. On this basis, 

the available legal measures in Germany, Europe and China are examined. The 

special importance of the application and enforcement of industrial property rights 

becomes apparent. Non-legal or corporate measures must be used to extend pro-

tection. The individual company situation determines which of the organizational,

technical and public measures presented must be implemented.
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