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% Prozent 

€ Euro 

B2B Business-to-Business 

B2C Business-to-Consumer 

bzw beziehungsweise 

ca circa 

DSGV Deutscher Sparkassen- und Giroverband 

DZG Deutscher Zentral Giroverband 

Ebd Ebenda 

et al et alii 

FAZ Frankfurter Allgemeine Zeitung 

FinTech Finanztechnologie 

IT. Informationstechnik 

IuK Informations- und Kommunikationstechnik 

NFC Near Field Communication 

P2P Peer-To-Peer 

POS Point of Sale 

PSD2 Payment Services Directive 2 

S.W.I.F.T.- Society for Worldwide Interbank Financial Telecommunication 

SWOT Akronym für Stärken, Schwächen, Chancen, Risiken 

u.a. unter anderem 

Vgl Vergleiche 

z.B zum Beispiel 

z.T. zum Teil




