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Zusammenfassung [

ZUSAMMENFASSUNG

In meiner Masterarbeit “Deutschland macht’'s effizient!* setze ich mich mit der Nationalen
Top-Runner-Initiative (NTRI) des Bundesministeriums fir Wirtschaft und Energie auseinan-
der, hinterfrage die Motivation der Kampagne, gleiche diese mit der Realitdt und den An-
spruchen verschiedener Stakeholder ab und entwickle eine alternative Strategie zur 6kolo-
gisch und 6konomisch sinnvollen Nutzung von HaushaltsgroRgeraten bei der Verbraucher,
Handler und Hersteller profitieren.

Die NTRI ist ein Baustein im Nationalen Aktionsplan Energieeffizienz der Bundesregierung,
deren Ziel es ist, den Primarenergieverbrauch in Deutschland bis zum Jahr 2050 zu halbie-
ren. Dazu soll die Initiative die Marktdurchdringung mit energieeffizienten Geraten vorantrei-
ben.

Das 2016 definierte Ziel der NTRI, in Kooperation mit einem Handlernetzwerk Malinahmen
und Strategien zur starkeren Einbindung des Themas Energieeffizienz im Handel zu erarbei-
ten, ist als gescheitert zu bewerten. Zudem gilt zu hinterfragen, ob das Ziel Primarenergie
einzusparen nicht sinnvollerweise dem Ziel Endenergie einzusparen substituiert wirde.

Am Beispiel einer im Haushalt verwendeten Waschmaschine werden wir erkennen, dass ein
vorzeitiger Ersatz weder 6kologisch, noch 6konomisch vorteilhaft ist. Selbst bei einem Defekt
der Waschmaschine ist eine Reparatur 6kologisch immer vorteilhaft, 6konomisch jedoch nur
bei Geraten im oberen Preissegment bzw. bei sich frih einstellenden Defekten zu empfeh-
len.

Energieeffizienz als Entscheidungskriterium beim Kauf neuer HaushaltsgrolRgerate hat, da
energieeffiziente Haushaltsgerate mittlerweile als Standard gelten, in den letzten Jahren an
Bedeutung verloren. Eine Energieeinsparung ist, da bei den Geraten eingesparte Energie
durch geandertes Konsumverhalten kompensiert wird, allerdings nicht nachweisbar. Zudem
ist fraglich ob die Verbreitung energieeffizienter Gerate ein wesentlicher Hebel zur Verringe-
rung des Primarenergieverbrauchs sein kann.

Am Beispiel einer im Haushalt verwendeten Waschmaschine werden wir erkennen, dass
bereits vorhandenes Potential zur Energieeinsparung nicht genutzt wird. Dass das mogliche
Sparpotential, allein mit 6kologisch optimiertem Waschewaschen mittels vorhandener Tech-
nik, bei gut 18 PJ End- bzw. 49 PJ Primarenergie bzw. 2,5 Millionen Tonnen COz-AquivaIent
im Jahr liegt.

Jede Strategie, die einen 6kologisch sinnvollen Umgang mit dem Thema Waschewaschen
umzusetzen vermag, ist fir den Verbraucher automatisch 6konomisch vorteilhaft. Politik,
Hersteller und Handel sollen dazu den von der EU vorgezeichneten Weg, Anpassung der
Effizienzklassen, Mindestlebensdauer und Reparierfahigkeit von Haushaltsgeraten, konse-
quent beschreiten. Flr Hersteller und Handler bedeutet dies die komplette Integration der
Wertschopfungskette ,Verkauf — Garantieverldngerung — Reparatur’ ins eigene Geschafts-
modell. Zusatzlich sind Pay-per-Use-Systeme dringendst zu empfehlen. Diese werden der
grofite Hebel zum 6konomisch optimalen Waschewaschen sein.






ABSTRACT 1]

ABSTRACT

In my master thesis "Germany makes it efficient!" | deal with the National Top Runner Initia-
tive (NTRI) of the Federal Ministry for Economic Affairs and Energy, question the motivation
of the campaign, compare it with reality and the demands of different stakeholders and will
develop an alternative strategy for ecologically and economically meaningful use of large
household appliances for the benefit of consumers, retailers and manufacturers.

The NTRI is a major part of Federal Governments National Energy Efficiency Action Plan,
whose goal is to halve primary energy consumption in Germany by 2050. The initiative aims
to boost market penetration with energy efficient appliances.

The goal of NTRI, as defined in 2016, to develop strategies for integration of the subject of
energy efficiency in retailing in cooperation with a dealer network, has failed. In addition, it
must be questioned whether the goal of saving primary energy would not usefully replace the
goal of saving end energy.

Using the example of a home appliance washing machine, we will see that premature re-
placement is neither ecologically nor economically beneficial. Even with a defect in the wash-
ing machine, repair is ecologically always advantageous. Economically it can only be rec-
ommended for devices of the upper price segment or in early adjusting defects.

Energy efficiency as a decision-making criterion when buying new large household applianc-
es has become less important in recent years, as energy-efficient household appliances are
now regarded as a standard. Energy saving can, as the energy saved in the devices is com-
pensated by changing consumer behavior, not be detected. It is also questionable whether
the proliferation of energy-efficient appliances can be a major lever for reducing primary en-
ergy consumption.

Using the example of a home appliance washing machine, we will realize that existing poten-
tial for energy saving is not used. That the potential for savings, with only ecologically opti-
mized laundry washing using existing technology, is well over 18 PJ final or 49 PJ primary
energy or 2.5 million tons of THG a year.

Any strategy that is capable of implementing an ecologically sound approach to laundry
washing is automatically economically advantageous for the consumer. Policymakers, manu-
facturers and retailers should rigorously pursue the path set by the EU, the adjustment of
efficiency classes, a minimum lifetime and repair ability of home appliances. For manufactur-
ers and dealers, this means the complete integration of the value chain, consisting of ‘sale -
warranty extension — repair’ into their business models. In addition, pay-per-use systems are
highly recommended. These will be the biggest lever for economically optimal laundry.
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