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Visueller Content & Social Media

Die sozialen Medien haben die zwischenmenschliche Kommunikation revolutioniert. Die permanente
Nutzung elektronischer Gerdate, wie Desktop-PCs, Tablets, Smartphones & Co., ist die Grundlage der
digitalen Vernetzung. Uber die sozialen Medien tauschen Sie sich mit Familienmitgliedern, Freunden,
Gleichgesinnten, Fans, Geschaftspartnerinnen oder (zukinftigen) Kunden aus.

Abgesehen von dem Informationsaustausch via (Text)Messengern wie dem Facebook-Messenger, mit
dem Uberwiegend Texte geteilt werden, sind Social-Media-Kandle visuell orientiert.

Mit den Augen erleben, was man mit den Handen nicht greifen kann:
Bilder, Bild-Text-Kombinationen und bewegte visuelle Inhalte wie (Live)Videos, Animationen sowie
illustrative Erklérvideos bereichern die digitale Kommunikation.

AuBerdem gilt: Bilder kommunizieren schneller als Text. Und das, obwohl Sie beides visuell,
also ber die Augen, wahrnehmen. Oft ist sogar von 60.000-mal schneller die Rede. Sicherlich,

solche Zahlen sind mit Vorsicht zu genieflen, da es inhaltsbedingt starke Schwankungen gibt und
meist kein direkter Vergleich bei der Auswertung méglich ist.

Dennoch, lhre Erfahrungen bestatigen bestimmt: Die Aufmerksamkeit, die ein Bild auf einen Blick
erzielt, ist gréBer, als sich durch eine, mehrere oder gar viele Zeilen Text zu lesen. Bilder sind
visuell auffalliger!

Wissenschaftlich gut untersucht ist der »picture superiority effect«: Das menschliche Gehirn
kann sich Bilder besser merken als Waérter. Mit Bildern werden Ihre Inhalte nicht nur schneller
erfasst, sondern bleiben im Idealfall auch langer vor dem »inneren Auge« lhrer Betrachter.
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Warum visueller Content so wichtig ist

Schreiben Sie einen Blogartikel, wenn Sie ein Thema ausfihrlich inhaltlich aufbereiten wollen. In den
sozialen Medien sind lange Texte nicht erwinscht. Ein Beitrag sollte ein ansprechendes, thematisch
passendes Bild als Eyecatcher haben, der Text kurz und knackig geschrieben sein.

Wie sieht Content, der gefragt ist, konkret aus? Er muss aufmerksamkeitsstark sein und
lhrer Zielgruppe gefallen. Mit Text alleine kommen Sie da nicht weit. @

Fehlen visuelle Reize wie Farbinformationen, werden Bilder und Emoticons nur geringfigig be-
achtet, da das Umfeld optisch interessanter ist. @

Je mehr Raum ein Bild auf dem Smartphone, dem Tablet usw. einnimmt und je starker es sich
visuell von seiner Umgebung abhebt, umso prominenter und attraktiver wirkt es. ©

Ob Ihre Zielgruppe eher unbearbeitetes, authentisches Bildmaterial oder professionell fotografierte

Bilder bevorzugt, sollten Sie sich bereits bei der Konzeption lhrer Personas tberlegen (siehe S.21).

Die Vorlieben Ihrer (zukinftigen) Follower und Kundinnen lassen sich bereits durch die Wahl des
Social-Media-Kanals prognostizieren. Wahrend Facebook-User eher Bildmaterial akzeptieren, das
»auf die Schnelle« erstellt wurde und so besonders realistisch wirkt, haben auf Instagram die Nutzer
meist einen hohen asthetischen Anspruch und lieben gut ausgeleuchtete Bilder und Highend-Bild-
composings.

Visuveller Content wirkt! Dank attraktiven Bildmaterials von (semi-)professionellen Reiseblogger-
innen andert sich das Reiseverhalten vieler Social-Media-Fans. Sie suchen auf Instagram mit Hash-
tags wie #reiselust, #travelphotography, #instatravel nach den schénsten Reisezielen. Damit stellen
sie sicher, dass sie wdhrend des Urlaubes tolle »Insta-Fotos« posten kénnen. @ @



i ——

© YouTube, Instagram TV & Co. ersetzen das Fernsehprogramm. O Kaffeepause: nachsehen, was so in der Welt passiert



Warum wir Gberhaupt (soziale) Medien nutzen

Der Soziologe und Kommunikationswissenschaftler Elihu Katz hat acht Griinde ermittelt:

1.

. Unterhaltung: Die Hauptmotivation ist Vergniigen und Genuss zu empfinden. Wir lassen

Zeitvertreib: Wahrend wir auf etwas warten, soll auf angenehme Art und Weise die Zeit
schneller vergehen. @

. Gemeinschaft: Das Gefiihl, Teil einer Gemeinschaft/ Gruppe zu sein, ist zutiefst menschlich. @

. Fluchtverhalten: Anstatt uns auf das zu konzentrieren, was wir tun sollten, entfliehen wir lieber

dem Alltag oder einer unangenehmen Aufgabe.

uns gerne (passiv) unterhalten.

Soziale Interaktion: Menschen sind soziale Wesen, wir verbinden uns gerne mit anderen.

Entspannung: Nach einer Anstrengung belohnen wir uns gerne, ohne dass wir aktiv dafir
etwas tun missen. Wir wollen einfach relaxen, genieBen das Nichtstun. &

. Information: Gut informiert zu sein, empfinden wir als wichtig. Wir méchten nicht das Gefuhl

haben, etwas zu verpassen. @

. Aufregung/ Stimulation: Im Inneren sind wir immer mal wieder auf der Suche nach »einem

Kick«, etwas Spannendem, einem besonderen Reiz, den wir im »normalen Alltag« nicht erleben.

Erfolg versprechen also Inhalte, die entweder Nutzen und / oder Belohnung »liefern«.
Designen Sie zu einem oder mehreren der oben aufgefihrten Punkte passende (visuelle) Social-
Media-Beitrage. Erstellen Sie Content, der gefragt ist!
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Positionierung mit visuellen Inhalten

Wie Sie, Ihr Unternehmen, Ihre Marke(n) wahrgenommen werden, ist keine Glicksache: Farben,
Schriften und Bilder bestimmen das Erscheinungsbild und sorgen fiir einen positiven ersten Eindruck.
Verdffentlichen Sie einen Beitrag, kénnen AuBBenstehende Ihnen diesen direkt visuell zuordnen?

Die Vorteile einer guten visuellen Positionierung:

1.

. Wahrnehmung: Ein Visual kann zusétzliche Informationen vermitteln, z.B. durch die Farbwahl.

Vertrauen: Wer sich und seine Produkte professionell prasentiert, beherrscht sein eigenes
Handwerk sehr gut bzw. besser als die Mitbewerber. Ein Glaubenssatz, der Wirkung zeigt. @

. Ubertragungseffekt: Produkte stehen nicht fiir sich allein, sondern gehéren z.B. zu einer Pro-

dukilinie. Die Wiedererkennbarkeit durch ein einheitliches Design sorgt fir die Ubertragung
von Eigenschaften. Wenn Produkt A sehr gut ist, dann ist Produkt B bestimmt auch sehr gut. @

So wird die Bio-Variante eines Produktes sicherlich Grinténe enthalten. Mit der passenden Ge-
staltung kommunizieren Sie Inhalte schneller und intensiver. ©

. Assoziationen: Visuelle Inhalte besteht nicht nur aus sichtbaren Gestaltungselementen. Bilder,

Farben, Schriffen usw. rufen Emotionen und Erinnerungen hervor, die Sie gezielt fir die
Neukundengewinnung und die Bindung von bestehenden (Stamm-)Kundinnen an lhr Unterneh-
men, lhre Marke(n) nutzen kénnen. @

Es reicht allerdings nicht, dass Sie einfach schéne Bilder posten. Sie brauchen »bessere Bilder«,
Bilder die etwas aussagen oder Emotionen wecken, Bilder, die nicht einfach austauschbar sind.
Die Bilder mussen zu lhnen passen, denn mit visuellen Inhalten kénnen Sie eine sehr persénliche
Beziehung zu lhren Followern und potenziellen Kunden aufbauen.



engelbert strauss
enioy work

rinted
hirts

Fr die Helden des Handwerks, far die Meister und
Macher. Mit modern Interpretierten Zunft-Wappen
und futuristischen Motiven driicken unsere neuen
Shirts und Polos vor allem eines aus:
Grenzenlosen Stolz aufs Handwerk!

DIE GANZE STORY >

ALLE PRODUKTE >

€ Q engelbert strauss »

.S. |
VINTAGE |

CoLLECTION

engelbert strauss @ [@
Bekleidungsunternehmen iy
o

B Frank und 232.238 weiteren Personen gefillt
das

Startseite  Shop  Veranstaltungen Beitréige
= |

Info & Anderungen vorschlagen

engelbert strauss.

@ ntp engelbert-strauss.de/?
Refcade=DEfh?2

© Facebook: Das per Klick maximierte Logo ist unscharf.

Tweets  Tweets & Antworten  Medien

L \ i |
engelbert strauss GmbH & Co. KG

[ — 4 S S

Starisite Obersicht Gesponsert
Oberuns o
| )
Jobs
Personen )
Videos
)

Werbung

Folgen )

Engelbert_Strauss
@Engb_Strauss

Fanseite von e.s.

© Biebergemiind, Deutschland
& engelbert-strauss.com @ Geboren 1948
[ Marz 2016 beigetreten

57 Folge ich 869 Follower

Gefolgt von niemandem, dem du folgst

1 Engelbert_Strauss hat retweetet

daSterre @SterrJ-16.06.18

Ned dasds Ihr moants, dass i nix

dua, weil i so lang gschlaffa hob!
N

RV,

O Tuitter Profilbild: Mehr roter Hintergrund wére besser.



Content-Marketing: Visuelle Informationen fir
(zukinftige) Kunden

Ja, Sie kaufen ein Produkt nicht, weil es besser aussieht als das gleichwertige Produkt einer anderen
Marke. Eine schéne Verpackung assoziieren Sie allerdings eher mit positiven Eigenschaften.

Und wenn es keine bzw. nur geringe Unterscheidungsmerkmale gibt zwischen den »inneren Werten«
der zur Wahl stehende Produkte, wird lhre Kaufentscheidung eben doch entscheidend von dem
aufleren Erscheinungsbild beeinflusst. Das gilt nicht nur fir physische Produkte, sondern ebenso
for digitale Produkte und fir Dienstleistungen.

Jeden Tag treffen wir viele (Kauf-|Entscheidungen, die meisten davon im »Autopilot-Modus«, um

Zeit zu sparen. Ahnlich wie bei einem gut gestalteten Produkt vermitteln attraktive visuelle Inhalte
Professionalitat »auf den ersten Blick«. Und verkirzen so erheblich die Entscheidungsphase,
ob Ihr Beitrag fur die Betrachterinnen wertvoll genug ist, sich damit zu beschaftigen, ihn gar zu feilen.

Content-Marketing soll die Bekanntheit lhres Unternehmens starken und von (zukinftigen) Kunden
wahrgenommen werden. Der Look bzw. das Design lhrer Inhalte ist nicht auf Social Media be-
schrankt, sondern bezieht die gesamte visuelle Unternehmenskommunikation ein. Es ist

sinnvoll, dass Sie lhre Corporate-Design-(CD)-Richtlinien passend erweitern (siehe S. 71).

Die Bilder der engelbert strauss GmbH & Co. KG »sprechen eine Sprache«. Man bezeichnet solche
harmonischen Bildzusammenstellungen auch als »unternehmenseigene Bildwelten<. @ @

Bei der Aufbereitung des Logos fir Social Media gibt es Optimierungsbedarf: Da die Breite x Hohe
in Pixeln zu gering ist, wirkt das Logo in der VergréBerung auf dem Smartphone sehr unscharf. ©
Das optimierte Logo kdnnte dann ebenfalls fiir Twitter verwendet werden. @
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lhre Zielgruppe bzw. Personas

Natirlich haben Sie ermittelt, auf welcher Plattform lhre (Wunsch-)Kunden zu finden sind. Aber
haben Sie auch definiert, welche visuelle Ansprache die beste iste

Visuelle Kommunikation ist vielfaltig und es gibt entsprechend viele visuelle Archetypen, hier
meine kleine Auswahl:

Authentizistinnen: Glauben nur das, was sie sehen, lieben authentisches Bildmaterial. Sie bevor-
zugen Selfies oder On-the-go-Videoaufnahmen gegeniber professionell aufbereiteten Bildern oder
aufwendig produzierten Videos. Authentizisten sind héufig auf Facebook unterwegs. @

Astheten: Bevorzugen hochwertiges, gut ausgeleuchtetes Bildmaterial. Sie lieben Bildkompositionen,
die harmonisch aufgebaut oder mit sehr viel Arbeits- und Zeiteinsatz gemacht wurden. Asthetinnen
treffen Sie am ehesten auf Instagram und Pinterest. @

Info-Liebhaberinnen: Erfassen gerne Informationen »auf einen Blick«. Sie lieben Erklarvideos,

Screenshots, Info-Grafiken, eingefiigte Angaben in Zahlen wie Prozent, Fortschrittsbalken usw. Gut
finden sie auch Live-Aufnahmen, in denen eine Person zu Erklarungen Stichpunkte auf ein Flipchart
schreibt. Info-Liebhaber finden Sie haufig auf YouTube, Twitter, Pinterest, Linkedin und Xing. ©

Pragmatisten: Konzentrieren sich weniger auf die Machart des Visuals, sondern interessieren sich
mehr fir den Inhalt, die Aussage. Allerdings sollte das Visual gut zu der Thematik passen, insgesamt
stimmig wirken, da Pragmatistinnen auf einen Uberzeugenden Gesamteindruck achten. Vertreter die-
ser Gruppe sind, je nach persénlichen Vorlieben, auf allen Social-Media-Kandlen anzutreffen. @

lhre Zielgruppe findet den Beitrag gut, der ihre »visuelle Sprache« spricht! Erstellen
und gestalten Sie Inhalte, die zu lhren Personas und deren Lieblingskandlen passen.






FUr wen ist dieses Buch gedacht?

Social Media ohne visuelle Inhalte gibt es nicht. Dieses Buch wendet sich daher an alle, die Social-
Media-Beitrage konzipieren. Es ist sinnvoll, sich mit Bildbearbeitung & Design auszukennen,
wenn Sie entweder (gelegentlich) selbst visuelle Inhalte generieren oder sie erstellen lassen, von einer
Agentur, einem Designdienstleister oder Ihrer Grafikabteilung.

Besonders interessant sind die Inhalte dieses Buches fiir:

Social-Media-Manager, (Online-)Marketing-Manager, Marketing-Fachkréfte:
Sie erzeugen einige Inhalte selbst. Daneben wollen Sie effektiver mit lhrem Designdienstleister
kommunizieren, der weitere Inhalte umsetzen soll. Hier finden Sie hilfreiches Hintergrundwissen.

Mediengestalter, Designerinnen, Online-Redakteure und andere Content Creators:
Wichtig sind Ihnen die optimalen BildgréBen fir die verschiedenen Bereiche der wichtigsten Social-
Media-Kandle. Dariber hinaus, haben Sie Lust auf Apps und Online-Dienste, mit denen Sie stylishe

Looks erstellen oder richtig Zeit sparen kénnen? Dann lesen Sie los!

Solo- bzw. Entrepreneure: Sie sind Content Creator und Social-Media-Managerin in einer
Person. Dieses Buch bietet Ihnen hilfreiches Bildbearbeitungs- und Designbasiswissen mit passenden
Informationen zu (Desktop-)Programmen und Online-Tools, die Sie in Zukunft nutzen kdnnen.

Online-Unternehmerinnen: Viele visuelle Inhalte haben Sie bisher selbst erstellt. Jetzt planen Sie,
mehr an lhren virtuellen Assistenten abzugeben. Fir Sie gibt es Know-how zu Design, Branding und
Tools, die Ihnen helfen, lhre Zeit effektiver zu nutzen, z.B. durch Automatisierung.

Influencer: Als Content Creator erstellen Sie lhre visuellen Inhalte selbst. Sie finden nitzliche Infor-
mationen zu Farben, Design und Branding sowie Apps und Online-Diensten fir Ihre Creatives.
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Bildbearbeitung

Per Bildbearbeitung optimieren Sie Bilder fir lhre Social-Media-Kandle. Damit steigern Sie deren

visuelle Wertigkeit und erhéhen die Chance, dass lhre Bilder wahrgenommen werden. Fallt das
Bild in der Timeline positiv auf? Ist es beim Scrollen ein »Daumenstopper«?

Naturlich erstellen Sie auch visuelle Inhalte »on the go«. Bilder, die Sie mit lhrem Smartphone
machen, eventuell mit einer App schnell optisch ansprechender gestalten und von unterwegs posten.

Solche »Schnappschisse« gelten als besonders authentisch.

Doch was genau ist eigentlich Bildbearbeitung?

1.

Bilder optimieren: Bildausschnitt definieren (Auswahl eines Teilbereiches des Bildes

= Ausschnitt), GréBenanpassung (Bilder auf eine bestimmte Breite x Hohe in Pixeln bringen),
Tonwertkorrekturen, Verstarkung des Bildkontrastes, Erhdhung / Minderung der Sattigung,
Farbstiche entfernen, Andern der Farbtemperatur. @ @

. Effekte und Filter einsetzen: Objektivkorrektur, Stilisierungsfilter, Weich- /Scharfzeichnen,

Farbiiberlagerungen, Schwarz-Weif3-Konvertierung ©

. (Bild-)Composing I: Zwei oder mehr Bilder miteinander kombinieren. Ein Bild kann

nach oben oder zur Seite hin verléngert werden, damit Text besser platziert werden kann. @

. (Bild-)Composing Il (Freistellung): Objekte oder Personen werden aus ihrem urspriinglichen

Bildhintergrund »extrahiert« (= freigestellt) und in ein anderes Bild eingefigt. @

. Automatisierung: Mehrere Bilder auf einmal bearbeiten, z.B. alle Bilder gleichzeitig aufhellen,

auf eine fest definierte Grofle bringen, in ein bestimmtes Dateiformat konvertieren @



O Afterlight: selektive Korrektur der Hautténe

@ Snapseed: Selektives Bearbeiten ist maglich.

@ Darkroom: coole Duotone-Filter

®= v »
5
®© 7/ 8
4 v @ L2
B e~ %
e °

Tr

© VSCO: groRe Thumbnails zum Vergleichen.

@ PicLab: Adjust Optionen (unten)



Bildbearbeitung »auf die Schnelle«

Eine Kamera, integriert in ein Tablet oder Smartphone, ist inmer dabei. Die passenden Social-Media-
Apps sind installiert. Da bietet es sich natirlich an, Bilder zu machen, sie sofort zu bearbeiten und
zu posten.

Sie kdnnen zum Optimieren der Bilder direkt die Foto-App nutzen, die bereits installiert ist. @

Hier stehen lhnen je nach Betriebssystem und App folgende grundlegende Funktionen zur Verfigung:
Bild drehen, Bild beschneiden, Andern der Farbtemperatur, Farbreduktion bis hin zur Konvertierung
in ein Schwarz-Weif3-Bild, Bild aufhellen / abdunkeln usw.

Alternativ kénnen Sie sich Bildbearbeitungs-Apps, z.B. (Adobe) Photoshop Express (siehe S. 167),
Snapseed @, VSCO @, Afterlight @, Darkroom @ oder Piclab @, installieren. Es stehen lhnen
dann mehr Bearbeitungsmaglichkeiten zur Verfiigung.

Einige der Apps sind kostenlos wie das von Google entwickelte Snapseed. Andere wie Afterlight
und Piclab haben kostenlose Basisfunktionen. Méchten Sie mehr Funktionen »freischalten,
mussen Sie kostenpflichtige In-App-Kéufe tatigen. Die Kosten hierfir sind z.T. relativ gering und
liegen ca. zwischen 4,50 und 13 Euro.

Manche Apps wie Afterlight sind als Veollversion fir wenig Geld (knapp 4 Euro) zu haben. Die
beliebte App VSCO ist zundchst kostenlos, erweiterte Funktionen sind jedoch nur im Abonnement
fir 21,50 Euro /Jahr erhalilich.

Einige Social-Media-Kandle stellen rudimentare Bildbearbeitungsfunktionen zur Verfigung. Vor allem
Instagram (siehe ab S. 303) ist nicht nur eine Photosharing-Platiform, sondern bietet ebenso
verschiedene Bearbeitungsmoglichkeiten, Sticker, Uberlagerungen, Verfremdungseffekte etc.
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Besonderheiten der Bildbearbeitung
fir Social Media

Die Darstellung der Bilder in den Social-Media-Kandlen dhnelt dem »normalen« responsiven Ver-
halten von Webseiten (siehe S. 69). Je nach Ausgabegerat (Device) wird das Bild passend ange-
zeigt. Die verschiedenen Social-Media-Kandle bringen jedoch zusatzliche Parameter »ins Spiel«.
Die Folge: Bildtypen verhalten sich ungewdhnlich.

Facebook & Co. verschlechtern automatisch die Dateiqualitat, damit Bilder weniger Speicher-
platz benétigen; sie bevorzugen oder benachteiligen manche Bildtypen usw.

Bilder sollen auf den drei wichtigen Geratetypen gut dargestellt werden: Desktop-PC (Win und
Mac) @, Tablet (Quer- und Hochformat) @ @ und Smartphone (Hochformat sowie Fullscreen-
Ansicht von einzelnen Bildern im Quer- und Hochformat). @ @ @

Je nach Geratetyp und Format werden von dem gleichen Bild nur bestimmte Bildausschnitte
gezeigt. Es kann passieren, dass wichtige Teile des Bildes fehlen.

Sie sollten die kanalspezifischen Besonderheiten sowie die Gréflenangaben (Breite x Hohe
in Pixeln und die Dateigrofe in KB / MB) beriicksichtigen, um bestmdgliche Ergebnisse zu erzielen.

So mysterios wie der Google-Algorithmus!

Wie die einzelnen Social-Media-Kandle tatsachlich mit Bildern »umgehen«, ob und wie Bilder
neu berechnet werden, wird nicht kommuniziert. Sie geben gelegentlich Empfehlungen, die
aber nicht unbedingt zu einer optimalen Bilddarstellung fihren.
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DAS Bildbearbeitungsprogramm?

Je nach Anwendergruppe gelten unterschiedliche (Desktop-)Programme, Apps oder Online-
Dienste als die »beste« Bildbearbeitungssoftware.

Mediengestalter sowie Designerinnen verwenden Adobe Photoshop @ (siehe S. 163), das sich als
Branchenstandard durchgesetzt hat. Preisbewusste Designdienstleister nutzen gerne Affinity Photo @
(S. 177) und Online-Entrepreneure lieben Canva @ (S. 179). Allerdings ist Canva eigentlich auf das

Designen von Beitrdgen spezialisiert, nur eingeschrankt lassen sich damit Bilder bearbeiten.

Um es gleich vorweg zu nehmen: Sie kénnen mit vielen Bildbearbeitungstools visuell gute Resultate
erzielen. In Kapitel 6 | Programme, Online-Tools & Apps finden Sie zur Orientierung eine tabellari-
sche Ubersicht mit den wichtigsten Funktionen und Vorteilen (siehe S.155). Dariiber hinaus stellt sich
die Frage, welches Tool ist fir Sie strategisch sinnvoll?

Als Marketing-Professional mochten Sie Bilder und Vorlagen (Templates) mit Ihrer Designerin,
lhrer Grafikdesignabteilung bzw. Agentur austauschen. Daher sollten Sie sich unbedingt mit Adobe
Photoshop beschaftigen. Denn im professionellen Bildbearbeitungs-Workflow wird auf
jeden Fall damit gearbeitet.

Sind Sie Nicht-Designer und erstellen Bild-Text-Kombinationen selbst, werden Sie sich vielleicht fir

einen OnlineDienst wie Canva, Crello (S. 181), RelayThat (S. 203) oder Stencil @ (S. 209) entschei-
den. Diese Tools lassen sich einfach bedienen und liefern dennoch optisch ansprechende Ergebnisse.
Bereits vorgefertigte Templates stehen bereit, die Sie nur noch abzuandern brauchen.

Arbeiten Sie stets mit der gleichen Designdienstleisterin zusammen und kreieren Sie visuelle Inhalte
nie selbst, dann ist es egal, welche Software |hr Dienstleister nutzt. Hauptsache die Ergebnisse sehen
so aus, wie Sie es winschen, und kénnen passend verwendet werden.
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Der Unterschied zwischen Pixeln und Vektoren

Bilder bestehen aus lauter winzigen Rechtecken, den Pixeln, die alle unterschiedliche Farben haben
kénnen. Selbst Farbflachen, die (relativ) einheitlich aussehen, weisen bei starker VergréBBerung unter-
schiedliche Farbténe auf @.
Eigenschaften von (Pixel-)Bildern:
e Bilder wirken besonders fotorealistisch.
® Bilder kénnen einen sehr hohen Farbumfang haben.
e Bilder lassen sich mit einem Bildbearbeitungsprogramm wie Adobe Photoshop bearbeiten.
e Bilder kdnnen nicht einfach beliebig stark vergréfiert werden, sonst machen sich die

kleinen Rechtecke, die Pixel, optisch bemerkbar: Das Bild sieht dann »verpixelt« aus.

(Vektor-)Grafiken, z.B. Icons, Tortendiagramme oder Logos, bestehen aus Ankerpunkten,
die durch (Vektor-)Pfade verbunden sind @. Uber die Ankerpunkte steuern Sie die Form. Pfade
kénnen eine Kontur besitzen und Fléchen innerhalb eines Pfades diirfen eine Farbe bzw. einen Ver-

lauf beinhalten.

Eigenschaften von (Vektor-)Grafiken:
¢ Grafiken wirken illustrativ. Sie werden auch als (Vektor-)lllustrationen bezeichnet.
e Grafiken kénnen Sie so stark vergréflern, wie Sie mochten ©.

¢ Grafiken werden mit einem Vektorbearbeitungsprogramm, z.B. Adobe lllustrator oder
Affinity Designer, in unterschiedlichen Ansichten @ @ bearbeitet.

e Grafiken haben keinen weiflen, sondern einen transparenten Hintergrund @. So kénnen
Sie insbesondere Icons und Logos einfach auf farbige Hintergrinde platzieren.



@ Die GroRe eines Pixels variiert je nach Aufldsung!

Tipps und Richtlinien fur Bilder

Kanalbilder auswahlen

BildgréBe und Dateirichtlinien

Kanalbilder sehen auf Desktop-Computern, Mobilgeraten und Fernsehern

unterschiedlich aus, da gréRere Bilder moglicherweise zugeschnitten werden. Fir eine

optimale Darstellung auf allen Geraten empfehlen wir, ein Bild im Format
2.560 x 1.440 Pixel hochzuladen.

+ Mindestgrofe fiir den Upload: 2.048 x 1.152 Pixel.

+ Mindestgrofie des Sicherheitsbereichs fiir Texte und Logos: 1.546 x 423 Pixel.

GroBere Bilder werden in bestimmten Ansichten oder auf bestimmten Geraten
maglicherweise zugeschnitten.

» Maximale Breite: 2.560 x 423 Pixel. Das bedeutet, dass der "Sicherheitsbereich”
unabhangig von der Bildschirmgrale immer sichtbar ist. Die Bereiche auf beiden

Seiten des_[KanaIbiIds sind je nach Browsergrée sichtbar oder zugeschnitten.
+ DateigréBe: 6 MB oder kleiner.

© YouTube-Hilfe: Hier stehen nur Pixelwerte, keine Aufldsung!

300 ppi = 300 Pixel befinden sich auf 1/ Inch

X

@ Weitere Informationen zum Thema BildaréBe

PixelmaBe: 67,6M

Breite: 4208 Pixel
Hohe: 5616 Pixel
DokumentgriBe:

Breite:

Hahe:

| o
| abbrechen
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Iguﬂosunq: [z | ‘ Pixel/Zoll
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[+ stile skalieren

[ Proportionen beibehalten

[] Bild neu berechnen mit

| Bikubisch (optimal fir einen glatten Verlauf) 'l

@ Aufldsung nur umrechnen: Deaktivieren Sie Bild neu berechnen mit.
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<

Liquid Retina HD Display

6,1" All-Screen LCD Multi-Touch Display
(15,5 cm Diagonale) mit
IPS Technologie'

|2436 x 1125 Pixel bei 458 ppi I

I 2688 x 1242 Pixel bei 458 ppi I

I 1792 x 828 Pixel bei 326 ppi I

Typisches Kontrastverhaltnis:
1.000.000:1

True Tone Display
Display mit groBem Farbraum (P3)
3D Touch

Maximale typische Helligkeit:
625 cd/m2

Weitere Infos >

Typisches Kontrastverhltnis:
1.000.000:1

True Tone Display
Display mit groBem Farbraum (P3)
3D Touch

Maximale typische Helligkeit:
625 cd/m2

Weitere Infos >

Typisches Kontrastverhaitnis: 1400:1

True Tone Display
Display mit groBem Farbraum (P3)

Maximale typische Helligkeit:
625 cd/m2

Weitere Infos >

O Pixelmale und Auflésung: apple.com/de/iphone/compare



https://www.apple.com/de/iphone/compare/

Bildgroie und Bildauflosung

Wenn Sie sich Uber die Qualitat einer (Smartphone-)Kamera informieren, ist beispielsweise von

12 Megapixeln die Rede. Dies bezeichnet (leicht auf- oder abgerundet) die Pixelanzahl der Bilder,
die von der Kamera gemacht werden. Sie kénnen die Pixel (Breite x Hhe) einfach multiplizieren:
4.032pxx3.024px = 12.192.76835px = 12 Megapixel (abgerundet).

Pixel sind die kleinsten Einheiten eines Bildes (ein Pixel = ein Bildpunkt = ein »dot«, siehe auch S. 33).
Je mehr Pixel, desto groBer ist das Bild.

Die Auflésung eines Bildes wird meist in dots per inch (dpi) oder pixel per inch (ppi) angegeben.

1 Inch = 1 englisches Zoll. Daher sehen Sie z.T. auch die Angabe Pixel / Zoll. @ Je nach Auflésung
ist ein Pixel unterschiedlich grof3! Ein Pixel kann z.B. 1/72 Inch (0,35278 mm) oder 1/300 Inch
(0,00847 mm) grof} sein. @ Bilder in einer gedruckten Broschiire sollten als optimale Auflésung

300 ppi haben. Bilder, die im Web und in Social Media verwendet werden, haben in der Regel 72 ppi.

Die Auflésung kénnen Sie bei Bedarf mit einem Bildbearbeitungsprogramm, hier Photoshop Elements,
andern. Ohne Neuberechnung bleibt die Pixelanzahl gleich, nur die Auflésung @ndert sich. Wollen
Sie tatsachlich ein sehr groBes Bild verkleinern, muss es jedoch neu berechnet werden, um die An-
zahl der Pixel und damit auch die DateigréBe zu reduzieren. @

Fir Web und Social Media gilt: Die Anzahl der Pixel ist wichtiger als die Auflésung!
Wird keine Auflésung genannt, liefern Sie die Breite x Hohe in Pixeln mit 72 ppi! ©

Mobile Gerdte (Tablets, Smartphones usw.) zeigen das Bild automatisch passend an. Sie skalieren
die Bilder auf ihre Bildschirmauflésung. Die Bildschirme (Displays) der mobilen Gerate haben
in der Regel eine wesentlich hohere Auflésung als 72 ppi. @




