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VORWORT

Der Begriff "Amerikanisierung" gelangte in jiingster Vergangenheit durch verschiedene globale
wie auch lokale Erscheinungen (Liberalisierung des Handels und diesbeziigliche Ausweitung der
Vormachtstellung der USA, weltweite militdrische Prdasenz der USA, Verbreitung der
US-amerikanischen Kultur und des "American Way of Life", Suburbanisierung, Fast Food, Shopping
Center Entwicklungen, ...) immer wieder in den aktuellen Sprachgebrauch. Innerhalb dieser Arbeit
wird ein Bogen von der allgemeinen Bedeutung dieses Begriffes hin zur speziellen Verflechtung mit
Shopping Centern und der Reprisentation US-amerikanischer Charakteristika gespannt. Ziel ist es,
eine Facette von Amerikanisierungsprozessen und amerikanisierten Strukturen anhand von Shopping

Centern im Grazer Feld nachzuweisen bzw. auch eine Nicht-Amerikanisierung zu bestétigen.

Fiir mich als Umweltsystemwissenschafter/Geograph und Geoinformatiker stellte dieses Thema
eine zweifache Herausforderung dar: Zum Einen galt es regionale geographische Prozesse und
Strukturen zu analysieren, was meine naturwissenschaftliche Ausbildung forderte, zum Anderen
mussten die Ergebnisse in angemessener und kartographisch aussagekréftiger Form dargestellt werden,
was mich als Geoinformatiker beanspruchte. Neben der Verifikation/Falsifikation bzw. generell der
"Beantwortung" der gestellten Forschungsfrage nach dem "Nachweis (bzw. der Widerlegung) von
Prozessen und Strukturen einer Amerikanisierung im Grazer Feld am Beispiel der Einkaufszentren"
war es mein Bestreben, innerhalb meiner Dissertation dem ficheriibergreifenden Charakter der
Disziplin "Geographie" treu zu bleiben. Die gewonnenen Erkenntnisse aus meiner Arbeit kénnen somit
sowohl der Geographie als auch verschiedenen "Nachbar"-Wissenschaften, wie der Volkswirtschaft,
der Architektur oder der Raum- und Stadtplanung dienlich sein. Diesem Ziel folgend, habe ich die

Forschungsarbeiten der vorliegenden Dissertation nach bestem Wissen und Gewissen betrieben.

An dieser Stelle mochte ich nun auch meinem Betreuer, Ao. Univ.-Prof. Dr. Peter Cede vom
Institut fir Geographie und Raumforschung der Karl-Franzens-Universitit Graz, fir die Anleitung,
Unterstiitzung und dem mir auch gebotenen, notwendigen kreativen Freiraum danken. Mein Dank gilt
auch Herrn o. Univ.-Prof. Dr. Herwig Wakonigg stellvertretend fiir das gesamte Institut fiir
Geographie und Raumforschung fiir die mir gewidhrte finanzielle Unterstiitzung aus dem
"Paschinger-Fonds". Weiters bedanke ich mich bei den verantwortlichen Abteilungsleitern des
Planungsamtes der Stadt Graz, Dipl.-Ing. Heinz Rosmann und Dipl.-Ing. Michael Redik, sowie des
Stadtvermessungsamtes der Stadt Graz, Dipl.-Ing. Giinther Lorber, fiir die unentgeltliche
Bereitstellung verschiedener digitaler Daten und Studien. Ich danke auch den Kollegen und Bekannten
fiir die Hilfe und die vielen kleinen Tipps. Herr Andreas Domweber hat auch fiir diese umfangreiche
Arbeit wieder das Lektorat iibernommen, wofiir ich sehr dankbar bin. Abschliefend mo6chte ich noch
meiner Familie und meinen Freunden fiir die mir entgegengebrachte Geduld und Unterstiitzung

wihrend der letzten drei Jahre von Herzen danken.



ZUSAMMENFASSUNG

Um die "Zentrale Forschungsfrage" dieser Arbeit nach der Verifikation von
Amerikanisierungserscheinungen im Untersuchungsgebiet (Grazer Feld) wissenschaftlich begriindet
beantworten zu konnen, werden in einem einfiihrenden Abschnitt der gegenwértige Stand der
Forschung analysiert, Schliisselbegriffe =~ wie "Amerikanisierung", "Globalisierung" und
"Westernisierung" definiert und Stadtentwicklungs- und Suburbanisierungstendenzen in den USA mit
jenen in Europa verglichen. Uberfilhrend zum Hauptteil, der Untersuchung und Analyse der
Einkaufszentren im Grazer Feld, wird die aktuelle Situation bzgl. der Amerikanisierung in Osterreich,

insbesondere hinsichtlich der osterreichischen Einkaufszentren-Landschaft dargestellt.

Im Hauptteil werden zuerst die "klassischen" Typen der US Shopping Center eingehend
analysiert. Dabei wird der gegenwértige Entwicklungsstand der US Shopping Center, autbauend auf
den historischen Vorldufern, dokumentiert. Mal3gebend fiir die Klassifikation der zu untersuchenden
Einkaufszentren des Grazer Feldes sind die Definitionen des International Shopping Center Council
(ICSC). In weiterer Folge werden das Untersuchungsgebiet sowie die Auswahlkriterien in Bezug auf
die Untersuchungsobjekte (Einkaufszentren) definiert. Die sich ergebende Untersuchungsmenge von
47 Objekten (Einkaufszentren bzw. Agglomerationen) wird im folgenden Analyse-Abschnitt eingehend
hinsichtlich festgelegter physiognomischer und funktionaler Charakteristika untersucht und mit den
verschiedenen Typen von US Shopping Centern verglichen. Danach wird jedes Einkaufszentrum der
Klasse mit der hochsten festgestellten Ahnlichkeit zugeordnet. Um eine wissenschaftlich fundierte
Bewertung vornehmen zu konnen, wird zu diesem Zweck ein eigens entwickeltes Indexsystem zur
normierten Bewertung der Charakteristika verwendet. AbschlieBend wird durch die graphische
Aufbereitung der Gesamtanalyseergebnisse eine Verifikation (bzw. Falsifikation) der Zentralen

Forschungsfrage dieser Arbeit gegeben. Es kann somit nachgewiesen werden, dass...

o ..im Untersuchungsgebiet Grazer Feld Strukturen und Prozesse der Amerikanisierung

existent sind und am Beispiel der Einkaufszentren aufgezeigt werden konnen,

e ..2/3 aller untersuchten Einkaufszentren zumindest gewisse Ahnlichkeiten mit US Centern

aufweisen,

o ...fast 50% der Untersuchungsobjekte als "stark amerikanisiert" eingestuft werden konnen.



ABSTRACT

To scientifically sustainable answer the "Main Research Question", which is the Verification of
the Occurance of Americanized Structures in the Area of Interest (Basin of Graz [Grazer Feld]), in an
introductory chapter it is necessary to analyze the current state of the art in the field of shopping center
research. Key terms like "Americanization", "Globalization", and "Westernization" will be defined and
trends of urban development and suburbanization tendencies in the United States and Europe will be
set into comparison. Leading over to the main section of this thesis, which is the analysis of the
domestic shopping centers in the area of Graz, the present situation referring to the Americanization in

Austria, especially with respect to the "landscape" of shopping centers, will be discussed.

In the main section the standard types of US shopping centers with respect to their ancestors

will be studied initially. Whereas the definitions from the International Shopping Center Council
(ICSC) will be chosen as authoritative source for the classification of the examined shopping centers.
Following, the area of interest as well as the criteria for setting up the number of objects to be analyzed
will be specified. In the subsequent sections the resulting set of 47 objects (shopping centers and
shopping agglomerations) will be discussed in detail, especially with respect to selective
physiognomical and functional characteristics. These results will be compared with the different types
of US shopping centers. As a consequence, the examined center is to be referenced to this type where
the highest similarities can be found. For normative evaluation of the center characteristics and the
following center assessment a specially for this purpose developed index system will be used. Finally,
the results will be presented in a cartographically sophisticated manner and they will support the

verification (or falsification) of the Main Research Question of this thesis. It will be shown that...

e ..structures and processes of americanization are present in the area of interest (Basin of

Graz [Grazer Feld]) and they can be verified considering shopping centers as examples,
e ...2/3 of all analyzed shopping centers bear at least some resemblance to US centers,

o ..nearly 50% of the examined centers can be classified as "substancially americanized".
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Abb. A-34: Giao Center lalia— Passage-Bereich (Mall) ..............c.ccoouiiiiiiiieietee ettt ettt st b e s e neene e e A-62
Abb. A-35: dm-Passage/Hofer Pliddemanngasse — FFONIANSICRE ..............c..ccoeeecueiieieesiesiesieetsesee st ete st saesseessessessaesesssessesseessesseessensesssensens A-64
Abb. A-36: dm-Passage & Hofer— VerDiNAUNZSWEG .............c.ccueeuiiieeieei ettt ettt ettt e e sttt e s tt e te s bt et e s bt estesbeentanbesstesseeneensesseenseenean A-66
AbD. A-37: dm=Passage — PASSAZE-BEFEICH ...........cccccoiiiuiriiieiieieeeeee ettt ettt h ettt h e st s bt st e e bt e st et es e b e e bt et et e b e e bt ebeebean A-67
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Abb. A-38: Furospar-Zentrum Ragnitz — FFORIANSICHL ...............ccoeecueeiieeieeeieeeee et esiteesteeste et e ssaeestaessseaseesssaesseessseanseessseessseasseesssessseensseenses A-69
Abb. A-39: Furospar-Zentrum Ragnitz: (a) Passage-Bereich; (b) Lufthild mit KQIASIEr ................ccccioiieeieiiiirisiinieieieeee e A-71
AbD. A-40: Ketal-Zenirum — FFrONIANSICHL .............cccc.coovieuioiiiiiiiiieiiiieieteee ettt sttt A-72
Abb. A-41: Ketar~Zenirum — Fitness-Center als "Anker” im ODEFZESCROSS ..........cccueueiirieiiiiieieiteesit ettt sttt A-74
Abb. A-42: Kerar-Zentrum — Fast FOOA (MCDONAIA'S) .............c..couecueeeeeieiieiesieeeeeteeeeste sttt et esae st etestaesaesteessasseessesbeessasseessesseessesesssessenssas A-75
AbD. A-43: Zenirum Punfigam — FFONIANSICAE ...........c..ccveceeeeieeieieseetesteetestesetesteettessesssessesssessesstessessaessesseassasseessesseassensesssesseassensesssensensen A-T77
Abb. A-44: Zentrum Puntigam — Mix von eingeschossigem Shopping- (rechts) und mehrgeschossigem Office-Bereich (links)..................... A-79
Abb. A-45: Zentrum Puntigam: (a) Passage-Bereich; (b) IMbBiSS-STANG ...............cccccoeveiiiieiieieieiteiestete sttt sttt enaeneees A-80
Abb. A-46: Puntigamer Einkaufspark — FFONIANSICRL ..............c...ccuevuieiieeiieeieeeee et este et e s ete et e saeestaesaseeseessbeesseesaseesaesssaesssessseesssessseensseenses A-81
Abb. A-47: Puntigamer Einkaufspark < Conira— VerDIiNAUNGSWEG.............ccceeoieiiiiiieeeee ettt ettt ettt sttt naenes A-84
Abb. A-48: Puniigamer Einkaufspark — Passage-Bereich: (a) Weitgehend leer stehende Geschdifislokale (2003); (b) Neuerdffnung

mehrerer DISKONE-LAAEN (2004) ............cceeueeeieeeieeteieee e et etesteestesteetessesstesseassessesstenseastessesseensaassessesaeansesssessesseenseasesssesseensensennes
ADbD. A-49: Center Ost— FFONIANSICHL ..........c.ccoouciviiiiieiiiiiciiieiieeeeeete ettt ettt st a st
ADD. A-50: £CO Park — FFORIANSTICRL ....c..ccuoeuieiiiiieieeiiee ettt ettt ettt et s bt et e e h et e s bt e ab e e bt e st e s bt ent e bt enbe bt ente bt enbesbeeneenbesseensensean
ADD. A-51: £CO Park — PASSAZE ...ttt ettt e h et b et e bt et bt et e e bt e bt e e bt e st e bt e bt e bt e s e bt e bt e bt e bt et e e bt enaenbean
Abb. A-52: Gangl Center: (@) Luftbild; (B) FFrORIANSICRL ..........c.ccoevveeeerieiesieeiesieetestesttestesssessesssessesssessesssessassaessesseessessesssesseassessesssessensees
ADD. A-53: GANGI CONIEr — PASSAZE ......c..eeeeeeieeesieeeei e st ete st etesteeatesaesttestesatebesstestesstesseaseessesstensesseestesseenseseentenseensenseensenseansansessaensensean
Abb. A-54: Nachbarschaftszenirum Kalsdorf — Frontansicht
Abb. A-55: Nachbarschaftszentrum Fernitz — FFORIANSICRE .............cccocuiiuiiieiiiiieiiest ettt ettt sttt sb ettt ettt et et saeesbe et ente et
ADD. A-56: WM Center— FFORIANSICAL ...........ccceeiiieiieeie ettt ettt ettt a e et e ke e b e b et e st e et es e eb e e b e b e s eneeaees e e bt saeabente s eneeseeneasenes
Abb. A-57: Interspar-Zentrum Liebenau — AUSBCHANSICHL . .............c..ccuecueeueeieeeeeieeitestectesteete st esesseessesseessessesssesseassessesssessesssessesssessesseessessaens
Abb. A-58: hnterspar-Zentrum — Ausbaupline zu "SupereinkaufSZeRtIUM ..............c.cccueieoueriieiiere ettt sttt ae e A-110
Abb. A-59: hterspar-Zenirum — Gebdudebestand: (a) Fldchenwidmungsplan; (b) Luftbild ................ccccovovviiiiiiiiiiniiiniiiiiineeeseeenene A-110
Abb. A-60: Luftbild (nachtrdglich eingefiirbtes S/W-Luftbild) der [ aurel Community Mall (Connellsville, Pennsylvania) mit

markierten Griinfliichen innerhalb des Center-BereiChes .............c.ccuuoiiiiiiieieieieeeieee ettt ettt sttt eee b e s s A-112
Abb. A-61: Luftbild des Interspar-Zentrums mit markierten Griinfldchen innerhalb des Center-Bereiches................c.ccocvceveneeeeeeecenennnn. A-113
Abb. A-62: Punktuelle Begriinung des Auflenbereiches des Interspar-Zenirums: (a) Vereinzelte Rasenflcichen ohne Bdume;

(b) Vereinzelte RASENFIGCHEN MIE BAUMET .............ccoecueieeiieieiesie et ete st ete st et e tessteseeseessessteseeseensesseenseaseensesseensenseessesseensensennes A-116
Abb. A-63: Hauptparkplatz des Interspar-Zenirums 0hne Baumbepflanziung..................cccoeeeecereeienieienieseesieetessesieesesseese e ssaessessessenns A-117
Abb. A-64: nterspar-Zentrum iebenau— Funktionale Ausstattung (GENEVALISTENT)..........ccoiuevueririeiiiieieeteie ettt A-117
Abb. A-65: nterspar-Zentrum Liebenau (innen): (a) Passage mit Kassenbereich des Interspar-Superstore; (b) Passage mit Café und

davor "geparkten" Einkaufswagen; (c) Passage mit IMBISS-SIANC................cccccoeeiioiioiioinineieeeet ettt A-119
Abb. A-66: Einzige Begriinung der Passage durch das BIumenfacheSCRAT ..........cccoeouioiiiiiiieeeieete et A-119
Abb. A-67: nterspar-Zentrum Liebenau— Gastronomie: (a) Imbiss-Stand; (b) Interspar-ReSIAUIANL .................ccceeeeveeureeeeeneesieneecsenienns A-120
Abb. A-68: Linkaufszenirum Citypark mit charakteristischer Panorama-Kuppel und angeschlossenem Office-Bereich (links)................... A-123
Abb. A-69: Linkaufszentrum Citypark — SIFABERANSICAL ..........cccoeeiiiiiiiiiieieee ettt sttt sttt be e
Abb. A-70: Cirypark — Gebdudebestand inkl. Zubau (hell [gelb]) hinterlegt mit: (a) Fldchenwidmungsplan, (b) Luftbild
Abb. A-T1: Cirypark — Infrastrukturelle ARDINAURG. ..................ccccooiiiieiieiee ettt ettt sttt ettt b bt et et e et eneene e e
Abb. A-72: Ciypark — Innenansichten: (a) Dreigeschossiger Mall-Bereich mit Panoramafenster; (b) Shopping Center Anker (Saturn

Elektrofachmarkt); (c) Gastropark im PanoramageSCROSS ............c.cccuecuereiieseeieiiesiieiesteitesteestesaessessestessesssessesssensesseensesseensenses A-127
Abb. A-73: Newport Cenire Mall (Vordergrund) mit angeschlossenem Parkhaus (rechter Bildrand) (Jersey City, New Jersey, USA)....... A-128

Abb. A-74: Vergleich der Baustrukturen (Luftbilder [Achtung: unterschiedliche Mafstiibe]): (a) Luftbild (2003) der Newport Centre

Mall (mit markierten Griinfldchen (dunkel [rot]); (b) Citypark-Luftbild (2000) inkl. Zubau (hell [gelb]) mit markierten

GFURFIGCHEN (UKL [FOT]) ...ttt ettt s h et et e b s h et e e bt e n b e sbeen b e eb e et e sbeenteebeenbenbeentebeeaes A-129
Abb. A-75: Baumbepflanzung als Gkologische Stabilisatoren des Mikroklimas: (a) entlang des Lazarettgiirtels; (b) entlang der

FADFTRSGASSE ..t b et bbbt h et h bbbt e a e bt et b e e h bbbt e b bt et b et eas A-130
Abb. A-76: Pflanzen als Schutz: (a) Parkhaus Ost; () HIRIETEINGANG .............c.ccoiiiueeeieiieieeieeeee ettt sttt nne s A-130
Abb. A-77: Cirypark — Stockwerkspldne (links: Panoramageschoss, mitte: Obergeschoss, rechts: Erdgeschoss) ..........couuvuveevvvecvenennns A-131
Abb. A-78: Ankergeschdifte des Citrgpark: (@) INLErSPAr; (D) SAUUIT ...........ccoevveieieieciesiieieseeieste ettt te e eae st e e stessaesseassessessaesseessansenes A-132
Abb. A-79: Newport Cenire Mall (Superregional Mall) mit zwei- bzw. dreigeschossigen Ankern — Floorplan ................c...ccccccevvccncnncnn. A-133
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Abb. A-80: Mallbereiche im Vergleich: (a) Cirypark; (b) Highland Mall— zweigeschossig (Austin, Texas)..........cccueveneevieniensenveesenenns A-134
Abb. A-81: Cirypark-Logos mit sich cindernder Werbestrategie: (a) Logo in den 1980er und 1990er Jahren ("Griin" als primdre

Botschaft); (b) Logo des Neuen Cirypark (2003) ("Ncihe" als primcire BoISCHASE) ..........ccocoveoieoiiiiiiiiiineieieese e A-134
Abb. A-82: Der griine Ciypark: (a) "Insel” mit stimmungsvoller Beleuchtung; (b) Rast nach "erfolgreichem Abstieg" mit der

Rolltreppe; (c) Im Kronendach durch den CIYPark ... ............cccccuiieiiiiieieiieieeiee sttt ettt sttt sbe s te st esesseensesseensennes A-135
Abb. A-83: Gastropark / Food Court: (a) Gastropark im Panoramageschoss des Cirypark,; (b) Food Court mit Tea/Coffee Shop im

Erdgeschoss der Garden Siate Plaza Mall (SUperregional MQLL) .................ccooceeieiiiieieeieieseeeee ettt ens A-137
ADD. A-84: INIETSPAT-RESIAUIANL ...........oceeeeeeeeeieeieeeeete et te et e e et et e s te et esae e st e st este st e este st este st e este st estensesseenseestensesstenseeseansesseensesseensasenns A-137
Abb. A-85: Gastronomie: (a) Café/Konditorei Preinsack (Erdgeschoss) — gemiitliches Zuriickziehen hinter der Glasfassade (?!);

(b) Café/Bar Tosca (Obergeschoss) — nur ein (!!) Gldschen italienischen Wein fiir die Autofahrer (aber wer kommt schon mit

dem Auto...); (c) Die 3 Goldenen Kugeln (Gastropark/Panoramageschoss) — "Wirtshaus" unter Plastik-Palmen......................... A-138
Abb. A-86: Bereiche fiir Kinder: (a) Kindergarten im Ciypark; (b) Karussell in der Garden State Plaza Mall ...................cccocoeveneeceennen. A-139
Abb. A-87: Ehemaliger "Kleiner" Autosalon der Firma Gaberszik-JAQUaFr ...................cccocuiiiioiiineieiiiieiesee et A-139
Abb. A-88: Events im Cirypark: (a) Samba-Tdnzerinnen bei Stiefelkonig-Erdffnung; (b) Verlosung eines Autos der Firma

Gaberszik-Jaguar im PANOFAMAZESCHOSS ..........c..ccueceeieeeieeieeiesieeiesitetesteetesteeseestesstesseaseessesstesseassessesseessesseessesseansesseessesseensessenses A-140
ADbD. A-89: Shopping Center West— Mall................ccoecueieeieieeieeieeeeieet e et et et e e steeste s st estessesste st astesesseenseastessessaenseaseensesseesesseesenseans A-142
Abb. A-90: Shopping Center West— Big-Box-Anker (v.l.n.r.: Shopping Mall, OBI IKEA) ........ccccccoeeivvimiinininieieinieineeeeeceeeeesesaene A-143
Abb. A-91: Shopping Center West— Fachmarktzentrum Webling (LUIDIIA) .............cccccoeiviiiiiiiiiiiiiiiiieieiteeeee sttt A-146
Abb. A-92: Shopping Center West— Hybridisierung bzgl. der Physiognomie: (a) Power-Anker Toys 'R' Us (eingeschossig);

(a) Power-Anker IKEA (dreigeschossig),; (b) Shopping Mall (ZweigeSCROSSIZ) .........cvviecverierieesiieierieeeeeieeieiesieesesseeaessesssenseeens A-147
Abb. A-93: Shopping Center West — Hybridisierung bzgl. der Funktionalitdt: (a) Shopping Mall von auflen (zweigeschossig);

(b) Shopping Mall von innen; (c) Entertainment Center (WON) von aufSen; (d) Entertainment Center (WON) von innen ............ A-147
Abb. A-94: Shopping Center Wesr (Mall-Bereich) — Stockwerksplan: (a) Erdgeschoss; (b) Obergeschoss........c.couvcueeeeveeeiesieeseaeecaniens A-148
Abb. A-95: Shopping Center Wesr — Gestaltungselemente: (a) Fensterlose Fassade des Mall-Ankers BOF, (b) Food Court mit sehr

viel Glas und Stahl; (c) Griinpflanzen und Stahlsitzbdnke als "Ruhe- bzw. Rastplitze" ..............ccccovveveoecininvnininecieencncnen A-149
Abb. A-96: Shopping Center West— Events: (a) Bummelzug; (b) Wild and Wet Party wiochentlich im WON ..........ccocvveeviinveinencensenenne A-150
Abb. A-97: Shopping Center West— Versiegelungssituation: (a) Luftbild (Parkplatzflichen [rot] / Griinfldchenanteil [griin], einzeln

stehende Pflanzen aus Ubersichtlichkeitsgriinden nicht beriicksichtigt); (b) Hauptparkplatz "1"
Abb. A-98: Shoppingcily Seiersberg — LUIDIIA.................cccouioiiiiiiiiieeee ettt ettt ettt ettt nee
Abb. A-99: Shoppingcily Seiersberg — FFORIANSICHL ..............c.cccveeueeeeeeeieeiecie st eete st etesteetesaeeste st e sstesseastessesseeseestensessaenseeseensesseensesseensesseens
Abb. A-100: Vergleich der Stockwerkspldne: (a) Brass Mill Shopping Center (zweigeschossig [3. Geschoss: Kino], 91 .500m* ),

(b) Shoppingcity Seiersberg (zweigeschossig [3. Geschoss: Offices], 80. DO0M ) A-156
Abb. A-101: Shoppingcity Seiersberg — Gestaltungselemente: (a) Fensterlose Fassade des Mall-Ankers Merkur, (b) Food Court;

(¢) "Ruheinseln" mit Holzbdinken (Wasserbecken mit Griinpflanzen sowie zusdtzlichem AQUariumy)................cccceeceveecenceneennenne.
Abb. A-102: Shoppingcity Seiersberg— Events: (a) Tennis Masters der Seniorenklasse; (b) Lesestunde im Kindergarten
Abb. A-103: Shoppingcity Seiersberg— Versiegelungssituation: (a) Luftbild mit Kennzeichung der als Parkplditze genutzten Bereiche

("1"—"5"); (b) Hauptparkplatz "1" in Vertiefter LA .............cccooeeueeeiiieiieeeeeet ettt ettt ene e eene A-159
Abb. A-104: Odorfer Center / Seybalt — SIFABERANSICAL .............ccccoiiieieieiiieeee ettt ettt ettt s et sae et et e e et eseene e e A-162
Abb. A-105: Odsrfer Center / Seybalt— Gebdudebestand.: (a) Fldchenwidmungsplan; (b) Luftbild ....
Abb. A-106: Punktuelle Begriinung des Parkplatzbereiches: (a) Rasenpflaster im Innenhof des Odorfer Centers; (b) einzelne Bdume

und Stréucher im Parkplatzbereich VOn SEYBalL....................cccccoceueoieiiiiiiiiniiniieieieteeeeeeetet ettt ettt
Abb. A-107: Odérfer Center / Seybalt— Funktionale Ausstattung (generalisiert)
Abb. A-108: Odorfer Center — Café/BaCKETel KO N ..........c..cooiiiiiiiiiiiiiieieeiteteett ettt ettt ettt ettt sttt et et sat et bbbt eaesbeenesbeens
Abb. A-109: Fachmarktzenirum Webling— Straffenansicht entlang des Weblinger Giirtels mit direkt angrenzendem Shopping Center

WESE (TIIKS) ..ottt e ekt h ettt a bt ekt b e et e st s e bt ekt H e bt n e e n bt Rt bt et e st eh e e bt b e et et e st bt et benan
Abb. A-110: Fachmarkizentrum Webling— Shop-Bereich
Abb. A-111: Fachmarktzenirum Webling— Gebdudebestand (hell [gelb]) hinterlegt mit Fldchenwidmungsplan..................cccceveveevevnnnen. A-172
Abb. A-112: Fachmarkizentirum Webling — Riickstau aufgrund des Parkplatzmangels ...................cccccccevviirinenieoeiininienenceeeeeeeseenene A-173
Abb. A-113: Fachmarkizentrum Webling— Luftbild (Hervorhebung des Griinfldchenanteils) mit Katastergebduden iiberlagert................ A-174
Abb. A-114: Baumbepflanzungen im Shopping-Bereich des Fachmarkizentrums Webling: (a) Blick gegen Osten mit angrenzendem

Siedlungsgebiet im Siiden (links), (b) Blick nach Westen; (c) Punktuelle Baumpflanzungen................cccccoeveeeveveeveenesceesrenieeseennnns A-175
Abb. A-115: Fachmarkizentrum Webling — FURKIONAIEr UBEIDIICK................c.covveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e sneen A-175
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Mobel-Diskonters

A-120: Shopping Nord— Frontansicht entlang der Wiener StFQPe ...........cooccuueeveiieieiiiieiteesie ettt ettt A-181
A-121: Shopping Nord — ZENIFALEE BEFEICH .............c..occueeiieeieeee ettt e et tte e te e st e e bt e s teesateessseeseessaeesseessseanseessseenseeanseessaennseanns A-181
A-122: Shopping Nord— Gebdudebestand (hell [gelb]) hinterlegt mit: (a) Fldchenwidmungsplan mit Bereichsabgrenzung

[blau]; (b) Luftbild des Fachmarktzentrums mit Hauptareal (4) und Baumarkt (B)
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A-125: Baumbepflanzungen im Hauptareal des Fachmarkizenirum Shopping Nord: (a) im Innenbereich, (b) im Einfahrtsbereich;
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Passage-Bereich mit Shops; Tiefparterre: ENIEFIAINMENE) ............c..covcvveeuerieeiuesieiieseeieesseesessesssessesssessesssessesssessessasssesssessessesssessens
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Abb. A-131: Fachmarkizenirum Weinzsitlstral3e: (a) Frontansicht (Baumax, Ddénisches Bettenlager, Kik, Hofer), (b) Baufachmarkt
Baumax und Diskonter DAniSChes BeIteNIAZET ...........c..coueiieiiiiiiiiiiiieiesi ettt sttt ettt b ettt et be st et ee b eee A-191
Abb. A-132: Fachmarkizenirum Weinzsitlstral3e — Gebdudebestand hinterlegt mit: (a) Fldchenwidmungsplan; (b) Luftbild...................... A-193
Abb. A-133: Fachmarkizenirum Weinzsitlstral3e — Luftbild zur Ersichtlichmachung der Griinflachen ..............cccoocevcenccnncoinicineeen, A-193
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