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Referat

Ziel der Bachelorarbeit war es, eine Marketingkonzeption zur nationalen und internationalen
Vermarktung einer neuen Eventlocation in Dresden zu erarbeiten. Nach einer Umfeldanalyse
uber den Standort, folgt eine Wettbewerberanalyse uber vorhandene Event- und
Tagungslocations in Dresden. Nach der Darstellung der Zielgruppendefinition folgt eine
ausfihrliche Vorstellung der neuen Eventlocation und des Objektes Demnitz. Danach wird
die Marketingkonzeption mit den Inhalten Imageentwicklung, Festlegung des Marketingmix,
Kooperation mit anderen Unternehmen/Agenturen und Marketingkontrolle erarbeitet und

dargestellt.
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Einleitung 1

1 Einleitung

,» T he Show must go on“, ,,Guten Abend, meine sehr geehrten Damen und Herren*, ,,BegriiRen
Sie auf der Buhne*, so oder anders soll es kiinftig in der neuen Eventlocation im Objekt

Demnitz aus der Beschallungsanlage ertonen und alle Gaste emotional mitreiRen.

Die vorliegende Bachelorarbeit beschéftigt sich mit der Erarbeitung einer objekt-spezifischen
Marketingkonzeption, die als Grundlage fir die erfolgreiche Etablierung und Vermarktung
der neuen Eventlocation im Objekt Demnitz in Dresden dienen soll. Wé&hrend des
Praxissemesters bei der Agentur ,,Ubersturz — Werkstatt fiir Ereignisfabrikation GmbH* in

Dresden - entwickelte ich erste Gedanken zu diesem Thema.

Im Fokus der Bachelorarbeit steht die detaillierte Untersuchung des Eventlocation-Marktes in
Dresden, um bestehende Potentiale fir das Objekt Demnitz aufzuzeigen und eine erfolgreiche
Etablierung zu gewahrleisten. Das Hauptaugenmerk der Arbeit richtet sich daher speziell auf

die objekt-spezifische Marketingkonzeption und deren spétere Umsetzung.

Beginnend werden die relevanten theoretischen Grundbegriffe des Marketings dargestellt, um
das Verstandnis im Hauptteil dieser Arbeit, der Erstellung des auf die Location und des
Objektes Demnitz abgestimmten Marketingkonzeptes, zu unterstutzen.

Aufschluss Uber den bestehenden Event-Markt in Dresden wird anhand der Umfeldanalyse
der vorhandenen Eventlocations in Dresden, basierend auf einem Fragebogen, gegeben. Auf
der Grundlage der Umfeldanalyse wird anschliefend das Potential fir die Etablierung der
neuen Eventlocation gepriift. Eine Zielgruppendefinition ist ebenso Bestandteil dieser Arbeit
und analysiert die Zielgruppen, welche fir die Nutzung der Location erreicht und

angesprochen werden sollen.

Im Mittelpunkt der Analyse stehen dabei unter anderem die Fragen; Wer sind meine
Wettbewerber? Wie sieht meine Zielgruppe aus? und Wie vermarkte ich diese Eventlocation,

so dass ein Erfolg garantiert ist?

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass es das Ziel dieser Arbeit ist, darzustellen, wie die
neue Eventlocation im Objekt Demnitz unter Bertcksichtigung des gegeben
Eventlocationmarktes in Dresden vermarktet und langfristig etabliert werden kann. Das
Marketingkonzept im Hauptteil dieser Arbeit zeigt die Marketingaktivitaten und

Madglichkeiten im Rahmen dieses Konzepts, um das Objekt erfolgreich zu betreiben und



