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Kajo Fritz

... diplomierte an der Deutschen Sporthochschule in KéIn mit einer Arbeit tber
Inszenierungsmuster bei Sport-Livelbertragungen im Fernsehen zum Sportwissenschaftler
mit der Spezialisierung ,Kommunikation und Medien“. Danach absolvierte er die Deutsche
Journalistenschule in MUnchen und erhielt zeitgleich durch einen Aufbaustudiengang an der
Munchner Ludwig-Maximilians-Universitat den Abschluss des ,Diplom-Journalisten
postgrad.“. Seine Abschlussarbeit dort baute auf seiner Diplomarbeit auf und beschrieb ein
neues Portratkonzept fir das Fernsehen. Wéhrenddessen war er Stipendiat der
Studienstiftung der Stddeutschen Zeitung und der Darrmeier-Stiftung.

Der ausgebildete Redakteur hospitierte in der Redaktion Sportschau des WDR, war freier
Mitarbeiter bei SAT.1 und Mitglied der WDR-Planungsredaktion zur Fuball-
Europameisterschaft 2004. Derzeit schreibt er hauptséchlich fur die Suddeutsche Zeitung in

Munchen und ist nebenher freier Journalist fUr Print, H6rfunk und Fernsehen.
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1 Einleitung

,Fernsehen ist nicht alles, aber alles ist nichts ohne Fernsehen®,
pointierte einst Sportjournalist Rudi Michel (1989: 81) das mediale
Wirkgefuige. Auch im neuen Jahrtausend hat sich am Sinngehalt des
Bonmots vom ehemaligen Sport-Chef des Sudwestfunks nichts
geandert. Die publizistische Hackordnung sieht das Fernsehen an
exponierter Stelle. Dies ist allbekannt, auch an Sportlern’ und der
Sportorganisation ist dieses Wissen nicht voruber gegangen. Ohne TV-
Zuspruch ist es unmdglich, sich am Sportmedien-Markt zu behaupten.
Das Fernsehen schirt Interesse, generiert Zuschauer und spult
Werbe- und TV-Gelder in die Kassen. Ein Sport, der medial nicht
transportiert wird, ,hat fir die Offentlichkeit gar nicht stattgefunden*
(BINNEWIES 1983b: 121). Im Schatten der Fernsehkameras
unbeleuchtet transzendiert ein Sportereignis nach Hoffmann-Riem
,zum Nichtereignis“ (1988: 12). Demgegenuber lockt der Sport das
Fernsehen; einzigartig die mediale Konstellation mit der Offenheit des
Ausgangs, der genuinen Attraktivitat des Spiels und dessen
Protagonisten. Nicht zu vergessen die grundsatzlich Uberschaubaren
Produktionskosten (Gelder fur den Erwerb z.B. an Fulball-Rechten
sind hierbei explizit ausgeklammert). Der Sport bietet ein
schichtenlUbergreifendes Verstandigungsmuster, das als
Medienphanomen seinesgleichen sucht. Obwohl zigmal gesehen:
Sport im TV ist immer eine Urauffuhrung.

Inwiefern Massenkommunikationsmittel wie das Fernsehen die
Wirklichkeit verzerren — respektive entfremden - ist eine der
heilRdiskutierten Fragen der Kommunikationswissenschaft. Dies gilt mit
Sicherheit auch flir den Bereich der Sportpublizistik. Mediale
Uberhéhung liefert den Rezipienten vor den Bildschirmen eine
inszenierte Realitat.

Angespornt von einem Leben zwischen praktischem Spiel,

theoretischem Wissen, journalistischer Aufarbeitung und

! Nachfolgend wird aufgrund besserer Lesbarkeit und Schreibdkonomie auf die nétige feminine

Form verzichtet.
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wissenschaftlicher Erkenntnisse ist es nur folgerichtig, dass sich der
Autor bei seiner Abschlussarbeit dieses Themas annimmt: Der
medialen Inszenierung des Basketballs in Deutschland.

Doch das Feld scheint schwierig zu bestellen: ,[...] es gibt nur wenig
Untersuchungen zur visuellen Darstellung des Sports in den Medien.
Das mag u.a. auch damit zusammenhangen, dass die Forschung im
Bereich der Bildkommunikation generell nur hochst rudimentar
ausgebildet und durch starke Defizite gekennzeichnet ist® (SCHIERL
2004a: 7f.). Im Bereich der Sprache wiederum sté3t man auf das
Problem einer Theorienvielfalt, die keinen Ubergeordneten Konsens in
der Sprachwissenschaft erkennen lasst (vgl. MUCKENHAUPT 1986: 4ff.).
Dementsprechend generell stehen Untersuchungen zur Text-Bild-
Kommunikation  wissenschaftich noch am Anfang. Manfred
Muckenhaupt betont gar den ,Wagemut zu Ubergreifenden
Vergleichen“ (1986: 4). Aber dieser Versuch scheint lohnenswert.

Die vorliegende Arbeit soll mittels intensiver, kritischer Betrachtung der
Liveubertragungen einer ,Randsportart® im Massenmedium Fernsehen
naher kommen. Die Intention besteht in der Beantwortung der Frage,
auf welche produktionstechnische Weise die Inszenierung der Sportart
Basketball im deutschen Fernsehen geschieht. Um diesem Punkt zu
genugen, wird eine Analyse des Medienreizes TV-Signal
unternommen, wobei dieser in den visuellen Reiz (Bild) und den
auditiven Reiz (Kommentar) ausdifferenziert wird. Dies ist der Ansatz,
um die destillierten Reize in ihrem Streben nach Inszenierung
vergleichend gegenulberzustellen. Untersucht werden hierzu die Spiele
der deutschen Basketball-Nationalmannschaft der Herren bei der

Europameisterschaft 2003.

11  Zielsetzung und Aufbau

Der audiovisuelle Reiz, der Uber das TV-Signal den Zuschauern eines
Fernsehprogramms geboten wird, kann sowohl aus der Perspektive
der visuellen als auch der auditiven Kommunikation gesehen werden.

Dabei haben das Bild (analoger Code) und der Kommentar (digitaler
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Code) grundsatzlich unterschiedliche Funktionen. Dieser Grundlage
zum Muster wird anhand eines Beispiels die Live-Berichterstattung
beim Basketball untersucht. Mittels dieses Untersuchungsblickwinkels
sollen die Inszenierungs-Bestrebungen der Ubertragenden Sender
innerhalb der Einzelreize Text und Bild aufgeschllsselt werden. Folgen
angewandter filmischer Inszenierungen kann Profilbildung in Form
einer Ausdifferenzierung gegenuber anderen Sportarten und/oder eine
Produktqualitatsverbesserung sein.

Die Inszenierung wird in die Bereiche a) Asthetisierung, b)
Dramatisierung und c) Personalisierung segmentiert.?

Zu a): Thomas Schierl liefert in seinem Aufsatz ,Asthetisierung
als produktpolitisches Instrument medial vermittelten Sports® (vgl.
2004b) die theoretische Basis dieser Betrachtung. Von den drei
Asthetisierungsbereichen der Mikroebene (Sportakteure), Mesoebene
(Veranstalter, Sportklubs) und Makroebene (Mediensport) wird aus der
Untersuchungslogik dieser Diplomarbeit heraus nur auf die
letztgenannte eingegangen.

Der Autor beschreibt die exogene Asthetisierung auf der Makroebene
durch die Gestaltungskriterien Bild, Graphik, Sound und Kommentar
(vgl. Kap. 5.1). Der Sound (u.a. IT) wird in der vorliegenden Arbeit
indes aus Grinden des technischen Realisation ausgeklammert.

Determiniert wird die Asthetisierung auf der Seite des analogen Codes
anhand entsprechender Bildgestaltung. Es gilt, dass durch
regietechnische Umsetzungen in Form von Groldeinstellungen (Close
Ups) und Zeitlupenwiederholungen (Slow Motions)®  einer
Asthetisierung Vorschub geleistet werden soll. Diese
Bildmanipulationen sind gestalterische Mittel zur Asthetisierung. Hinzu
kommen graphische Elemente wie Informationstafeln und
Insertierungen. ,Vordergrindig wird graphischen Elementen bei der
Ubertragung von Sportereignissen die Aufgabe zugewiesen, die

Decodierung des Bildes und das Verstandnis fur das Geschehene zu

2 Eine detaillierte Erlauterung dieser drei Teilbereiche ist den entsprechenden Kapiteln zu
entnehmen, die jeweils angegeben worden sind.

® Slow Motions werden generell in Form von Close Ups aufbereitet.



