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Abkürzungsverzeichnis 
 
a.a.O.    am angegebenen Ort 

Abb.    Abbildung 

ADAC    Allgemeiner Deutscher Automobil Club 

bzw.    beziehungsweise 

ca.    cirka 

CD    Compact Disc 

.com    Commercial (Internet) 

.de    Ländercode Deutschland (Internet) 

d.h.    das heißt 

DKNY    Donna Karan New York 

DVD    Digital Versatile Disk 

etc.    et cetera 

f    folgende Seite 

ff    folgende Seiten 

Grampies   growing up retired active monyed people in a excellent state * 

Grumpies   grown-up mature people * 

Hrsg.    Herausgeber 

http    Hypertext Transfer Protocol 

Ltd.    Limited 

Mio.    Millionen 

Mrd.    Milliarde(n) 

PC    Personal Computer 

Pkt.    Punkt 

RTL    Radiotélévision de Luxembourg (französisch) 

S.    Seite 

s.    siehe 

Selpies   second-life people * 

sog.    sogenannte(s) 

TV    Television (Fernsehen) 

u.a.    unter anderem 

u.ä.    und ähnliche(s) 

USA    United States of America 

usw.    und so weiter 

uvm.    und vieles mehr 

vgl.    vergleiche 

Woopies   well-off older people *  



www    World Wide Web 

Yollies    young old leisurely living people * 

z.B.    zum Beispiel 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 Quelle: http://www.abkuerzungen.de/ 
1 Quelle*: http://medialine.focus.de/PM1D/PM1DB/PM1DBF/pm1dbf.htm 


