Sarah Miiller

Wahlkampf in Social Communities am
Beispiel der Nutzung von StudiVZ zur
Bundestagswahl 2009

Bachelorarbeit




Miiller, Sarah: Wahlkampf in Social Communities am Beispiel der Nutzung von StudiVZ
zur Bundestagswahl 2009, Hamburg, Diplomica Verlag GmbH 2014

PDF-eBook-ISBN: 978-3-8428-2839-1
Herstellung: Diplomica Verlag GmbH, Hamburg, 2014
Zugl. Hochschule Mittweida (FH), Mittweida, Deutschland, Bachelorarbeit, 2010

Das Werk einschlieBlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschitzt. Jede Verwertung
auBBerhalb der Grenzen des Urheberrechtsgesetzes ist ohne Zustimmung des Verlages
unzulassig und strafbar. Dies gilt insbesondere fiir Vervielfaltigungen, Ubersetzungen,
Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und Bearbeitung in elektronischen Systemen.

Die Wiedergabe von Gebrauchsnamen, Handelsnamen, Warenbezeichnungen usw. in
diesem Werk berechtigt auch ohne besondere Kennzeichnung nicht zu der Annahme,
dass solche Namen im Sinne der Warenzeichen- und Markenschutz-Gesetzgebung als frei
zu betrachten wéren und daher von jedermann benutzt werden durften.

Die Informationen in diesem Werk wurden mit Sorgfalt erarbeitet. Dennoch kénnen
Fehler nicht vollstandig ausgeschlossen werden und die Diplomica Verlag GmbH, die
Autoren oder Ubersetzer Gibernehmen keine juristische Verantwortung oder irgendeine
Haftung fur evtl. verbliebene fehlerhafte Angaben und deren Folgen.

Alle Rechte vorbehalten

© Diplom.de, Imprint der Diplomica Verlag GmbH
Hermannstal 119k, 22119 Hamburg
http://www.diplom.de, Hamburg 2014

Printed in Germany



Bibliographische Beschreibung und Referat

Mdaller, Sarah:

Wahlkampf in Social Communities am Beispiel der Nutzung von StudiVZ zur
Bundestagswahl 2009.

2009/2010, S.81, Hochschule Mittweida (FH), Fachbereich Medien, Bachelorarbeit.

In dieser Bachelorarbeit wird die Bedeutung von Internet, insbesondere von Social
Communities, in Bezug auf den politischen Wahlkampf am Beispiel der Bundes-
tagswahl 2009 erldutert. Als Beispiel dient die Kampagne ,Meine Stimme z&hlt!"
und die daflir geschaltete ,Wahlzentrale* innerhalb der gréften deutschen Social
Community, dem StudiVZ.

EinfGhrend erlautert die Autorin die Grundlagen zur Wahlwerbung, insbesondere
Wahlwerbung als Teil der politischen Kultur. Hintergrinde und Nutzungsméglich-
keiten im VZ-Netzwerk werden beschrieben, sowie die einzelnen Angebote in der
~Wahlzentrale* aufgezeigt.

Anhand einer Online-Befragung wird die Nutzung der ,Wahlzentrale® von der Auto-
rin ermittelt und ein Fazit gezogen.

Ziel der Arbeit ist darzulegen, wie sich die Wahlkampfstrategien seit Web 2.0 ge-
andert haben, welche Rolle Social Communities dabei spielen und wie sie bereits
von der Politik genutzt werden.
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