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„ ,Wohin der Herr?‘ ,Ich weiß es nicht‘ sagte ich, ,nur weg von hier, nur so 

kann ich meinen Ziel erreichen.‘ Du kennst das Ziel?‘ fragte er. ,Ja‘ 

,antwortete ich, ,ich sagte es doch. Weg von hier – das ist meine Ziel.‘ “ 

Franz Kafka, Der Aufbruch  
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