




Sie wollen oder sollen für Beruf, Ausbildung oder für einen privaten 
Zweck einen Flyer oder eine Broschüre erstellen? Sie wollen mit einem 
gelungenen Plakat Werbung für Ihren Verein, Ihre Theatervorstellung 
machen? Oder brauchen Sie für Ihre Selbstständigkeit eine gelungene 
Geschäftsausstattung (inklusive Logo!), um sich professionell zu präsen-
tieren? Dann werden Sie mit diesem Buch zufrieden sein, denn es bringt 
Sie schnell und sicher ans Ziel. Es geht nicht theoretisch auf die Hinter-
gründe des »guten Designs« ein, sondern zeigt Ihnen praktisch und im-
mer zielorientiert, was Sie wirklich wissen müssen, um einen seriösen 
Flyer oder ein überzeugendes Logo zu gestalten. 

Auch wenn Sie eine bestehende Geschäftsausstattung überarbeiten 
wollen, z. B. mit der Farbgebung Ihres Logos nicht recht zufrieden sind, 
kann Ihnen Claudia Korthaus weiterhelfen. Das Buch ist gespickt mit 
Projekten, in denen Sie die Autorin auf dem Weg zu einem wirkungsvol-
len Printprodukt begleitet: So wird zum Beispiel das Logo für eine kleine 
Firma Schritt für Schritt aufgebaut. Interessant dabei sind vor allem die 
vielen Gut-schlecht-Beispiele: So sehen Sie direkt, warum die eine Schrift 
passt, die andere aber nicht, warum Blau funktioniert, Rot aber die fal-
schen Impulse setzt oder warum das Logo doch besser etwas weiter mit-
tig positioniert werden sollte (denn der Goldene Schnitt ist ein Geheim-
nis, das Ihnen Claudia Korthaus verraten wird!). 

Und das Schönste dabei: Das Buch ist spannend zu lesen, und ich ga-
rantiere Ihnen, dass Sie viel Spaß am Gestalten finden werden! Sollten 
Sie Hinweise, Anregungen, Kritik oder Lob an uns weitergeben wollen, so 
freue ich mich über Ihre E-Mail. 

Ihre Ruth Lahres
Lektorat Rheinwerk Design 

ruth.lahres@rheinwerk-verlag.de
www.rheinwerk-verlag.de
Rheinwerk Verlag • Rheinwerkallee 4 • 53227 Bonn

Liebe Leserin, lieber Leser,

mailto:ruth.lahres.@rheinwerk-verlag.de
http://www.rheinwerk-verlag.de
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Sehr geehrte Frau Havelmann,
Auch gibt es niemanden, der den Schmerz an sich liebt, sucht oder wünscht, nur, weil er Schmerz 
ist, es sei denn, es kommt zu zufälligen Umständen, in denen Mühen und Schmerz ihm große 
Freude bereiten können. Um ein triviales Beispiel zu nehmen, wer von uns unterzieht sich je an-
strengender körperlicher Betätigung, außer um Vorteile daraus zu ziehen? 

Aber wer hat irgend ein Recht, einen Menschen zu tadeln, der die Entscheidung triff t, eine Freude 
zu genießen, die keine unangenehmen Folgen hat, oder einen, der Schmerz vermeidet, welcher 
keine daraus resultierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den Schmerz an sich liebt, sucht oder wünscht, nur, weil er Schmerz 
ist, es sei denn, es kommt zu zufälligen Umständen, in denen Mühen und Schmerz ihm große 
Freude bereiten können. Um ein triviales Beispiel zu nehmen, wer von uns unterzieht sich je an-
strengender körperlicher Betätigung, außer um Vorteile daraus zu ziehen? 

Aber wer hat irgend ein Recht, einen Menschen zu tadeln, der die Entscheidung triff t, eine Freude 
zu genießen, die keine unangenehmen Folgen hat, oder einen, der Schmerz vermeidet, welcher 
keine daraus resultierende Freude nach sich zieht?Auch gibt es niemanden, der den Schmerz an 
sich liebt, sucht oder wünscht.

Dienstag, 20. Januar 2019

Auch gibt es niemanden, der den Schmerz an sich liebt, sucht oder wünscht, nur, weil er Schmerz 
ist, es sei denn, es kommt zu zufälligen Umständen, in denen Mühen und Schmerz ihm große 
Freude bereiten können. 
Um ein triviales Beispiel zu nehmen, wer von uns unterzieht sich je anstrengender körperlicher 
Betätigung, außer um Vorteile daraus zu ziehen? Aber wer hat irgend ein Recht, einen Menschen 
zu tadeln, der die Entscheidung triff t, eine Freude zu genießen.

11. Januar 2019
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Wichtige Kriterien für ein gutes Logo

Wir beginnen mit einer einfachen Frageliste, anhand derer 
Sie ein Logo beurteilen können – die einzelnen Punkte wer-
den wir im Laufe des Kapitels noch genauer betrachten. 
1.  Ist es einprägsam, ist es einfach? 
2. � Hat es eine klare Botschaft, ein Thema, ist es 	  

verständlich?
3. � Ist es einzigartig und unverwechselbar, hat es einen	 

Wiedererkennungswert?
4.  Erzielt es Aufmerksamkeit?
5.  Ist es zeitlos?
6. � Ist es reproduzierbar, auch in kleinen Größen 	  

beziehungsweise in Graustufen gut zu verwenden 	  
und gut zu erkennen? 

Um ein Logo zu beurteilen, betrachten wir es also und versuchen an-
schließend, die Fragen der Liste zu beantworten. Die oberste Maxime bei 
der Gestaltung eines Logos ist die Einfachheit, die Beschränkung auf das 
Wesentliche. Die von Weidemann beschriebene Voraussetzung von Seite 
11, dass man es mit dem Zeh in den Sand kratzen können sollte, ist defi-
nitiv eines der wichtigsten Kriterien, zumal es andere, weitere Kriterien 
bedingt. Wenn ein Logo einfach ist, dann ist es in der Regel automatisch 
auch reproduzierbar, verständlich und meist auch zeitlos. Insofern hat 
Weidemann mit seiner Beschreibung gleich mehrere Punkte zusammen-
gefasst.

Beurteilen Sie

Ihre oder andere

Logos mithilfe der

Checkliste.

yy Spuren im Sand
Je einfacher ein Logo, 
desto besser – zumin-
dest in der Regel

Merkmale eines guten Logos

Jeder von uns hat ein Bauchgefühl, mit dem er etwas beurteilt. Und 

meist liegen wir damit gar nicht so falsch. Wer allerdings tiefer in das 

Thema gutes und schlechtes Logo eintauchen und später selbst desi-

gnen oder argumentieren möchte, benötigt mehr als Intuition. 

Sechs Kriterien für die Beurteilung
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Gelungene Beispiele

Betrachten wir jetzt erst einmal ein paar bekannte Logos. Je mehr Fragen 
von unserer Liste wir mit Ja beantworten können, desto mehr Kriterien 
erfüllt das Logo und desto erfolgreicher wird es sein. Schauen wir uns 
nun beispielhaft einige gute und weniger gute Logos an, um ein Gefühl 
für unsere eigene Arbeit zu entwickeln. 

McDonald’s   |   Beginnen wir mit McDonald’s. Auch als Fastfood-Kriti-
ker und Mutter, die ihren Kindern gesundes Essen nahebringen möchte, 
muss ich leider zugeben: Es ist definitiv einzigartig und unverwechsel-
bar, es ist einfach und somit auch problemlos reproduzierbar, es ist zeit-
los und hat eine klare Botschaft. Das sogenannte »goldene M« bekommt 
von mir sechsmal ein klares Ja.

Nike   |   Nike ist ein weiteres, wunderbares Beispiel für eine einfache Ge-
staltung. Über die Jahre immer wieder überarbeitet, bleibt das Marken-
zeichen, der sogenannte Swoosh, seit Unternehmensgründung nahezu 
unverändert. Auch Nicht-Sportler kennen und erkennen den Flügel der 
griechischen Siegesgöttin Nike, und ich vergebe sechsmal ein Ja. Zuletzt 
ist auch das grinsende Logo von LG immer wieder sympathisch und wie-
dererkennbar.

McDonald’s und Nike
Zwei gelungene Logos, die in 
meiner Frageliste sechsmal ein 
Ja bekommen.

LG Group
Auch das koreanische Unternehmen LG Group hat für sein Logo gute 
Designer angestellt. Der Firmenname und gleichzeitig die Anfangs-
buchstaben des Slogans »Life’s Good« findet man als Nase und 
Gesichtsform wieder – einfach gut.

Macht aufmerksam, ist verständlich, 
einzigartig, einfach, zeitlos und reprodu-
zierbar.

»Ein Zeichen ist gut, 
wenn man es mit dem 
großen Zeh in den Sand 
kratzen kann!« 

Kurt Weidemann
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Twitter   |   Auch das nächste, jetzt etwas genauer betrachtete Logo be-
kommt von mir gute Noten: das von Twitter. Der Blogging-Dienst ist be-
reits seit 2006 aktiv. Das Wort Twitter basiert auf dem englischen Wort 
tweet, was auf Deutsch so viel heißt wie zwitschern. Ich vermute, dass die 
Logofindung deswegen auch relativ schnell ablief – der einfache, flächig 
gezeichnete blaue Vogel erfüllt seine Aufgabe als Bildmarke ohne Zweifel. 
Doch auch er hat eine Entwicklung hinter sich. 

Seit der letzten Überarbeitung in 2012 steht die Bildmarke allein. 
Laut Twitter hat sich jetzt der Vogel als Markenzeichen etabliert, das 
runde Bubble-»t« wurde abgeschafft, aus der Wort-Bild-Marke ist eine 
reine Bildmarke geworden: »Twitter is the bird, the bird is Twitter.« 
Somit kann sich Twitter in die Unternehmen einreihen, die ohne Text 
oder Unternehmensnamen lediglich an einem Symbol erkennbar sind, 
wie zum Beispiel auch Nike oder Apple. 

Das war nicht immer so. Auch der Twitter-Vogel hat eine Historie. 
Er zeigte sich mal mit, mal ohne Unternehmensnamen oder auch mit 
einem kleinen »t«. Larry, so der Name des Vogels, startete als deutlich 
schlankerer und in meinen Augen etwas verunsicherter Vogel, der nach 
links blickt. Nun stimmt es nicht immer, dass eine Blickrichtung nach 
links negativ wirkt und eine Blickrichtung nach rechts positiv – in den 
meisten Fällen ist es aber so. Denn unbestritten ist die Tatsache, dass die 

yy Larry
Der Vogel von Twitter 
hat eine lange Entwick-
lung hinter sich.

yy Ende der Wort- 
Bild-Marke
Das Bubble-t wurde 
bereits 2012 abgeschafft.

Er kippt optisch nach 
vorn, die Füße sind 
merkwürdig verbogen.Die Schnabelspitze wirkt 

wie ein Pfeil nach links.

Der 1. Entwurf
Larry blickt nach links, 
in die Vergangenheit.

Lese- und Blickrichtung
Die Schreibrichtung verläuft von links nach 
rechts. Deswegen empfinden wir den Blick 
nach rechts als nach vorn gerichtet.

nach rechts = vorwärts, 
Zukunft

nach links = rückwärts, 
Vergangenheit
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Schreibrichtung der lateinischen Schrift von links nach rechts verläuft, 
im Gegensatz zu vielen semitischen Schriften wie Arabisch oder Hebrä-
isch. Somit empfinden wir auch einen Pfeil, der nach rechts zeigt, als vor-
wärts; eine Pfeilspitze, die nach links zeigt, verbinden wir mit Rückschritt. 

Schon deswegen, weil der Schnabel sehr spitz und fast pfeilartig nach 
links zeigt, halte ich diesen Larry für einen schlechten Entwurf. Er wirkt 
linkisch und unsympathisch. Scheinbar hatte Larry ähnlich pessimisti-
sche Gefühle, denn alle folgenden Entwürfe durften nach rechts in die 
Zukunft blicken. 

Der zweite Larry hat sich auch in vielen anderen Bereichen deutlich 
verändert. Er trägt Bauch, hat seine – etwas staksig anmutenden – Füße 
verloren, wirkt insgesamt runder, kompakter und ähnelt dem heutigen, 
aktuellen Vogel schon stark. Der Schatten unter seinem Bauch ist aller-
dings nicht mehr zeitgemäß, und auch die Flügel sind immer noch rela-
tiv filigran.

Beim nächsten Redesign machte Larry einen Ausflug in die Cartoon-
Welt. Hier erhielt er kurzzeitig Glubschaugen und einen unergonomi-
schen Schnabel. Aber ähnlich wie in der Architektur, bei der jede Bewe-
gung eine Gegenbewegung hervorruft und man sich nach dem Barock 
und Rokoko nach den klaren Linien des Klassizismus sehnte, veränderte 
sich Larry beim nächsten Redesign komplett. 

2. Entwurf: Blick in die Zukunft
Der nächste Entwurf lässt den Vogel 
nach rechts in die Zukunft blicken.

Solche Schatten sind 
nicht mehr zeitgemäß.

keine Füße mehr

Blickrichtung gerade, 
nach rechts

3. Entwurf: Larry als Cartoon
Mit seinen großen Augen ähnelt das Logo einer 
Comicfigur und strahlt Kindlichkeit aus.

stark 
gebogener 
Schnabel

Große Kulleraugen sorgen für Comic-
Style und kindliches Aussehen.

verspielte Details an 
Flügel und Haar
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Spielereien wie der stark gebogene Schnabel 
und die Haare sind verschwunden.

4. Entwurf: Schattenspiel
Zeichnungen wie Augen oder Bauch wurden ent-
fernt, das Logo wurde auf seine Umrisse reduziert. 
Nur der gebogene Schnabel und die Haare wirken 
noch verspielt.

5. Entwurf: Das aktuelle Logo
Die letzte Fassung zeigt einen positiv gestimm-
ten Vogel mit klaren Konturen.

Durch den nach oben 
zeigenden Schnabel 
entsteht eine Aufwärts-
bewegung. Das sorgt für 
Elan und Optimismus. 

Die Ausrichtung des 
Vogels ist rechnerisch 
exakt waagerecht, was 
ihm optisch Überge-
wicht verleiht. 

Der verspielte Cartoonstil fällt einer nüchternen Gestaltung zum Opfer. 
Die Linien werden geglättet, der Schnabel vereinfacht und der Körper 
wird leicht nach unten gedreht. Der letzte Schritt ist mir nicht klar, be-
kommt er meiner Meinung nach dadurch einen leichten Drall nach vorn, 
fast so, als würde er durch sein Übergewicht das Gleichgewicht verlieren. 
Auch der Schnabel zeigt in die Waagerechte, was den Drall unterstützt. 

Für das aktuelle Logo von 2012 wurden Federn entfernt, die an einen 
Cartoon erinnernden Haare auf dem Kopf ebenso. Der riesige Kopf eines 
Zeichentrickstils wurde verkleinert, der Bauch gestreckt und somit die 
gesamte Ausrichtung des Vogels nach oben gezogen. Larry ist nun ein 
erwachsener, positiv gestimmter zwitschernder Vogel, der keine Albern-
heiten mehr twittert. Blau als zuverlässige, sachliche und treue, aber auch 
technische Farbe erledigt den Rest, um die gelungene Bildmarke wirken 
zu lassen.

Schlechte Beispiele

Nicht immer funktioniert ein Logo. Dass das Selbstgemachte von ne-
benan häufig auf der roten Liste landet, ist naheliegend. Aber dass sich 
auch namhafte Unternehmen teilweise mit schlechten Logos präsentie-
ren, in die sie wahrscheinlich eine Menge Zeit und Geld für professionelle 
Designer investiert haben, ist wirklich interessant. 

Kippt optisch.

Die Farbe Blau

steht für Vertrauen

und Zuverlässigkeit.
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Yahoo   |   Im Herbst 2013 startete Yahoo eine Marketingaktion: 30 Tage 
lang präsentierte das Unternehmen täglich ein neues Logo auf seiner 
Website. Angeblich sollten die Nutzer abstimmen, welches Logo das 
Unternehmen künftig verwenden wird. Es bleibt fraglich, ob diese Ent-
scheidung tatsächlich anonymen Teilnehmern aus dem Netz überlassen 
wurde. 

Am Tag 30 präsentierte Yahoo dann das finale Logo. Und man muss 
sagen – gut geht anders. Während die vorherige Variante wenigstens 
noch eine – etwas renovierungsbedürftige – Persönlichkeit hatte, wirkt 
der neue Schriftzug unpersönlich, einfallslos und ohne eigenen Stil, dazu 
noch etwas sehr dünn, wie nach einer Diät, bei der an den falschen Stellen 
abgenommen wurde. Schatten aus den 1980ern sowie zu enge und un-
gleichmäßige Buchstabenabstände tun ein Übriges, um mir den Schrift-
zug zu versauern. 

Das Logo bis 2013 
Das alte Logo von Yahoo versprüht noch 
Freude und Energie, ist individuell und 
einprägsam. Dem Unternehmen war das 
Logo aber nun zu verspielt und für die Grö-
ße und Ernsthaftigkeit nicht seriös genug. 
Zugegeben, seriös wirkt dieses Logo nicht. 

Eine wechselnde Schriftlinie vermittelt 
das Gefühl von hüpfenden Buchstaben.

Unregelmäßige Formen sorgen 
für Individualität.

gekipptes Ausrufe-
zeichen

Schlechte Überarbeitung 
Das neue Logo wirkt altbacken und langweilig, 
es strahlt keine Persönlichkeit aus.

Schatten nicht gut 
reproduzierbar

Die Abstände der Buchstaben 
zueinander sind nicht optimal 
ausgeglichen.

Original – zu 
enge Abstände

verbesserte 
Variante

[ Der Film zum Logo ]
Wer das Video sehen 
möchte, geht auf
http://yahoo.tumblr.
com/post/60332693287/
introducing-our-new-
logo.

15

http://yahoo.tumblr.com/post/60332693287/introducing-our-newlogo
http://yahoo.tumblr.com/post/60332693287/introducing-our-newlogo
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Pepsi   |   Auch über das aktuelle Pepsi-Logo wird nicht gerade positiv ge-
sprochen, und das nicht ohne Grund. Zwar würde ich – in unserer Fra-
geliste nach einem guten Logo – mehrere Male ein Ja vergeben, aber 
trotzdem bekommt das Logo in der Gesamtgestaltung von mir kein Lob 
– denn auch die Gesamtwirkung und die Assoziationen, die geweckt wer-
den, sollte man als Designer beachten. 

Während der weiße Streifen im vorherigen Logo eine gleichmäßige 
Breite aufgewiesen hat, zeigt das neue Logo einen ungleichmäßig brei-
ten, verspielten Streifen. Der Wunsch nach Dynamik und jugendlichem 
Geist, den Pepsi hegte, ist in meinen Augen etwas nach hinten losgegan-
gen. Das Getränk, das sich hauptsächlich durch seinen hohen Zuckerge-
halt auszeichnet, zeigt sich mit einer Bildmarke, bei der der Hemdknopf 
aufplatzt – eine Assoziation, mit der ich nicht alleine bin. Auch die neue 
Schrift fällt bei den Rundungen des p und des e sehr breit aus. Für mei-
nen Geschmack hat sich Pepsi mit dem Redesign keinen Gefallen getan.

altes Logo

neues Logo

Beim Logo dominiert 
die weiße Welle.

Bei der Schrift dominieren 
die starke Strichstärke, aber 
auch die leichte Neigung.

Bei Schrift und Logo 
dominiert die Rundung.

ungewöhnlich breite 
Rundung des p

der Bauch und der 
blaue Bogen …
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Merkmale eines guten Logos

Club Deportivo San Fernando   |   Rauten und Dreiecke sind bei Sportver-
einen beliebt. Aber muss das unbedingt so enden? Gut, fragen wir uns, 
welche Punkte genau stören. Die Größen- und Raumaufteilung des Lo-
gos basiert auf keiner harmonischen Größenverteilung. Der obere Teil 
der Krone wirkt aufgesetzt, das ganze Logo unproportional. Dreiecke und 
Raute mit der Spitze unten sind wackelig und vermitteln weder Stabilität 
noch einen Siegercharakter. 

Ungewollte Assoziationen

Wie ungeschickte Platzierungen ungewollte Assoziationen wecken kön-
nen und damit ein Logo zur Lachnummer machen, möchte ich Ihnen 
jetzt zeigen. Eine kleine Auswahl an tatsächlich existierenden oder zu-
mindest früher existierenden Logos, bei denen man sich fragt, welcher 
Verantwortliche bei der Abnahme geschlafen hat, sehen Sie unten rechts.

wahllos zusammen-
gewürfelte Farben

Der Stil innerhalb des Logos variiert – die Krone 
ist flach gezeichnet, der Anker hingegen weist 
Schatten und eine Art Metallreflex auf. 

Club Deportivo
Dem Dreieck sagt man Dynamik nach, 
aber das ist auch schon alles, was man 
mit Sport assoziieren könnte. 

yy Katholisch
Catholic Church’s 
Archdiocesan Youth 
Commission

yy Guten Appetit
Ein China-Restaurant

Uns Gestaltern 

fehlt manchmal der 

nötige Abstand.

Zeigen Sie Ihren

Entwurf einem 

Unbeteiligten.

Der Logo-Check
Und wie sieht es mit unseren Fragen aus? Erzielt das Logo von Club Deportivo 
Aufmerksamkeit? Ist es verständlich? Nein. Einzigartig? Eventuell. Einprägsam 
beziehungsweise einfach? Sicher nicht. Ist es zeitlos? Oh nein. Reproduzierbar? 
Durch die Konturen und unterschiedlich starken Linien: klares Nein.
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Welche Logoarten unterscheidet man?

Ein Logo kann aus mehreren verschiedenen Bausteinen bestehen. Dem-
entsprechend unterscheidet man zwischen drei verschiedenen Arten von 
Logos: Wortmarken, Bildmarken und Zeichenmarken. Die Unterschei-
dung spielt insofern eine Rolle, als jeder, der ein Unternehmen gründet 
und sich mit einem Logo schmücken will, sich mit dem Markengesetz 
und dem damit verbundenen Schutz seines Logos beschäftigen sollte. 

Wortmarken   |   Da sind zunächst die Wortmarken oder auch Wortzei-
chen, die aus einem einzelnen Wort oder einem kurzen Text bestehen, 
meist ist das der Firmenname. Hier gilt es, eine zum Unternehmen pas-
sende Schrift zu wählen beziehungsweise zu beachten, dass das Unter-
nehmen bereits eine Hausschrift hat. Beispiele sind Microsoft, Lufthansa 
oder Hugo Boss.

Bildmarken   |   Bei den Bildmarken oder Bildzeichen handelt es sich um 
ein Symbol, eine Grafik oder ein Bild, abstrakt oder auch figürlich darge-
stellt. Ein Hinweis oder ein Schriftzug der Firma fehlt hier völlig. 

Damit Bildmarken funktionieren, müssen sie gut eingeführt sein, das 
heißt, der Betrachter muss zuerst lernen, das Bildzeichen mit dem jewei-
ligen Unternehmen zu verbinden. Bildmarken sind zum Beispiel Nike, 
der Mercedes-Benz-Stern oder das Logo der Deutschen Bank.

Zeichenmarken   |   Bei den Zeichen- oder Buchstabenmarken besteht das 
Logo aus einzelnen Buchstaben oder aus Zahlen. Häufig verwendet man 
solche Logos, wenn der Firmenname zu lang oder ein Zusammenschluss 

Machen Sie sich klar, was Sie mit Ihrem Logo erreichen wollen. 

Sammeln Sie dann Ideen für Ihre Entwürfe. Dabei können ver-

schiedene Kreativitätstechniken helfen.

Der Weg zum Logo
Ideen sammeln und skizzieren

yy Wortmarken
Einzelne Worte

yy Bildmarke
Symbole, Grafiken oder 
Bilder

yy Zeichenmarke
Buchstaben oder Zahlen

18 
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von mehreren Namen ist. Die einzelnen Zeichen werden häufig typogra-
fisch abgewandelt, das heißt, in ihrer Form verändert, um eine indivi-
duelle Identität zu erzielen. Beispiele sind das Unternehmen H&M oder 
auch JET-Tankstellen.

Kombinationen   |   Natürlich können wir die verschiedenen Logobau-
steine kombinieren – letztlich sind Ihrer Kreativität keine Grenzen ge-
setzt. Am häufigsten findet man Kombinationen aus einer Wort- und ei-
ner Bildmarke, wie zum Beispiel bei den Unternehmen eBay, Google oder 
bei Coca-Cola.

Piktogramm und Ideogramm   |   Als Piktogramm bezeichnet man die gra-
fische oder figürliche Darstellung eines Bildes. Es sollte sehr einfach und 
selbsterklärend sein. Deswegen ist die Darstellung in der Regel sehr stili-
siert. Ziel eines Piktogramms ist es, eine Information auf einfachste Art 
und Weise zu vermitteln. Somit lassen sich Piktogramme auch von Men-
schen erkennen, die die Sprache nicht beherrschen. Ein typisches Pikto-
gramm ist das Symbol für die Toilette, das stilisierte Flugzeug als Wegwei-
ser zum Flughafen oder das Piktogramm für den Fluchtweg.

Das Ideogramm stellt abstrakte Begriffe dar, die sich nicht einfach auf 
ein klares Piktogramm herunterbrechen lassen. Dass der Flughafen ein 
Flugzeug als Piktogramm aufweist, ist nicht nur naheliegend, sondern 
völlig klar. Nicht abbildbare Begriffe wie Liebe oder Trauer, aber auch Luft 
oder Kälte werden mit Ideogrammen umgesetzt. Die stilisierten Bilder 
stehen also nicht für den Gegenstand, sondern für das Gefühl oder die 
Idee dahinter. Häufig besteht ein Ideogramm aus mehreren Piktogram-
men. Piktogramme sind also die Untergruppe von Ideogrammen. 

Was soll mein Logo bewirken?

Machen wir uns zunächst klar, wo wir beziehungsweise der Betrachter 
mit Logos konfrontiert wird. Die Antwort ist einfach und schnell: überall.
Logos begleiten uns durch den Tag, sie sind allgegenwärtig. Unser Tag be-
ginnt damit, dass wir uns mit Seife und Shampoo duschen, anschließend 
in unsere Klamotten inklusive ihrer Etiketten klettern, vielleicht noch ein 
Müsli frühstücken, uns die Zähne putzen und dann ins Auto, in die öf-
fentlichen Verkehrsmittel oder auf das Fahrrad steigen – und in der Regel 
sind all diese Dinge gezeichnet. 

yy Ideogramm
Hier wurde ein Pikto-
gramm des laufenden 
Menschen mit dem 
Piktogramm einer Tür 
kombiniert – entstan-
den ist ein Ideogramm.

yy Kombinationen
Wort- und Bildmarken

[ Soundlogos ]
Übrigens gibt es auch 
Soundlogos. Damit 
wollen sich die Unter-
nehmen auch klang-
lich positionieren und 
in akustischen und 
audiovisuellen Medien 
erkannt werden.

Der Weg zum Logo
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Wiedererkennung  |   Ein Logo ist das Erkennungsmerkmal eines Unter-
nehmens, Teil des visuellen Erscheinungsbildes und somit ein Teil der 
Kommunikation. Ziel ist es, ein neues Logo so einzuführen, dass das Un-
ternehmen am Logo erkannt werden kann. Denn ein grafisches Zeichen 
hat eine stärkere Signalwirkung als Text und lässt sich gleichzeitig leich-
ter einprägen. Sie schaffen also mit dem Logo einen Wiedererkennungs-
wert. Hat der Betrachter das Logo oft genug mit dem Unternehmen ge-
meinsam gesehen, wird er künftig Logo und Unternehmen automatisch 
miteinander verknüpfen. Mit dem Logo helfen Sie also dem Kunden, An-
gebote oder Unternehmen zu erkennen und zu identifizieren. 

Vertrauen   |   Im nächsten Schritt soll der Kunde mit dem Logo die Ware 
assoziieren, aber auch die Erfahrungen, die er damit gemacht hat, wie 
beispielsweise den Geschmack, den Geruch oder die Qualität. So ent-
steht nach und nach ein ganzes Paket von Informationen zur Marke, also 
ein Wert, den der Kunde mit dem Logo assoziiert. Im Optimalfall sieht 
der Kunde das Logo eines Kaffeeunternehmens, und schon läuft ihm das 
Wasser im Munde zusammen und er riecht den Duft von frisch geröste-
ten Kaffeebohnen. Ein Logo schafft also auch Vertrauen in das Unterneh-
men. Einmal gespeichert, verlässt sich der Kunde auf seine Assoziation 
und ruft automatisch die gleiche Erinnerung ab, nämlich den gut duf-
tenden Kaffee, ganz gleich, ob er heute vielleicht miserabel gekocht sein 
könnte oder nicht. 

Ideensammlung und Skizzen

Sie haben sich selbstständig gemacht und brauchen nun für Ihr neues 
Unternehmen ein Logo? Ihr Verein möchte sich mit einem Logo schmü-
cken? Das ist erst einmal eine gute Entscheidung, denn wie Sie bereits 
gehört haben, ist das Logo das Aushängeschild Ihres Unternehmens. 
Vielleicht benötigen Sie sogar auch noch einen Namen für Ihr Unterneh-
men? Und nun hoffen Sie auf eine zündende Idee? Das ist nicht so gut. 
Ideen fallen nicht vom Himmel, und auf die kreative Eingebung zu war-
ten, dauert häufig zu lange. Ich empfehle Ihnen Aktivität statt Passivität: 
Warten Sie nicht darauf, dass geistreiche Logo-Ideen vom Himmel fallen, 
sondern nehmen Sie es aktiv in die Hand. Es gibt zahlreiche Techniken, 
um zu starten.

yy Frischer Kaffee
Wer den Kaffee die-
ser amerikanischen 
Kaffeehauskette mag, 
dem genügt es, das Logo 
zu sehen, um einen 
Geschmack damit zu 
verbinden.

Bei eingeführten

Logos steigt das

Vertrauen in das

Unternehmen und

somit auch die Be-

reitschaft, erneut

zu kaufen oder zu

konsumieren.
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Der Weg zum Logo

Mind Mapping   |   Eine der zurzeit bekanntesten Kre-
ativitätstechniken ist das Mind Mapping. Dabei wird 
ein zentrales Wort aufgeschrieben. Von diesem aus 
verzweigen Sie zu anderen Wörtern, die Ihnen dazu 
einfallen. Jedes neue Wort lässt eine weitere Mög-
lichkeit zur Assoziation entstehen, und über diese Wor-
tassoziationen entsteht eine Gedankenwolke. Sie er-
halten auf diese Art und Weise viele Schlüsselbegriffe 
zu Ihrem zentralen Wort. So können Unternehmens-
namen, aber auch Begriffe für die Gestaltung eines  
Logos entstehen.

Übertreibungen oder das Gegenteil   |   Bei anderen Kreativitätstechniken 
beispielsweise wird maßlos übertrieben oder die Aufgabenstellung in 
das Gegenteil verkehrt. Beide Techniken können Sie auch mit dem Mind 
Mapping kombinieren. Erstellen Sie eine Gedankenwolke mit Wortasso-
ziationen, die entweder stark übertrieben sind oder genau das Gegenteil 
aussagen. Häufig lässt sich dadurch der Blick aufs Detail schärfen, und 
neue Ideen entstehen. 

Wenn Sie beispielsweise einen originellen Namen oder einfach nur In-
put für einen Tanzverein suchen, notieren Sie ein möglichst negatives 
Bild wie »unfreundliche Tanzlehrer«, »starre Kurszeiten«, »geringe Kurs-
auswahl« und so weiter. Humor ist ebenfalls ein Freund, um die Fantasie 
anzuregen: »Tanzlehrer mit zwei linken Füßen«. Damit wechseln Sie Ih-
ren Blickwinkel, bringen so die Kreativität in Schwung, und gleichzeitig 
tasten Sie sich an die wichtigen Punkte heran.

HE
LD

IS
CH

.C
OM

Mit 5 Euro im Monat helfen Sie, den letzten 450 Amur-Tigern eine Überlebens chance zu geben! Dringender denn je brauchen sie unseren 
Schutz vor skru pellosen Wilderern, die aus reiner Profitgier auch Tigermütter töten. Und vor einer Holzmafia, die auch in die letzten 
Tiger-Refugien vordringt. Dadurch sind  einige Tigerunterarten bereits vom Aussterben bedroht. Schützen Sie mit dem WWF die letzten Tiger 
unserer Welt. Mehr Infos unter: wwf.de. Einmalig spenden an den WWF: Bank für Sozialwirtschaft Mainz, Konto 2000, BLZ 550 205 00, 
IBAN DE22 5502 0500 0008 0987 02, BIC BFSWDE33MNZ. Stichwort: TIGER. Oder per SMS*.

* Eine SMS kostet 5 Euro, davon gehen 4,83 Euro direkt an den WWF. Kein Abo; zzgl. Kosten für eine SMS.

Gestern war 
sie noch da.
5 Euro gegen Wilderei und die 
Zerstörung des Lebensraums.

wwf.de
Sende 
„TIGER“
per SMS* an

81190

210x148_WWF_Tiger_AZ_2013.indd   1 23.08.13   13:18

zz Kampagnen mit 
Übertreibung
Die Berliner Stadtrei-
nigung oder auch der 
WWF setzen auf Kampa-
gnen mit Übertreibung.

yy MindMap
Vom Zentrum aus 
entsteht ein Gedanken-
baum.
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Skizzenblock   |   Aus eigener Erfahrung rate ich Ihnen, allzeit skizzenbe-
reit zu sein. Der Block am Nachttisch ist mindestens genauso sinnvoll wie 

Zettel und Stift in der Handtasche beziehungs-
weise ein griffbereites Smartphone, mit dem Sie 
nicht nur tippen, sondern etwas skizzieren kön-
nen. Ideen kommen manchmal zeitversetzt. 
Nachdem ich mehrere Stunden am Schreibtisch 
über einem Entwurf gebrütet habe und nun mit 
dem Auto unterwegs bin, fällt mir das i-Tüpfel-
chen an der Ampel ein oder im Kino oder beim 
Eisessen.

Alternative Techniken   |   Selbstverständlich gibt 
es noch viele andere Kreativitätstechniken, wie 
zum Beispiel die ABC-Technik, bei der man Asso-
ziationen alphabetisch sammelt, da unser Gehirn 
Informationen mit ihrem Anfangsbuchstaben 
koppelt; die Zufallstechnik, bei der – beispiels-

weise aus einem Duden – zufällig ein Wort ausgewählt wird, anhand des-
sen neue Assoziationen und Ideen entstehen; die progressive Abstrak-
tion, bei der Ideen durch die Veränderung der Perspektive entstehen und 
somit übergeordnete Zusammenhänge erkennbar werden, und viele an-
dere, die ich hier nicht im Detail vorstellen möchte. Nur zu, Sie werden 
sicher ein oder mehrere Techniken finden, die Sie bei Ihrer Arbeit unter-
stützen. Letztlich spielt die Technik eine untergeordnete Rolle – entschei-
dend sind die Ideen, die dadurch entstehen.

Assoziationen im täglichen Leben   |   Laufen Sie mit offenen Augen durch 
das Leben. Lassen Sie sich vom Nachtleben einer pulsierenden Stadt in-
spirieren, von Leuchtreklamen und Werbetafeln. Erforschen Sie die Na-
tur, blicken Sie in den Himmel und vor allem auf den Wald- oder Wie-
senboden, der viel zu bieten hat, oder konzentrieren Sie sich für einen 
Moment auf den Rest in Ihrer leeren Kaffeetasse. Schlagen Sie Bücher auf, 
die nichts mit Logodesign zu tun haben, wie ein Kinderbuch oder einen 
Möbelkatalog. Die Welt ist voll von Formen und Figuren, von grafischen 
Elementen und Umrissen.

yy Skizzieren
Der Skizzenblock ist im 
Alltag eine hervorragen-
de Unterstützung. 
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Der Kreis

Zunächst möchte ich über die perfekte Form Kreis sprechen. Vielleicht 
denken Sie, ein Kreis ist rund, na und. Aber er ist noch viel mehr. Ein 
Kreis ist eine der harmonischsten Formen überhaupt. Er symbolisiert die 
Sonne und die Erde, er steht für Wiedergeburt und für Unendlichkeit, für 
Geborgenheit und Weiblichkeit. 

Er ist in sich geschlossen und wirkt geschmeidig und harmonisch, 
symmetrisch und vollkommen. Er steht zwar zunächst auch für Ruhe 
und Statik, allerdings kann er durch bestimmte Kombinationen ganz 
leicht mit einer Dynamik ausgestattet und somit zur Kugel, zum Ball 
oder zum Rad werden.

Beispiele für reine Kreislogos   |   Sehen wir uns einige Logos an, die auf  
Kreisformen beruhen. Aufgrund der Assoziation zum Rad wundert es 
nicht, dass viele Automobilhersteller den Kreis als Grundform ihres Lo-
gos verwendet haben. Ob VW, BMW oder Nissan – das Logo rollt. Interes-
santerweise erklärt aber fast kein Unternehmen offiziell die Assoziation 
zum Rad. 

Während BMW in Gedenken an frühere Zeiten, zu denen das Unter-
nehmen Flugzeuge und Flugzeugmotoren herstellte, einen stilisierten, 
rotierenden Propeller in seinem Kreis platziert hat, will Nissan mit sei-
nem Kreis an die aufgehende Sonne sowie die Nationalflagge Japans er-
innern. Auch die Designer von Volvo haben bei ihrem Logo aus Kreis und 
Pfeil angeblich nicht an rollende Räder, sondern an die Symbole für Eisen 
und Schwedenstahl und an den Kriegsgott Mars gedacht. Die vier Kreise 

Formen für Ihr Logo

Der Kreis ist eine beliebte Basis für ein harmonisch wirkendes Logo; Qua-

drat und Rechteck wirken ebenfalls symmetrisch und stabil. Die Assozia-

tionen bei Rauten und Dreiecken hingegen sind stark von der Ausrichtung 

abhängig, aber auch Linien und freie Formen können wir gebrauchen.

Rundungen, Spitzen und Winkel

yy Basis Kreis
Der Kreis als Grundele-
ment ist die Basis vieler 
Logos.

Formen für Ihr Logo

Der Kreis ist weib-

lich, unendlich und

harmonisch.
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von Audi stehen laut Unternehmen für die vier Firmen, die sich zur Auto-
Union zusammenschlossen. Bei Skoda symbolisieren der schwarze Kreis 
den Globus und der Flügel den Fortschritt. Nur Opel gesteht, dass der 
Blitz im Radkreis (!) Geschwindigkeit symbolisieren soll.

Nicht nur Automobilunternehmen greifen gern auf die symmetrische 
und harmonische Grundform des Kreises zurück. Auch die Logos von 
Firefox, Starbucks, Vodafone, BurgerKing, Lucky Strike oder Pepsi basie-
ren auf dem Kreis. Bedenken Sie bei der Wahl der Grundform unbedingt: 
Auch wenn der Kreis »nur« als Begrenzung oder als Außenform dient, so 
hat er doch eine Wirkung. Inhalte, die mit einer runden Form begrenzt 
wurden, wirken anders als Inhalte, die mit einer eckigen Form gestaltet 
werden.
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Autos und  
nochmal Autos  >
Automobilhersteller grei-
fen häufig zum Kreis – 
auch wenn kaum einer 
damit ein Rad gemeint 
haben will.

yy Firefox und Lucky Strike
Auch diese beiden verwenden die Kreis-
form als Logo, Lucky Strike seit 2013 im 
Retro-Look.

 Die Wirkung des Kreises

■■ Sonne, Mond, Zentrum, Rotation, Erdkugel, Ball, 
Kugel, Auge, Reifen, Rad, Punkt (gefüllt)

■■ vertraut, in sich ruhend, harmonisch, organisch, 
dynamisch, geschlossen, ganzheitlich
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Formen für Ihr Logo

Kehren wir noch einmal zu Larrys Geheimnis zurück. Auch wenn weder 
das eigentliche Logo noch die begrenzende Außenform kreisrund sind, 
kann ein Logo trotzdem auf Kreisen basieren. Das 2012 überarbeitete 
Logo von Twitter, dessen Entwicklung wir auf Seite 12 ff. betrachtet ha-
ben, basiert ausschließlich auf symmetrischen Kreisen. Jede Linie des Vo-
gels folgt einem dieser Kreise. 

Nun wundert es umso weniger, dass der Vogel auf uns diese sympa-
thische und harmonische Wirkung hat. Übrigens, wer es ausprobieren 
möchte: Der vorherige Larry, den Sie auch auf Seite 14 sehen können, ba-
siert nicht auf solch symmetrischen Kreisen; wenn man versucht, ihn 
auf ein ähnliches Kreismuster zu legen, entsprechen seine Rundungen 
an vielen Stellen nicht den Kreisen. 

Auf Kreisen basierende Logos   |   Logos müssen nicht unbedingt kreis-
rund sein, um Assoziationen mit dem Kreis und seiner Bedeutung zu we-
cken. Auch Teile eines Kreises lassen sich verwenden. Legen Sie beispiels-
weise zwei Kreise übereinander, entstehen je nach Größe und Stand der 
Kreise ein Ring, eine Sichel oder eine Ellipse. Die Ellipse wirkt – auf ihre 

Drei Kreise
Betrachten wir den finalen 
Vogel von Twitter genauer, 
sehen wir, dass seine For-
men wie sein runder Bauch, 
sein Kopf oder auch der 
Schwung der Flügel und des 
Schwanzes auf einem Kreis 
basieren.

die drei 
Kreise

der kleine und der große 
Kreis, jeweils auf das neue 
und das alte Logo gelegt

passt nicht

passt

passt nicht

Alle Rundungen 
basieren auf 
drei verschieden 
großen Kreisen.
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Spitze gestellt – wackelig und unsicher, auf die breite Seite platziert schon 
gleich viel sicherer und ein bisschen aktiver als der Kreis. Während der ge-
schlossene Ring ebenfalls für die Harmonie und die Unendlichkeit steht, 
symbolisiert die Sichel je nach Ausrichtung Spannung, sie verbindet zwei 
Teile, wir assoziieren ein Lächeln oder das genaue Gegenteil. 

Die Unternehmen Ford, DuPont, Henkel und Samsung arbeiten mit ei-
ner Ellipse. Sie eignet sich wunderbar als eine Art Rahmen, um längere 
Worte einzufangen. Das Logo der Mastercard zum Beispiel besteht aus 
zwei ineinander verzahnten Kreisen, die wiederum für zwei Geschäftsbe-
reiche des Unternehmens stehen.

Insgesamt überwiegt bei allen diesen Formen durch die Schwünge 
und aufgrund fehlender Geraden die Weiblichkeit und die Weichheit. 

die Sichel fröhlich oder 
traurig

Die abwechselnd gefärbten Streifen in 
der Schnittmenge erwecken den Eindruck 
einer Verzahnung der beiden Kreise. 

Zwei Geschäftsfelder  >
Beim Logo der Mastercard stehen die 
beiden Kreise ursprünglich zwar für die 
beiden Geschäftsfelder, erinnern aber 
auch an ein Geldstück – und somit 
auch an eine Form der Bezahlung.

Die beiden Kreise dominieren das Bild, 
die entstandene gestreifte Ellipse tritt in 
den Hintergrund. 

Der Kreis als Grundform
Zwei Kreise miteinander kombiniert 
ergeben neue Formen und Symbole.

Der Kreis als Basis
Gefüllt, ungefüllt, ein oder mehrere Kreise – 
die Wirkung ist jedes Mal eine andere.

Blum
 Fotograf 

Vorsicht: Logos im Retrostil 
sind meist schwer in kleinen 
Größen reproduzierbar.

Fußballverein
BICHELHOF
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Formen für Ihr Logo

Rechteck und Quadrat

Das Rechteck hat mit seinen vier Seiten vier klare Richtungen, zu denen 
es dynamisch sein kann. Im Gegensatz dazu ist der Kreis zu allen Sei-
ten dynamisch. Insofern wirkt das Rechteck deutlich ruhiger, klarer, aber 
auch langweiliger. Durch seine Kanten assoziiert man Männlichkeit und 
Klarheit, und gemeinsam mit dem querformatigen Rechteck erinnert es 
an Bauklötze beziehungsweise stapelbare Bausteine. 

Übrigens verfliegt die Assoziation mit stabilen Bausteinen spätestens 
dann, wenn das Rechteck nur umrandet ist. Ein dünner Rand wirkt zart 
und wenig stabil, eine dicke Randstärke wirkt kontrastreich und schnell 
schwerfällig, vermittelt dem eventuellen Inhalt aber auch Sicherheit, Ge-
borgenheit und Kontrolle.

Die Wirkung eines Rechtecks ist davon abhängig, ob es auf der langen 
oder auf der kurzen Seite liegt. Das querformatige Rechteck, das auf der 
langen Seite liegt, wirkt stabil und behäbig. Durch seine panoramaartige 
Form erscheint es uns etwas gewöhnlich, da diese Form dem Blickwinkel 
des menschlichen Auges entspricht. 

Das Hochformat ist für uns ungewöhnlich. Solange sich die Seitenver-
hältnisse ungefähr an das DIN-Format anpassen, wirkt es auch nicht we-
niger stabil. Ein hochformatiges Rechteck vermittelt Größe und Domi-
nanz. Wird das hochformatige Rechteck jedoch zu schmal, erscheint es 
instabil und wirkt so, als genügte ein kleiner Schubs, und schon würde 
es umfallen.

Das Quadrat   |   Das Quadrat mit seinen vier gleich langen Seiten unter-
scheidet sich vom Rechteck mit einer kürzeren und längeren Seite durch 
seine Ausgeglichenheit. Es stellt die absolute Grundform dar und erin-
nert in seiner kleinsten Form an ein Pixel. Als Grundbaustein wirkt es 
ordnungsgebend, gleichzeitig kann es beruhigen, kann aber auch mono-
ton und langweilig wirken.

<< Hochkant wackelig 
oder quer als Baustein
Über stabil oder wa-
ckelig entscheidet die 
Ausrichtung.

yy Stein auf Stein
Rechtecke erinnern 
schnell an Bausteine.

Rechteck und Qua-

drat sind klar und

männlich.
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Quadrat und Rechteck im Logo   |   Es gibt nicht viele Logos, die das Qua-
drat als Hauptelement verwenden. Microsoft oder BASF sind zwei Unter-
nehmen, die es getan haben. Sehr bekannt ist das Logo der Deutschen 
Bank. Die Linie innerhalb steht für Wachstum und Dynamik, das umrah-
mende Quadrat sorgt für das Gefühl von Sicherheit. 

Wahrscheinlich möchte jetzt der eine oder andere einwenden, dass 
auch hier das Quadrat nicht Teil des Logos ist, sondern nur als Rahmen 
für die aufsteigende Linie dient. Aber stellen Sie sich einmal das Logo 
ohne das Quadrat vor: Ein kleines Linienstück würde irgendwie nach 
oben aufragen und völlig verloren wirken. Vor allem würde die Instabi-
lität der Linie, die sie jetzt hätte, alles andere als vertrauenserweckend 
wirken. Durch die Breite der Linie hat sie zwar einen kleinen Bereich, auf 
dem sie Bodenhaftung hat, aber trotzdem verursacht die Schräge das Ge-
fühl, dass sie jeden Moment durch das Übergewicht nach rechts umfallen 
kann. Das Quadrat dient tatsächlich nicht nur als begrenzender Rahmen, 
sondern ist fester Bestandteil des Logos. 

Ganz ähnlich bei der Deutschen Bahn: ein Rechteck mit rotem Rand. 
Auch hier ist der Rand mehr als ein Rahmen – er passt optisch perfekt 
zum Schriftzug DB und bildet mit ihm eine Einheit. Ein DB ohne Rahmen 

Die Deutsche Bank
Der Schrägstrich der Deutschen Bank steht 
für Wachstum und eine dynamische Entwick-
lung, das Quadrat für ein sicheres Umfeld. Der 
Schrägstrich ohne das begrenzende Quadrat 
fällt jeden Augenblick um.

Die Deutsche Bahn
Die Umrandung durch das Rechteck verleiht 
dem Logo Sicherheit und Geborgenheit – ein 
Gefühl, das sich auf den Betrachter überträgt.

BASF
Die BASF verwendet im Logo als Einzelbaustein ein 
ungefülltes Quadrat; die Füllung wird als Verbindung 
zwischen Quadrat und Schriftzug verwendet. Das 
gesamte Logo inklusive des Schriftzugs wiederum ist 
mit einem Rechteck umrandet. Ungewöhnlich ist hier, 
dass zwar mit einheitlicher Form, aber in verschiede-
nen Farben geworben wird. 

kippt

28 
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würde befremdlich auf uns wirken. Übrigens stammt das Logo der Deut-
schen Bahn AG genauso wie das Logo von Daimler Benz von Kurt Weide-
mann. Durch die Neuentwicklung des Logos durch Weidemann konnte 
die Deutsche Bahn eine große Summe einsparen, da das neue Logo deut-
lich weniger Siebdruckfarbe benötigte. In letzter Instanz ist bei großen 
Unternehmen der monetäre Aspekt auch immer ein Kriterium bei der 
Auswahl eines Logos. Allerdings spielt diese Frage bei den Vervielfälti-
gungsmengen, bei denen wir uns bewegen, keine Rolle.

Auch bei anderen Logos, die auf den ersten Blick das Quadrat »nur« 
als Begrenzung beziehungsweise als Hintergrundfläche verwenden, zeigt 
sich auf den zweiten Blick, dass sie ohne kaum wiederzuerkennen sind. 
So verhält es sich auch bei LEGO, wo der Schriftzug bereits so mit dem 
Hintergrund verbunden ist, dass wir das eine ohne das andere nicht au-
tomatisch zuordnen würden. Auch bei weißen Formen, die einen farbi-
gen Hintergrund benötigen, wie das f von Facebook, ist das Quadrat als 
Begrenzung beliebt.

29

Die Wirkung des Quadrats und Rechtecks
■■ Bausteine, Begrenzung, Rahmen, Fenster
■■ männlich, klar, hart, vertraut, ruhig, harmonisch, statisch, stabil, 

das Quadrat symmetrisch

Meissner IT

Vogelschutzverein 
Baden-Baden

antenne 
sachsen

Quadrat und Rechteck  
im Detail
Achten Sie auch auf Details. 
Die Art der Ecken, die Fül-
lungen und die Linienstär-
ken – all diese Feinheiten 
beeinflussen die Wirkung 
der Form. 

Das Quadrat mit vier abgerunde-
ten Ecken wirkt weicher und passt 
zur Schrift Akko Rounded.

Durch das Abrunden der beiden 
unteren Ecken verwandelt sich 
das Quadrat in ein Gesicht.

Das Hinzufügen der Spitze formt 
aus den Rechtecken eine Sprech-
blase.

yy Grenzen bei Lego
Der markante rote Hin-
tergrund mit schwarzer 
Umrandung gehört fest 
zum Logo dazu.
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Raute und Dreieck

Durch eine 45-Grad-Drehung steht das Quadrat auf einer seiner vier Spit-
zen und nennt sich Raute – und sämtliche Ruhe und Sicherheit des Qua-
drats sind dahin. Es warnt uns, es strahlt durch seinen instabilen Stand 
Unruhe und eine gewisse Unsicherheit aus. Gleichzeitig assoziieren wir 
aber auch eine Aktivität und eine Initiative mit ihm, mit der es sich vom 
Quadrat absetzt.

Dreieck   |   Mit dem Dreieck wird Härte, aber auch Dynamik verbunden. 
Durch seine Kanten wirkt es männlich, durch seine Spitzen spannungs-
voll. Die Wirkung im Detail ist aber abhängig von seiner Ausrichtung. 
Liegt das Dreieck in A-Form, verbinden wir damit Stabilität und Optimis-
mus, es erinnert uns an Pyramiden und Berge, an Spitzen und Kanten. 

Dreht man das Dreieck um 180 Grad und es steht auf einer Spitze, 
wirkt es instabil und wackelig sowie geradezu unangenehm spitz. Es sym-
bolisiert seit Jahrtausenden die weibliche Scham, man kennt die Form 
aber auch aus dem Straßenverkehr, wo sie für Achtung und Gefahr steht. 
Letztlich steht das Dreieck auch für die Dreifaltigkeit im religiösen Sinne.

Rauten und Dreiecke im Logo   |   Rauten und auf der Spitze stehende Drei-
ecke sind also grundsätzlich Wackelkandidaten. Sie vermitteln Unruhe 
und mahnen zur Vorsicht. Diese recht eindeutigen Assoziationen kön-
nen Sie in der Logogestaltung nutzen – wenn Sie genau diese Gefühle 
denn auch hervorrufen möchten. 

yy Unterschiedliche 
Wirkung
Obwohl sie sich nur um 
45 Grad unterscheiden, 
wirken Quadrat und 
Raute sehr verschieden.

 Die Wirkung der Raute

■■ �Verkehrsschild, Warnung
■■ �instabil, beunruhigend, aktiv

 Die Wirkung des Dreiecks in A-Form

■■ Dach, Pyramiden, Berge, Vorsicht
■■ stabil, aktiv, aggressiv, männlich, zeigt nach oben 

 Die Wirkung des Dreiecks in V-Form

■■ weibliche Scham, Gefahr, Vorsicht
■■ instabil, aktiv, zeigt nach unten

yy Das Dreieck
Je nach Ausrichtung ist 
es stabil oder wackelig.

Das Dreieck wirkt

hart und dyna-

misch.
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yy Bergspitzen bei Apollinaris
Das nach oben zeigende Dreieck erinnert an einen Berg.

yy Das Dreieck bei 
adidas
Bei der Wort-Bild-Marke 
von adidas formen die 
schräg angesetzten 
Linien ein Dreieck.
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Brauerei 
Buttlerbach

BR

Durch einen Dreh wandelt sich 
ein stabiles Quadrat in eine akti-
ve Raute. Die breite Linienstärke 
lässt es stabiler wirken.

Ein Dreieck mit Kreisen statt 
Spitzen entfernt die gefährli-
che Wirkung und erinnert an 
ein Atom.

Durch die abgerundeten 
Enden wirkt das Dreieck 
sympathischer und weniger 
spitz.

Chemie 
Berger

Beachten Sie, dass eine Raute, auch wenn es sich um ein Quadrat han-
delt, das auf der Spitze steht, deutlich spitzer und ungemütlicher wirkt 
als ein Quadrat auf der flachen Seite – obwohl es natürlich bei unverän-
dertem Winkel tatsächlich gar nicht spitzer ist. Die veränderte Lage aber 
verstärkt seine kantige und ungemütliche Wirkung und eignet sich auf-
grund der Assoziationen besser für einen Rasiermesserhersteller als für 
eine Hautcreme.

Eine Ausnahme in der Logogestaltung stellen die Sportvereine dar. 
Unzählige Vereine verwenden ihre traditionellen Wappen, die auf der 
Grundform der Raute basieren. Aufgrund der Historie ist das nachvoll-
ziehbar; ob es aus gestalterischer Sicht gelungen ist oder nicht, möge je-
der für sich entscheiden. 
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Linie, Pfeil und Kreuz

Die Linie ist Bestandteil jeder Grundform. Häufig wird sie als Hinter-
grundschraffur verwendet, als Rahmen oder als Unterstreichung. Steht 
sie allein, verstärkt sich ihre individuelle Wirkung.

Sind die Linien nicht geschwungen, sondern gerade, bestimmt der 
Winkel die Wirkung. Senkrechte Linien dienen häufig als Trennelement; 
als separates Gestaltungselement sind sie eher Wackelkandidaten. Waa-
gerechte Linien unterstreichen und betonen somit. Grundsätzlich wir-
ken senkrechte und waagerechte Linien statisch, die Diagonalen dyna-
misch.

Wir schreiben und lesen von links nach rechts und von oben nach un-
ten. Somit assoziieren wir die Richtung von links nach rechts als »vor-
wärts«. Zeigt die Linie von links unten nach rechts oben, geht es vorwärts 
nach oben, es geht aufwärts, es geht um Wachstum. Zeigt sie von links 
oben nach rechts unten, erfolgt die Bewegung – gefühlt – nach unten, 
also geht es abwärts. Der Winkel hat also einen starken Einfluss auf das 
Erfolgsgefühl; Pfeilspitzen verstärken den Effekt.

Schreibrichtung von 
links nach rechts

Die Linie wirkt absteigend.

Die Linie wirkt 
aufsteigend.

Schreibrichtung  >
Auch wenn wir hier 
nicht lesen, sondern ein 
Diagramm betrachten, 
beeinflusst die Schreib
richtung unserer lateini-
schen Schrift trotzdem 
unsere Wahrnehmung.

Die Schreibrichtung

beeinflusst unsere

Wahrnehmung.

 Die Wirkung der Linie

■■ waagerecht: statisch und stabil 
■■ �senkrecht: statisch und wackelig
■■ diagonal: dynamisch
■■ von links unten nach rechts oben: aufsteigend
■■ von links oben nach rechts unten: absteigend
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Der Pfeil   |   Pfeile sind sehr beliebte Symbole beim Design von Logos. Sie 
haben eine starke Aussagekraft und können je nach Richtung stark unter-
schiedlich wirken. Grundsätzlich stehen Pfeile für Dynamik und für Ge-
schwindigkeit; zeigen sie nach rechts oder oben, stehen sie auch für die 
Zukunft.

Linien und Pfeile im Logo   |   Passend dazu fällt mir sofort Amazon ein, 
dessen Logo ausgesprochen gelungen ist. Zum einen steht der Pfeil für 
Geschwindigkeit und wirkt vorwärtsstrebend, vermittelt also den Ein-
druck, dass es vorangeht. Zum zweiten erinnert uns der Linienschwung 
an ein Lächeln und stimmt uns freundlich. Drittens – ist Ihnen das ei-
gentlich einmal aufgefallen? – zeigt der Pfeil vom a zum z, was von An-
fang bis Ende beziehungsweise vollständig bedeutet. Zumindest beim 
Logo: Eins mit Sternchen. 

 Die Wirkung des Pfeils

■■ �Bewegung, Hinweis, Transport, Richtung
■■ �Pfeil nach links: Tradition, Vergangenheit, rückwärts
■■ Pfeil nach rechts: Zukunft, vorwärts
■■ Pfeil nach oben: Himmel, Sonne, Luft, Kraft, Geist, Aufsteigen
■■ Pfeil nach unten: Tiefe, Boden, Natur, Wasser, Ruhe
■■ Pfeil nach innen: Konzentration, Ruhe, Stärke, introvertiert
■■ Pfeil nach außen: Offenheit, extrovertiert

yy Pfeile weisen  
den Weg
Noch deutlicher als Lini-
en zeigen Pfeile dem Be-
trachter eine Richtung. 
Durch die Pfeilspitzen 
wird das Gefühl von 
Bewegung und Rich-
tung verstärkt. Neutrale 
Pfeile gibt es nicht, sie 
wirken immer auf- oder 
absteigend, vorwärts 
oder rückwärts.

Amazon – von a bis z
Ein Lächeln und einen Rundum-Service –  
das will Amazon vermitteln.

FedEx – macht vorwärts
Das Logo unterstreicht mit seinem etwas 
versteckten Pfeil seine Aufgabe.


