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1. Teil Einleitung und betriebliche Motive der Werbung mit

Geschaftsbeziehungen

Die vorliegende Arbeit befasst sich mit der Werbung Ge-
schaftsbeziehungen aus wettbewerblicher Sicht. eDiEsematik
wurde bislang noch nicht in der Literatur behandehlwohl ihr
durchaus wirtschaftliches Gewicht zukommt. Neben jdesti-
schen Betrachtung des Themas, wird der betrielshiftliche
Aspekt nicht auBer Acht gelassen. Aktuell stelithsiie dogmati-
sche Frage nach dem Verhéltnis von MarkenrechtLaderkeits-

recht.

A. Aktualitat des Themas

Durch die Umsetzung der RL 2005/29/EG Uber unlautée-
schaftspraktiken (UGP-RL) in deutsches Recht, wednehrt ge-
fordert vom Vorrang des Markenrechts abzusehendasdGesetz
gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) gleichbeigicheben
dem MarkenG anzuwendénnfolgedessen ergibt sich auch eine
Beeinflussung auf die Werbung mit Geschaftsbezigbnon Lag
friher eine Werbung vor, gegen die sich nur dasoffehe Unter-
nehmen markenrechtlich zur Wehr setzen konntenust nicht
mehr ausgeschlossen, dass auch Mitbewerber, Vesldaet qua-
lifizierte Einrichtungen (8 8 Ill UWG) einen lautaitsrechtlichen
Unterlassungsanspruch erheben. Zudem wird durciReahtspre-
chung der markenrechtliche Begriff dbeschreibenden Angabe
immer grol3zugiger ausgelegt, sodass nun mitunter karken-
rechtlicher, sondern nur ein lauterkeitsrechtlicAespruch in Be-

tracht kommt

1 Kohlerin GRUR 2007, 548, 55@ters in GRUR 2009, 445, 44&chreiberin
GRUR 2009, 113, 11%;ubbergerin FS Ullmann 2006, 737, 752 fDreyerin
Harte/ Henning UWG 2009, § 5 J Rn. 18{enning-Bodewign GRUR Int.
2007, 986, 988Scholz, Glockner, Nordemaim Protokoll des Fachausschuss
fir Wettbewerbs- und Markenrecht v@oldmannin GRUR 2005, 1017, 1019;
So wohl aucliEkeyin HK-Wettbewerbsrecht 2005, § 5 Rn. 301 (zu §Srl 1
UWG 2004);Glocknerin Geistiges Eigentum und Gemeinfreiheit 2007,,145
157, 163.

2 Siehe Gliederungspunkt: 2. Teil A. 1ll. 2., 3.



