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CERN = Conseil Européen pour la Recherche Nucléaire (Européische
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d. h. = das heif3t

DSL = Digital Subscriber Line

dt. = deutsch

f. = folgende Seite

ff. = folgende Seiten

F.UR. = Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e. V.

GDS = Global Distribution System

HRSG. = Herausgeber

VW = Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von
Werbetragern e.V.

luK = Internet und Kommunikationstechnologie

Mio. = Million

Mrd. = Milliarde

Nr. = Nummer

0. V. = ohne Verfasser

RA = Reiseanalyse

RoPo = Research online, Purchase offline

S. = Seite

u. a. = und andere

u. a. = und ahnliches

UGC = User Generated Content (nutzergenerierte Web Inhalte)

usw. = und so weiter

u. U. = unter Umsténden

V. a. = vor allem

VIR = Verband Internet Reisevertrieb

z. B. = zum Beispiel
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