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Abkiurzungsverzeichnis

- bzw.
- DVD
-e.V.
- GfK
-i.d.R.
- Mio.
- POS
- PR

- sog.

- u.a.

Worterbuch

- Blockbuster

- Boom
- Me-too-Produkt

- Merchandising

- Page Impressions
- Public Relations

- Remake

- Surround-Sound

- Soundtrack

- Testimonial

- Visits

beziehungsweise

Digital Versatile Disc
eingetragener Verein

Gesellschaft fur Konsumforschung
in der Regel

Millionen

Point of Sale

Public Relations

SO genannte

unter anderem

Kassenschlager (besonders erfolgreicher
Film)

Hochkonjunktur

Imitation eines Originalproduktes
Absatzférderung; hier: lizenzierte Artikel zum
Film

Seitenabrufe

Offentlichkeitsarbeit

Neuverfilmung

Raumklang

Film-Musik auf CD

prominenter Fursprecher eines Produktes in
der Werbung

Besuche
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1. Einfuhrung

1.1 Vorstellung des Diplomanden

Name: Michael Kaschura
Alter: 27 Jahre
Studienschwerpunkte:
Marketing

Rechnungswesen / Finanzierung / Controlling

Jobs/Praktika/Kenntnisse:

Nach meinem Abitur im Jahr 1998 am Gymnasium Gernsheim, absolvierte ich
meinen Zivildienst in der Stiftung Soziale Gemeinschaft in Riedstadt. Nach
Beendigung dieser Tatigkeit und einem Praktikum bei der Philipp Holzmann AG
begann ich zum WS 1999/2000 mein Studium an der FH Darmstadt im Fachbereich
Bauingenieurwesen. Durch eine studentische Nebentatigkeit in einem Multiplex-Kino,
fand ich Gefallen an betriebswirtschaftlichen Aufgaben und wechselte im
Sommersemester 2002 zum Studiengang Betriebswirtschaftslehre.

Im Rahmen meiner Nebentatigkeit als Betriebsleitungsassistent des CinemaxX
Darmstadt war ich neben operativen Aufgaben im reguldren Tagesablauf fur den
Bereich Marketing verantwortlich.

Nach dem betriebspraktischen Semester im WS 2005/06 bei der Premiere GmbH &
Co. KG in Unterfohring konnte ich seit April 2006 als Volontar im Berufsfeld
.Promotion / Publicity Manager” bei S&L MediaNetworX GmbH wertvolle Erfahrungen

in den Bereichen Kino und Marketing in der Filmbranche sammeln.



