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1. Einführung 
 

Deutschland ist zum vierten Mal in Folge Exportweltmeister (Lange 2006) - was für 

Produkte gelten mag, stimmt für Dienstleistungen nur eingeschränkt 

(Zähringer/Müller/Uhlmann 2006, S. 7). Die Exportspitzenposition bei Dienstleistungen 

geht traditionell an die Vereinigten Staaten von Amerika (USA) (o. V. 2006). Deutschland 

ist zwar nach aktuellen Zahlen der Welthandelsorganisation (WTO) zum weltweit 

drittgrößten Exporteur von Dienstleistungen aufgestiegen (Ganz/Schmied 2006, S. 5), 

weist im internationalen Vergleich jedoch eine negative Bilanz bezüglich des Handels mit 

Dienstleistungen auf (Ganz 2007, S. 248). Abbildung 1 stellt die in den 

Außenhandelsbilanzen ausgewiesenen Exporte, Importe und Salden für den 

internationalen Güter- und Dienstleistungshandel ausgewählter Staaten im Jahr 2004 dar. 

 
Abbildung 1: In Außenhandelsbilanzen ausgewiesene Exporte, Importe und Salden für den 

internationalen Güter- und Dienstleistungshandel ausgewählter Staaten im Jahr 
2004 
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Quelle: eigene Darstellung nach OECD 2006, S. 79 ff. 

 

Insgesamt haben die Dienstleistungssektoren führender Volkswirtschaften im Zeitalter 

zunehmender Globalisierung einen Aufstieg in eine weltwirtschaftlich dominante Stellung 

erfahren (Ganz/Schmied 2006, S. 5; Henneberger/Graf/Vocke 2000, S. 10) und ihre 

Gesellschaften sind zu Beginn des 21. Jahrhundert im Dienstleistungszeitalter 

angekommen (Ganz 2007, S. 224 f.). Der steigende internationale Handel mit 

Dienstleitungen ist ein Zeichen dieser zunehmenden Tertiarisierung der Weltwirtschaft 

(Müller/Zähringer 2006, S. 8) und insbesondere die Exportfähigkeit von Dienstleistungen 

gewinnt auf internationaler Ebene immer mehr an Bedeutung (Ganz 2007, S. 248 f.). Der 

grenzüberschreitende Handel mit Dienstleistungen in Verbindung mit einem positiven 


