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Dr. Pütz zum „Einzelhandel im Transformationsprozeß“ und die Möglichkeit, mit 

Unterstützung des DAAD (Go East) in der Zeit von November 2004 bis Februar 2005 

in Warschau zu forschen, inspirierten mich zur Konzeption meiner Diplomarbeit 

über die Warschauer Shopping-Center.

Mein Dank gilt allen, die zum Gelingen dieser Arbeit beigetragen haben, u.a. Prof. 

Dr. Elmar Kulke und Prof. Dr. Robert Pütz als Betreuer, dem DAAD sowie Herrn 

Dannenberg und Herrn Dr. Kinder vom Geographischen Institut der HU zu Berlin 
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Kartengrundlage, meiner Frau (nicht nur) für die kritische Lektüre meiner Entwürfe, 

meiner Familie und meinen Freunden und nicht zuletzt meinen vielen offiziellen 

und inoffiziellen Polnischlehrerinnen und -lehrern.

Berlin, November 2005 Christoph Breit
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