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Kurzfassung 
Gegenstand der hier vorgestellten Arbeit ist die Untersuchung des �Adventure Travel & 
Tourism� Markts im Hinblick auf das Potential von Positionierung und Produktentwick-
lung für die Destination Südtirol. In der Literaturanalyse wurden Diskussionen zu ver-
schiedenen Aspekten des Abenteuermarkts beleuchtet. Als Grundlage für weitere Un-
tersuchungen wurde eine Arbeitsdefinition für den Begriff des �Adventure Travel & Tou-
rism� verfasst. Ein Einblick in aktuelle Entwicklungen zeigt wichtige Auswirkungen auf 
die Ausübung von Abenteueraktivitäten und die Tourismusindustrie. Hierzu zählen vor 
allem die Erlebnisgesellschaft mit ihrem Drang zur Selbstverwirklichung, Globalisie-
rungstrends und die neuen Technologien. 

Interessant sind Erkenntnisse, dass die Wichtigkeit des �Adventure Travel & Tourism� 
Segments bezogen auf die gesamte Tourismusindustrie stetig zunimmt. Ausgehend 
von der Darstellung weltweiter Ausprägungen von Nachfrage und Angebot am �Adven-
ture Travel & Tourism� Markt wird die globale Wettbewerbssituation beschrieben. Es 
wird deutlich, dass die Bildung von Destinationsnetzwerken auch für die Vermarktung 
von Abenteuerprodukten wichtig ist, um weltweit konkurrenzfähig bleiben zu können. 

Die Analyse der Destination Südtirol stellt die aktuelle Situation in Bezug auf den �Ad-
venture Travel & Tourism� Markt dar und stützt sich auf primäre Informationen aus 
einer empirischen Vollerhebung bei den Tourismusorganisationen sowie ergänzenden 
Tiefeninterviews mit Experten aus der Region. Daraus geht hervor, dass sowohl Aben-
teueranbieter als auch ein landschaftlich konkurrenzfähiges Potential vorhanden sind; 
trotzdem fehlt die Präsenz am zukunftsträchtigen �Adventure Travel & Tourism� Markt. 
Die Untersuchungsergebnisse in Südtirol und innovative Ideen aus der weltweiten 
Marktrecherche liefern die Basis für realistische Lösungsansätze, um eine stärkere 
Positionierung zu ermöglichen. Für erfolgreiche Strategieentwicklungen scheinen Ko-
operation und Motivation bei den Anbietern allerdings unerlässlich. 

Schlagwörter: Abenteueraktivitäten, Abenteuertourismus, Destinationspotential, Er-
lebniswert, Positionierung, Südtirol 
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Astratto 
L�analisi del mercato �adventure travel & tourism� e le sue possibilità in considerazione 

del posizionamento e dello sviluppo dei prodotti per la destinazione Alto Adige 

Oggetto del presente lavoro è l�analisi del mercato �adventure travel & tourism� in con-
siderazione del posizionamento e dello sviluppo dei prodotti per la destinazione Alto 
Adige. Nell�analisi letteraria sono esaminate le discussioni riguardanti questo mercato. 
Come base per gli esami successivi è stata creata una definizione di lavoro per il con-
cetto di �adventure travel & tourism�. Gli sviluppi attuali illustrano gli effetti sull�esercizio 
delle attività d�avventura e sull�industria del turismo. L�enfasi viene posta sulla �Erlebni-
sgesellschaft� con il suo desiderio d�autorealizzazione. Le nuove tecnologie e la globa-
lizzazione rappresentano alcuni dei termini più importanti in questo capitolo. 

Per quanto riguarda il turismo internazionale, l�importanza del mercato �adventure tra-
vel & tourism� sta crescendo. L�analisi dell�offerta e della domanda dei mercati interna-
zionali d�avventura permettono di delineare la concorrenza globale. Anche in questo 
segmento di mercato lo sviluppo di reti di destinazioni sta diventando fondamentale per 
restare competitivi. 

Infine, l�analisi della destinazione Alto Adige rappresenta una situazione attuale per il 
mercato �adventure travel & tourism� ed è fondata su sondaggi presso le organizzazio-
ni turistiche ed interviste ulteriori con gli esperti nella regione. Gli esiti dimostrano 
l�esistenza competitiva delle risorse naturali e la presenza degli operatori d�avventura 
nella regione, tuttavia non sono sufficientemente supportati da una rete di Marketing, 
tale da lanciarli sul mercato del �adventure travel & tourism�. Le inchieste della ricerca 
di mercato internazionale ed i sondaggi forniscono proposte di soluzione realistiche per 
un posizionamento in quest�ambito. Per il successo delle strategie però sembrano indi-
spensabili la motivazione e la cooperazione degli operatori. 

Parole chiave: Alto Adige, attività d�avventura, il valore dell�esperienza, posizionamen-
to, potenziale della destinazione, turismo d�avventura 
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Abstract  
Analyzing the markets and possibilities of �adventure travel & tourism�: a case study for 

tourism destination product development and positioning of South Tyrol 

This thesis analyzes the market of adventure travel & tourism and examines its poten-
tial for the destination South Tyrol in regards to its product development and position-
ing. First of all, a literature review was conducted aiming to examine a wide range of 
different aspects and issues of adventure travel & tourism in order to find a definition 
for future examinations. Furthermore, recent trends and issues as well as their impacts 
on the practice of adventure activities and the tourism industry were identified. Several 
major factors affect this market segment, such as a growing experience-society (Erleb-
nisgesellschaft�) with its drive for self-fulfillment, the spread of new technologies and 
the advancement of globalization. 

Interestingly, the adventure travel & tourism sector is becoming an increasingly signifi-
cant part of the international tourism industry. The market research involved in this 
study addressed worldwide trends of supply and demand in the adventure travel & 
tourism market, to illustrate global competition. As worldwide competition intensifies, 
the creation and support of destination networks become more important for marketing 
adventures. 

Further analysis of the destination of South Tyrol considers its present potential on the 
adventure travel & tourism market. Primary data were gathered through an empirical 
survey that targeted all tourism organizations and through interviews of key stake-
holders in the region. Findings revealed that, despite geographical competitive advan-
tages and already-established adventure companies in South Tyrol, marketing efforts 
are currently not sufficient to rank the region as a key competitive destination in the 
adventure travel & tourism industry. Based on these desk and field research results, 
the thesis proposes realistic solutions for developing South Tyrol as an adventure 
travel & tourism destination. For a successful implementation of strategies, however, 
motivation and cooperation on the operations side seems to be essential. 

Keywords: adventure activities, adventure travel & tourism, destination potential, posi-
tioning, South Tyrol, value of adventure experiences 
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