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0. Einleitung

Musik gehort zu den wichtigsten kulturellen Elementen unseres Lebens. Doch so selbstverstiandlich,
wie Musik heute iiber die verschiedensten Medien verbreitet wird, war es nicht immer. Erst seit ca.
120 Jahren existiert {iberhaupt die Moglichkeit, Klangereignisse zu speichern und beliebig zu
wiederholen. Mit dieser Erfindung entstand eine glamourdse, undurchsichtige Industrie, die sich zur

Aufgabe gemacht hat, Musik zu verbreiten.

Die Musikindustrie reagiert duferst sensibel auf neue Entwicklungen im Bereich der Medien, und
solche Entwicklungen gab es in den letzten 120 Jahren viele. Zur Zeit befindet sich die Musikindustrie
weltweit in einer schwierigen Phase und hat mit stagnierenden Umsatzzahlen zu kdmpfen. Es liegt
nahe anzunehmen, daf} auch hier die ,,Neuen Medien‘ einen entscheidenden Einfluf3 haben. Diese
Vermutung bewog mich dazu, die Entwicklung der Musikindustrie unter dem Aspekt der Medien zu

betrachten.

Ich werde in der vorliegenden Arbeit einen Uberblick iiber die Entwicklung der Musikindustrie geben,
mit besonderem Augenmerk auf die Rolle, die die Medien bei dieser Entwicklung spielen. Diese
Arbeit soll keine liickenlose Geschichte der Musikindustrie darstellen. Vielmehr habe ich versucht, die
wichtigsten Eckpunkte in Bezug auf die Medien bei dieser Entwicklung hervorzuheben. Die Arbeit ist
chronologisch aufgebaut. Im ersten Kapitel geht es um die fiir die Musikindustrie relevanten

Institutionen, auf die die Musikindustrie bei ihrer Entstehung sto6t.

Im zweiten Kapitel folgt eine Beschreibung der Entwicklung der Musikindustrie in den letzten 120

Jahren, wobei diese Beschreibung nach dem Aufkommen neuer Medien gegliedert ist.

Das dritte Kapitel ist der Versuch einer Bestandsaufnahme der aktuellen Musikindustrie, wobei ich
verschiedene Perspektiven einnehmen werde, um eine einseitige Beurteilung des aktuellen Zustands

zu vermeiden.

Im vierten Kapitel schlieBlich werde ich einen kleinen Ausblick auf mogliche zukiinftige

Entwicklungen geben.



1. Rechtliche Voraussetzungen und Aufgaben der Musikindustrie

Der Begriff der Musikindustrie hat sich in den 1920er Jahren, wo er zunichst im journalistischen
Kontext auftauchte, als Bezeichnung fiir den Gesamtzusammenhang der Herstellung und Verwertung
von Musik nach Gesetzen industrieller Massenproduktion eingebiirgert. Dieser Begriff zielt auf die
industrielle Fertigung der zur massenhaften Verbreitung von Musik notwendigen Tragermedien

(Notendruck, Schallplatte, CD usw.) und meint weniger den musikalisch-kreativen Vorgang selbst.'

Durch Adornos Konzept der Kulturindustrie ist dieser Begriff mit dsthetischen Implikationen
aufgeladen worden, die auf das fiir industrielle Produktionsvorgénge charakteristische Gesetz der

Serie, Standardisierung und Stereotypisierung abheben.

In meiner Arbeit bleibt Musikindustrie auf die mediale Infrastruktur musikalischer Praxis begrenzt.
Dies umfaf3t den gesamten Produktkreislauf medialer Triger und bezieht damit die Massenmedien
Rundfunk und Fernsehen ebenso mit ein wie den Handelssektor und diverse Begleitmedien sowie das
Internet. Tontrdgerproduzenten, Musikverlage sowie die audiovisuellen Massenmedien verkdrpern den
Kernbereich der Musikindustrie, der durch Studios, Grof3- und Einzelhandel, Tourneeagenturen sowie

die Musik- und Branchenpresse erginzt wird.

Die Unternehmenstypen und Produktformen sind in der Musikindustrie dulerst vielfdltig. Sie reichen
vom Ein-Mann-Betrieb bis zu international agierenden GroBunternehmen mit vielen hundert
Beschiftigten.” Auch hinsichtlich der Dynamik findet sich ein duBerst buntes Bild. Wihrend einerseits
Produkte im Bereich der Popmusik oft nur wenige Monate auf dem Markt sind, um dann von neuen
Hits abgelost zu werden, verwertet die Musikindustrie andererseits Kompositionen, die bereits

mehrere hundert Jahre alt sind.

Ich mochte in diesem Kapitel nicht néher auf die Entstehungsgeschichte der Musikindustrie eingehen,
da diese unmittelbar mit der Geschichte der Tontrager, insbesondere der Schallplatte, verbunden ist,
auf die ich im zweiten Teil meiner Arbeit niher eingehen werde. Lediglich auf den Anfang der
Musikindustrie im oben genannten Sinne mdchte ich aufmerksam machen. Dieser ist mit der
Erfindung des Tontrdgers gleichzusetzen, da hier die Mdglichkeit einer industriellen Produktion im
Sinne von Serien und die Idee der wirtschaftlichen Auswertung von Musik aufeinandertreffen und ist

damit auf das Ende des 19. Jhds. zu datieren.

In den folgenden beiden Unterkapiteln werde ich die Entwicklung der Verlage aufzeigen, die weitaus
alter sind als die Musikindustrie und heute in diesem Bereich eine Schliisselrolle spielen. Auflerdem

wird die Geschichte des Urheber- und Leistungsschutzrechtes vorgestellt, die der Musikindustrie den

! Vgl. Wicke: ,,Musikindustrie“, in: MGG, Band 6, S. 1343
2 Vgl. Hummel: ,,Musikwirtschaft in Deutschland®, in: Moser/Scheuermann: Handbuch der Musikwirtschaft,
1997, S. 38



Rahmen fiir ihre Aktivitdten absteckt und in vielféltiger Weise auch zur Ordnung des Marktes beitragt.
Damit hat es fiir die Musikindustrie eine herausragende Bedeutung. Zudem ist die Entwicklung und
Erweiterung des Urheberrechtes in starkem MafBle von den Medienentwicklungen abhéngig. Das
Urheberrecht bedarf aufgrund des schnellen Fortschritts in der Medientechnik immer wieder
Aktualisierungen und ist hdufig den durch neue Medien entstandenen Problemen nicht gewachsen. Die
Verwertungsgesellschaften sind jedoch von der Gesetzgebung abhéngig, um die Rechte der Kiinstler

adéquat vertreten zu kdnnen.

1.1. Das Verlagswesen

Dem Verlag kommt in der Struktur der heutigen Musikindustrie eine Schliisselrolle zu. Ohne ihn oder
an ihm vorbei ist ein Geschift mit Musik heute nicht mehr denkbar. Aus diesem Grunde ist an dieser

Stelle ein genauerer Blick auf die Geschichte und die heutige Funktion von Verlagen sinnvoll.

Zunichst einige Stimmen zum Begriff ,,Verlag®. ,,Verlage sind Gewerbebetriebe, die Biicher
hervorbringen, und zwar als identische Vervielfaltigungsstiicke (Kopien) aus einer Auflage, die mittels
Druck produziert wird.*® Dieser Satz war, wie Eduard Schonstedt schreibt, ,,iiber Jahrhunderte in allen

zentralen Einzelbegriffen sowie als Ganzes vollstindig “falsch® und ist es [...] auch in der Gegenwart.*

Schonstedt belegt dies auf drei Ebenen. Etymologisch zeigt er auf, dafl das erste Verlegen weit vor der
Erfindung des Druckes stattfand, denn die Sprache der ersten Drucker war das Frithneuhochdeutsche,

die Verwendung des Verbs ,,verlegen* ist jedoch schon im Althochdeutschen als ,,farlegjan* gesichert.

Greift man zu Lexika, so zeigt sich, dal auch hier die Begriffe ,,Druck oder ,,Buch nicht unter
»Verlegen® zu finden sind. Vielmehr heif3t es dort ,.fiir etwas aufkommen®, ,fiir einen Geldausgaben

machen® oder ,,Kosten vorstrecken fiir jemand oder eine Sache®.

SchlieBlich lesen wir noch in Helmut Hillers ,,Worterbuch des Buches® unter dem Begriff Verlag:
»Der ,Verleger® war auch schon im 14. und 15. Jhd. derjenige, der aufgrund intensiver
Marktkenntnisse und seiner Kreditierfahigkeit Handwerker und Heimarbeiter mit der Herstellung
verschiedener Erzeugnisse beauftragte, ihre Arbeit finanziell bevorschufte und fiir den Verkauf der

fertigen Produkte sorgte.*

Abstrakt betrachtet handelt es sich bei einem Verlag um ein gewerbliches Betriebssystem, das bereits
vor der Einfiihrung von Manufakturen und spéter Industrieunternehmen eine modernere Form des

Unternehmertums einlautete.

? Schonstedt, 1999, S. 3
4 Hiller, 1991, S. 321



