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I. Zielsetzung der Arbeit 

Die Reisebranche boomt.1 Auch das südamerikanische Land Kolumbien, dessen 

großes touristisches Potential aufgrund von Guerilla-Aktivitäten, ständigem Kampf 

gegen Drogenkartelle, Bestechungsskandalen, aber auch recht einseitiger 

Medienberichterstattung bis dato kaum ausgeschöpft werden konnte, will wieder 

mehr in das touristische Interesse rücken. Nach Angabe des Ministerio de Desarollo 

Económico ist der Tourismus einer der Sektoren, welcher am meisten durch die 

Rezession und die Probleme in der öffentlichen Ordnung betroffen ist. 

Nichtsdestotrotz ist gerade der Tourismus ein wichtiger Bestandteil zur Schaffung 

von Arbeitsplätzen.2 

 

Im Departement Huila, im Süden des Landes, liegt eines der überraschendsten 

Reiseziele Kolumbiens - das kleine Dorf San Agustín mit seinen umliegenden 

archäologischen Ausgrabungsstätten. Diese zählen zu den außergewöhnlichsten 

präkolumbianischen Zeremonialzentren ganz Lateinamerikas. 

 
Meine Arbeit will sich mit der touristischen Entwicklung dieser Stätte befassen und 

die Probleme und Hemmnisse des Tourismus nach San Agustín und auch Kolumbien 

aufzeigen. Abschließend werden diese im Rahmen einer Fragebogenaktion 

analysiert. 

 
Das folgende Kapitel soll einen ersten Überblick über die Position des Tourismus in 

Kolumbien geben. Die Analyse des touristischen Ist-Zustands (Ausgangslage) San 

Agustíns und der Ruinen in dessen unmittelbarer Umgebung ist Inhalt des dritten 

Kapitels der Arbeit. 

                                                 
1 Auch nach den fürchterlichen Anschlägen vom 11.09.2001, die ich aufs Schärfste verurteile, ist die 

Reisefreudigkeit der Menschen zwar erheblich zurückgegangen, es kann aber immer noch von 
einem Boom gesprochen werden. Das touristische Jahr 2000/2001 wird auch trotz Einbußen 
branchenweit mit einem deutlichen Plus abschließen. (Vgl. Schwäbische Zeitung, Die Reisebranche 
zeigt jetzt wieder mehr Zuversicht, 05.11.2001, Nr. 255). 

2 Vgl. Ministerio de Desarrollo Económico, Comportamiento del Sector Turismo, 2001, S. 1                                            
URL: http://www.mindesa.gov.co/publish03.htm. 



I. Zielsetzung der Arbeit 2 

Im Rahmen einer Fragebogenaktion1 wurde umfangreiches Datenmaterial erhoben, 

welches neben der Sekundäranalyse Grundlage für meine Untersuchung über 

zukünftige Entwicklungsmöglichkeiten des Ortes ist. 

Im letzten Teil werden Vorschläge gemacht, wie nach Meinung des Autors die 

Prioritäten bei der Durchführung der erklärten und beschriebenen Ziele zu setzen 

sind. 

                                                 
1 Vgl. hierzu die Erläuterungen im Kapitel IV ab Seite 51. 



 

II. Position des Tourismus in Kolumbien 

A. Kolumbien - ein kurzer Überblick 

Kolumbien, eine präsidiale Republik mit einer Ausdehnung von insgesamt 2.070.408 

km², von denen 1.141.748 km² kontinentales Festland und 928.660 km² nationales 

Meeresgewässer sind, ist nach Brasilien, Argentinien und Perú das viertgrößte Land 

Südamerikas. Die ca. 38 Millionen Einwohner des Landes konzentrieren sich zu 40% 

in den drei großen Ballungszentren Bogotá, Cali und Medellín. Mehr als 90% der 

Kolumbianer sind römisch-katholisch, daneben existieren außerdem animistische 

Naturreligionen im Amazonasgebiet sowie eine Vielzahl kleinerer, meist 

protestantischer Sekten. Die Landessprache ist Spanisch. Ebenso existieren mehrere 

indianische Sprachen. 

 

Als einziges Land Südamerikas besitzt Kolumbien Küsten an zwei Ozeanen: 1.600 

km am Atlantik und ca. 1.350 km am Pazifik. Das vielfältige Landschaftsspektrum 

reicht von den undurchdringlichen Dschungelgebieten des Amazonasbeckens zu den 

weiten Tiefebenen der Llanos, von den grandiosen Bergmassiven der Anden mit 

Gipfeln, die Höhen von mehr als 5.000 m erreichen, üppig grünen Flusstälern von 

Cauca und Magdalena bis zu feinsandigen Traumstränden mit türkisblauem Wasser 

und dem sich direkt anschließenden schneebedeckten Küstengebirge. 

 

Wichtigste Devisenquellen des Landes sind landwirtschaftliche Erzeugnisse wie 

Kaffee, Blumen und Soja sowie Erdöl, Kohle, Gold und Edelsteine. Kolumbien ist 

nach Brasilien der zweitgrößte Kaffeeproduzent der Welt, die Smaragde gelten als 

die schönsten und feurigsten unserer Erde. 

 

 

 


