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Eine Farbentscheidung1

IM GOING TO

COLOR THE SKY
BLUE. AND THE
ERASH BREEN

DON'T FORGET THAT ‘6RASS 6REEN'
i6 AN ELUSIVE TERM .. THE COLOR
OF 6RASS CAN BE CHANGED B/ THE
TURNING OF THE BLADES A% THEY
ARE BLOWN BY THE WIND...

3

THE 10EAL LOCATION T0 OBSERVE A
"GRASS GREEN" WOULD BE (N A
TEMPERATURE ZONE AT A PLACE NOT
LOWER THAN 36 DEEREES LATITUDE

AT A DISTANCE OF FROMCME TO
TEN YARDS DURING MIDDAY AND.,

Ich danke allen, die am Entstehen dieser Arbeit mitgewirkt haben.

Kéln, Juli 2000

' Quelle: Billmeyer, F. W. jr. / Saltzman, M.: Principles of Color technology, New York, u.a.,

1981, S. 13




Inhaltsverzeichnis

INHALTSVERZEICHNIS
ABBILDUNGSVERZEICHNIS
ABKURZUNGSVERZEICHNIS
1. EINLEITUNG

2. FARBE UND DESIGN IM PRODUKTMARKETING

2.1 Farbentscheidungen im Produktmarketing
2.11 Die Aufgaben des Produktmanagers
2.12 Die Ebenen von Farbentscheidungen

2.2 Fundamentale Gestaltungsprinzipien fiir Farbentscheidungen
2.21 Das Figur-Grund-Prinzip
2.22 Das Pragnanzprinzip
2.23 Das Konstanzprinzip

2.3 Das Phidnomen Farbe
2.31 Entstehen und Wahrnehmung von Farbe
2.32 Farbwirkung und Farbpsychologie
2.33 Der Anmutungscharakter von Farbe
2.34 Die Dimensionalitat und Analyse von Farbe
2.341 Die Farbparameter
2.342 Die Farbanteile oder Bunt- und Unbuntmenge

2.4 Leistungen und Funktionen von Farben
2.41 ldentifikations - und Informationsleistungen
2.42 Physiologische Leistungen
2.43 Psychologische und symbolische Leistungen
2.44 Anmutungsleistungen

3. FARBORDNUNGEN, -KATALOGE UND -SYSTEME
3.1 Definition und historische Entwicklung von Farbsystemen
3.2 Generelle Anforderungen an Farbordnungen und Farbsysteme

3.4 Aktuelle Ordnungen, Register und Systeme

3.41 Farbkataloge, Farbregister, Farbsammlungen und Farbfacher
3.412 Die RAL-Farbmustersammiung
3.412 Die HKS-Farben
3.413 Die Farbenordnung von Hickethier
3.414 Das Pantone Color System

3.42 Mechanistische Farbsysteme
3.421 Der Farbstern von ltten
3.422 Das Farbensystem von Klippers

3.43 ,Echte” Farbsysteme
3.431 Das CIE-System
3.432 Das Farbsystem von Ostwald
3.433 Das Munsell-Farbsystem
3.434 Das DIN-Farbsystem mit der DIN-Farbenkarte 6164

[S20F g -3

0~ ~

14
15
17
18
19

20
20
22
22
23

27

27



3.435 Das Natural Color System 44

3.436 Das RAL Design System 45

4. FARBENTSCHEIDUNGEN AUF BASIS VON FARBSYSTEMEN 46
4.1 Situationsbezogene Anforderungen an Farbsysteme 47
4.11 Anforderungen und Ziele auf verschiedenen Entscheidungsebenen 48

4.12 Erflllung der Anforderungen durch Farbsysteme 50

4.2 Kritische Betrachtung der vorgesteliten Systeme 51
4.3 Checkliste zur Auswahl des optimalen Systems 56
4.4 Handlungsempfehlungen bei Farbentscheidungen 57
5. RESUMEE UND AUSBLICK 58
LITERATURVERZEICHNIS \'
ABBILDUNGSVERZEICHNIS FUR DEN ANHANG Xl
ANHANG 1 - 17 ANHANG 1

EIDESSTATTLICHE VERSICHERUNG

LEBENSLAUF



Abbildungsverzeichnis

Abb. 1: Der Aufbau des menschlichen Auges.
Abb. 2: Das Chroma-Diagramm des CIE-Systems.

Abb. 3: Eine Matrix zur Auswahl geeigneter Farbordnungen

12

39

57



