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2 Einleitung

Farben sind allgegenwirtig und tiben eine groBe und vielfdltige Wirkung auf den
sie erfassenden Menschen aus. Aus diesem Grunde ist es dem Menschen ein
tiefes Bediirfnis, die farbliche Wahrnehmung und die damit zusammenhéngende

Wirkung sprachlich zum Ausdruck zu bringen.

Mit Farben beschaftigen sich verschiedenste Fachgebiete, wie zum Beispiel die
Physik, die Chemie, die Biologie, die Physiologie, die Psychologie, die
Philosophie, die Theologie, die Kunstwissenschaft, die Reproduktionstechnik
und die Farbenlehre.

Mit Farbbegriffen und Farbnamen beschiftigen sich die Volkerkunde, die
Kunstgeschichte sowie die Semiotik und die Sprachwissenschaft.

Schon hieran wird das grofie Interesse der Forschung und die Vielschichtigkeit
des Bereiches Farbe deutlich. Gleichzeitig resultiert hieraus jedoch auch eine
Problematik, denn jedes Fachgebiet hat seine eigene Perspektive, aus welcher es
mit ganz unterschiedlichen Voraussetzungen, Erfahrungen, Kenntnissen,
Zielsetzungen und Vorbehalten Farbe und Farbbezeichnungen betrachtet.

In den Anfingen des Studiums von Farbgebung und Farbbenennung hat man
sich mit dem evolutiondren Problem beschiftigt, ob sich die menschliche
Physiologie des Farbensinns und -sehens in den letzten drei Jahrhunderten
gedndert hat und so Einflul auf die Sprache hatte; in jingster Zeit beschaftigt
sich die Wissenschaft mehr mit den wechselseitigen Einflissen zwischen
Sprache und Denken. Dabei hat die bisherige Forschung vor allem jene
Farbworter in den Mittelpunkt ihrer Betrachtung gestellt, die als allgemeiner
Bestandteil eines Sprachsystems, d.h. als Gemeinbesitz aller Angehorigen einer
Sprachgemeinschaft gelten, oder hat darauf aufbauend sprachvergleichende

Untersuchungen hinsichtlich dieser Farbworter durchgefiihrt.

Das Bediirfnis des Menschen, die Farbempfindung zu verbalisieren und diese
sprachlich zu differenzieren, hat im Laufe der Zeit dazu gefiihrt, daB sich der
Wortschatz der Farbbezeichnungen stark erweitert hat. Maf3geblich an diesem

ProzeB beteiligt sind in jingster Zeit vor allem die Mode- und Werbebranche.



Interessant erscheint in diesem Zusammenhang, ob das Bedurfiis der
differenzierten Farbtonbeschreibung auch hier das Ziel der Bezeichnung ist und
wie die Bezeichnungsfrage gelost wird. Zu diesem Zweck wird in dieser Arbeit

die heutige Farbnamengebung untersucht.

Der Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit sind Autolackfarbnamen deutscher
Hersteller. Eine Beschriankung auf deutsche Hersteller wird als sinnvoll erachtet,
da diese vorrangig fir den deutschen Markt produzieren und die Farbnamen
unter Beriicksichtigung des deutschen Sprachraumes kreiert werden. Die
Farbnamen sind laut Héindlerangaben im Januar 1996 giltig.'

Es gehen nur Farbnamen der Limousinen in die Untersuchung ein, keine
Beriicksichtigung finden Farbnamen von Sondermodellen mit Sonder-
lackierungen, da diese saisonal bedingt, ereignisabhingig” und somit kurzlebig
sind oder unter Umstinden eine limitierte und einmalige Produktion darstellen.
Ahnliches gilt fiir die Farbnamen der Cabriolets, die somit ebenfalls keinen
Eingang in die Untersuchung finden.

Die die Art des Lackes naher spezifizierenden Bezeichnungen metallic,
perleffekt, mineraleffekt, mit Klarlack, Brillantlackierung bleiben, auch wenn
sie dem Farbnamen anhéngen oder durch Bindestrich mit ihm verbunden sind,
unberiicksichtigt, da sie den Lacktyp und nicht die Farbe naher spezifizieren.
Einer Analyse werden 176 Farbbezeichnungen unterzogen, die als Farbnamen

betrachtet und demzufolge grofl geschrieben werden.

Ausgehend von der Farbempfindung und der Geschichte der Farbnamen soll die
Art der Bezeichnungen fiir Autolackfarben untersucht werden. Diesbeziiglich
wird zunacﬁst die mogliche Struktur des Wortschatzes im Farbbereich ermittelt,
um anhand derer die Entwicklung der Farbnamengebung fiir Autolackfarben am
Beispiel FORD fiir die Jahre 1963-1996 darzulegen.

Die Autolackfarbnamen von 1996 sollen hinsichtlich ihrer Beziehung von

Bezeichnung und bezeichneter Farbe untersucht werden, d.h. es soll geklart

1 Die Farbtafeln der Hersteller sind als Originale im Germanistischen Seminar der Christian-Albrechts-
Universitit bet Prof. Dr. A. Schonfeldt hinterlegt.

2 z.B. hat der VAG-Konzern 1996 das Sondermodell GOLF BON JOVI mit eingeschréinktem
Farbangebot im Programm, dhnliches gilt fiir das OPEL ASTRA CABRIO, das unter dem Namen
ATLANTA angeboten wird.



werden, ob und welche Bezichung zwischen dem Bestimmungswort bzw. dem
Farbnamen und der bezeichneten Farbe besteht.
Letztlich soll untersucht werden, ob es herstellerspezifische Tendenzen der

Farbnamengebung bei den einzelnen deutschen Herstellern gibt.

Vorab sei schon darauf hingewiesen, dal es im Rahmen dieser Arbeit nicht
darum geht, eine Einordnung der Farbempfindung anhand des Farbnamens
vorzunehmen, um so zu klidren, welche Farbnuance bzw. welcher Farbton mit

der Farbbezeichnung gemeint sein konnte.
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3 Farbe

3.1 Phénomen Farbe

Eine visuelle Erfahrung ist die Farbigkeit der Welt.
Die Umwelt wird nicht nur in Form und Gréfe unterschieden, sondern auch in
ihrer Farbigkeit. Doch die Umwelt oder ein Gegenstand an sich ist nicht farbig.
Erst das Licht I8t Farbe entstehen:

,JFarbe ist keine dullere, der Materie anhaftende Eigenschaft, sondern -

nach dem heutigen Stand der Wissenschaft - eine physikalisch mef3bare
Erscheinungsform des Lichtes, denn ohne Licht gibt es keine Farbe.*'

Fiir das Sehen von Farbe ist das Licht demnach notwendige Voraussetzung. Es

kann sogar gesagt werden: Licht ist gleich Farbe.

3.2 Licht

Licht ist ein kleiner Ausschnitt aus dem Spektrum der elektromagnetischen
Wellen, und zwar der, den der Mensch sehen kann. Das fiir das menschliche

Auge sichtbare Spektrum reicht von 380nm bis 780nm.’

Wellenlinge der einzelnen Farbbereiche

UV— Violett — Blau — Grin — Gelb — Orange— Rot — Infrarot

390 430 490 570 600 630 770 nm

Abb. 1

Innerhalb dieses Spektrums finden sich alle Farben, die das gesunde menschliche
Auge schen kann. WeiBles Licht enthiilt die farbigen Bestandteile, die
sogenannten Spektralfarben, wie Newton durch Beugung mit Hilfe eines

Prismas im Jahre 1672 entdeckte. Das erhaltene Spektrum enthilt die Farben

1 Karl Eschmann: Die Farbe als Gestaltungselement. Theorie und Praxis der Farbgebung. Saarbriicken.
1975. S.11.

2 Ein nm ist ein Milliardstel Meter oder ein Millionstel Millimeter. vgl. K. Eschmann. Die Farbe als
Gestaltungselement. S.11.

3 aus Horst Kuchling. Physik. Formeln und Gesetze. Leipzig. 1979. 8.227.
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Violett, Blau, Griin, Gelb, Orange und Rot, wobei auch alle Ubergiinge
vorkommen. Newton schloB aus seinen Versuchen, daB unter weiem Licht
Dinge deshalb farbig erscheinen, weil sie einige Teile des Spektrums besser
reflektieren als andere.
Ein Gegenstand erscheint demnach umso heller und farbiger, je mehr Licht auf
diesen fillt und je mehr dieser reflektiert. Diese Reflexion des Lichtes ist
entscheidend fiir unser Farbsehen:
»Wird z.B. ein Teil des Lichtes mit einer Wellenlinge von 780-627nm
reflektiert, so ist der Gegenstand fiir uns ,rot’. Ein roter Gegenstand ist
also von Natur aus gar nicht rot, sondern nimmt die Wellenléinge fiir Rot

nicht an und wirft sie zuriick, wihrend alle anderen Wellenldingen vom
Untergrund verschluckt werden.“'

In der Farbmetrik, einem Teilgebiet der Physik, wird diese Reflexion gemessen.
Die Wellenlinge 148t sich prizise angeben. ,,Aber dadurch ist nichts iiber die
Farbe ausgesagt; denn dazu bedarf es der Betrachtung der GesetzméBigkeiten,
denen die sinnesphysiologische Verarbeitung der Strahlung unterliegt.

Diese Problematik 148t sich an einem einfachen Beispiel verdeutlichen: Mit Hilfe
physikalischer Mefigerite werden reflektierte Strahlen der Wellenléingen 750nm
und 540nm gemessen. Diese Wellenléingen lassen sich den Farben Rot und Griin
(s. Abb.1) zuordnen. Sieht man sich jedoch den Korper mit dem menschlichen
Auge an, wird man einen gelben Korper sehen. Dieser Vorgang erklért sich
durch das Prinzip der additiven Farbmischung, das auch der Mensch beim
Farbsehen anwendet. ,,Additive Farbmischung liegt z.B. dann vor, wenn
gleichzeitig oder in sehr kurzem Abstand das Licht von zwei oder mehreren

Lichtquellen oder Aufsichtfarben in unser Auge gelangen.

1 K. Eschmann. Die Farbe als Gestaltungselement. S.11.
2 Manfred Richter. Einfihrung in die Farbmetrik. Berlin und New York. 1976. S.7.
3 Werner Schultze. Farbenlehre und Farbenmessung. Eine kurze Einfiithrung. Berlin u.a. 1975. S.5.
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3.3 Additive Farbmischung

Nach den Untersuchungen des Mathematikers H. Grafimann 188t sich mit Hilfe
der vektoriellen Darstellung jede beliebige Farbe (Farbvalenz') durch die
Mischung dreier Primérvalenzen’ darstellen. ,,Eine Farbvalenz braucht [...] zu
ihrer Beschreibung stets drei voneinander unabhingige Bestimmungsstiicke; die
Farbe ist also eine dreidimensionale GroBe.” GraBmann formulierte 1853 in
seinem ersten Gesetz, daB jede Farbe eindeutig als eine Linearkombination

dreier Primérfarben dargestellt werden kann:

F= RFﬁ+ GFé+ BFE

F= Farbe

R.,G.,B. = Mengen und Betriige, mit denen die Primérfarben in der

additiven Mischung vertreten sind.

ﬁ, (5,5 = Primirvalenzen oder Primérfarben, hier: Rot, Griin, Blau.
Aufgrund des ersten GraBmannschen Gesetzes 146t sich jede Farbe mit den drei
Grundfarben reproduzieren. Wenn' z.B. farbige Flichen durch Ubereinander-
projektion mit Hilfe von Projektionsapparaten verschiedener Farben' (Rot,
Griin, Blau) erzeugt werden, werden sie als einheitliche Farbe wahrgenommen.’

Es entsteht die additive Farbmischung.

3.4 Farbsehen

Auf der Netzhaut des menschlichen Auges befinden sich 125 Millionen
Sehzellen, die farbempfindlichen Zapfen und helldunkelempfindlichen Stibchen.

1 Farbvalenz ist fir GraBmann diejenige Figenschaft einer (ins Auge einfallenden) Strahlung
(‘Farbreiz’), die das Verhalten dieses Farbreizes in der additiven Mischung mit anderen Farbreizen
bestimmt.

2 Graflimann benutzt den Ausdruck Primdrvalenz an Stelle des allgemeineren Ausdruckes Grundfarbe,
denn eine Grundfarbe ist nicht willkiirlich wéhlbar, sondern ist theoretisch und praktisch begriindbar.

3 M. Richter. Einfiihrung in die Farbmetrik. S.28.
4 vgl. Abbildung 2, S.13.
5 vgl. Giinter Wyszecki. Farbsysteme. Gottingen. 1962. S.21.
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Die Stébchen sind 10000 mal lichtempfindlicher als die Zapfen, die von der
Anzahl her nur rund 5% der Sehzellen ausmachen.'

Die Zapfen lassen sich in drei Gruppen einteilen, die jeweils auf den roten,
blauen und griinen Wellenlingenbereich reagieren.” Wenn elektromagnetische
Wellen mit der entsprechenden Linge die Zapfen erreichen, werden diese

verschieden stark erregt und der sogenannte Farbreiz wird erzeugt. Von

Nervenzellen und -stringen werden diese
Erregungen zum Gehirn weitergeleitet,
dort werden die Informationen nach dem
Prinzip der additiven Farbmischung
verarbeitet (sieche Abb. 2 und 3).

Die Zapfen gleichen also
Photorezeptoren, die eine
Empfindlichkeit ~ fir  Licht  der
Wellenlange von 435nm, 535nm und

Abb.2

560-570nm besitzen. Diese MeBgroBen entsprechen den Farben Blau, Griin und
Rot. Bei einer gleichzeitigen Stimulierung der rot- und griin-empfindlichen

Objekt 3 Wirkungsfunktionen im Auge Einheitliche

Farbempfindung
im Gehim

Reaktion auf Blau \
l \
Abb.3°

Rezeptoren entsteht nach der Young-Helmholz-Theorie der Farbreiz fiir Gelb.

Weil3 entsteht bei der gleichstarken Stimulierung aller Rezeptoren, Schwarz
beim Ausbleiben jeglicher Stimuli.* , Obgleich es also noch nicht gelungen ist,

einen einwandfreien wissenschaftlichen Beweis fiir die Theorie der drei

1 vgl. Meyers Lexikon in drei Banden. Mannheim u.a. 1995. Stichwort: Auge.

2 siehe Abbildung 1, S.10.

3 nach W. Schultze. Farbenlehre und Farbmessung. S.9.

4 vgl. Joachim Knuf. Unsere Welt der Farben. Symbole zwischen Natur und Kultur. Kéln. 1988. S.22.
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verschiedenen Zapfentypen zu erbringen, mul angenommen werden, da3 die
Augen in dieser Weise funktionieren !

Wenn eine Gruppe der Zapfen eine geringe oder gar keine Sensibilisierung fiir
den verantwortlichen Spektralbereich besitzt, spricht man von einer
Farbenblindheit (Daltonismus).

Selbst bei normal Sehenden ist nicht gewdhrleistet, da3 bei einem identischen
Farbreiz auch die gleiche Farbempfindung verspiirt wird. ,,Wéhrend die Physik
die Ursache der Farbe — das Licht — messen und kennzeichnen kann
(Spektralphotometrie), gehort die Farbempfindung in das Betrachtungsgebiet
der Physiologie und Psychologie.*?

Farbreiz :& Code F
"Re sthcht“

Emission elektromagn. Material  Reflexion  Umwandlung Leitung Fatber-
Energie  Absorption Tramsmission pfincung

Licht

Physik Physiologie Psychn-

>|¢—>|4—

Abb.4’

Wenn also im folgenden von Farbe die Rede ist, handelt es sich nicht um einen
Farbstoff oder ein Substanzgemisch, das zum Férben, Anstreichen oder Malen
gebraucht wird, wie zum Beispiel Wasserfarben, Dispersionsfarben oder
Olfarben. Vielmehr soll unter dem Begriff Farbe die vom Menschen
wahrgenommene Sinnesempfindung verstanden werden. Hierzu gehoren auch
die unbunten Farben, das ,[...] sind die neutralen Farbnuancen, also die
unbunten Grundfarben WeiBl und Schwarz und samtliche Mischungen aus ihnen,

also samtliche dazwischenliegenden Grautone.“*

1 Harald Kappers. Farbe. Ursprung, Systematik, Anwendung. Miinchen. 1972. S.24.
2 G. Wyszecki. Farbsysteme. S18f.

3 nach Harald Kuppers. Die Farbenlehre der Femnseh-, Foto- und Drucktechnik. Farbenlehre der
visuellen Kommunikationsmedien. K6ln. 1985 S.10f.

4 ebd. S.24.



