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1 Einleitung und Aufbau der Arbeit

1.1 Einleitung

Seit Anfang der 90er Jahre erlebt die FuBballbundesliga einen Boom, dessen Anzei-
chen in den letzten Jahren fiir jedermann in irgendeiner Form wahrnehmbar waren.
So werden fiir die wirtschaftliche Entwicklung der Bundesliga seit Jahren immer
wieder neue Rekorde gemeldet. Die Etats, Gehilter und Umsitze aus Merchandising,
Werbung und Fernsehrechten steigen rasant. Deutsche Spitzenfuflballer, die frither
aufgrund besserer Verdienstmdglichkeiten ihren Beruf im europdischen Ausland
ausiibten, spielen heute neben vielen ausldndischen Stars in einem der 18 Bundes-
ligateams.

Am auffilligsten ist fiir den Betrachter die gestiegene TV-Prisenz des FuBballs.
Spielergebnisse und andere Neuigkeiten gehorten zwar aufgrund des Stellenwerts des
ProfifuBballs in Deutschland schon immer zu den wichtigen Tagesnachrichten, heute
vergeht aber kein Tag, an dem die FuBballbundesliga nicht in einer speziellen Sen-
dung thematisiert wird. Dafiir sorgen neben der FuBballberichterstattung in Form von
Kurzberichten und Liveiibertragungen viele Magazinsendungen, deren Augenmerk
auf die Geschehnisse rund um den Fuf3ball gerichtet ist.

Bei der Betrachtung des Zeitpunkts, an dem der Entwicklungsschub der
FuBballbundesliga einsetzte, fillt auf, daB er der Liberalisierung des deutschen
Rundfunksystems nur wenige Jahre nachgelagert ist und mit dem Wechsel der
Ubertragungsrechte in die Hinde privater Fernsehsender {ibereinstimmt. Daraus
ergibt sich die Vermutung, daB dieser Wechsel, mit dem gleichzeitig eine Anderung
der Berichterstattung erfolgte, als Ursache fiir den Fullballboom der letzten Jahre
anzusehen ist.

Die vorliegende Arbeit setzt an dem Spannungsfeld zwischen dem Profifu3ball und
dessen Medialisierung an.” Sie versucht, die vielfiltigen Zusammenhinge zu
analysieren, um aufzuzeigen, dal fast alle bedeutenden Entwicklungen im Bereich
der Fuf3ballbundesliga in den letzten Jahren auf Verdnderungen der Medialisierung
zuriickzufiihren sind. Die Bundesliga ist z.Zt. im Umbruch begriffen. Deshalb ist ein

GroBteil der vorhandenen Literatur zu diesem Thema bereits veraltet und die

" Der Begriff Medialisierung soll sich in dieser Arbeit auf den Bereich des Fernsehens beziehen. Als
Oberbegriff umfaBt er die Berichterstattung und weitere Aktivititen der Fernsehanstalten wie
EinfluBnahme und Rechteerwerb.
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Aussagen besitzen nur noch eingeschrénkt Giiltigkeit. Daher wurde aus Griinden der
Aktualitit hauptsichlich auf Artikel und Zahlenmaterial aus Zeitschriften
zuriickgegriffen. So beschiftigten sich beispielsweise noch Ende der 80er Jahre viele
Autoren mit der Krise des FuBSballs, weil zu diesem Zeitpunkt die Zuschauerresonanz

sehr gering war.

1.2 Aufbau der Arbeit

Bevor die verinderte Fernsehverwertung des Bundesligafuliballs untersucht werden
kann, ist es notwendig, die Entwiéklungsvoraussetzungen und Merkmale des
Showsports, dem auch die FufBlballbundesliga zuzuordnen ist, zu beschreiben. Da
andere Showsportarten in Deutschland, im Gegensatz zum ProfifuBball, in den
letzten Jahren kaum einen Aufschwung erlebten, werden im zweiten Kapitel des
weiteren die Besonderheiten der deutschen FuBballbundesliga bzw. des Fuflballs

allgemein dargestellt.

Im dritten Kapitel wird die Medialisierung der Bundesliga untersucht. Das Hauptau-
genmerk gilt dabei sowohl den Verdnderungen, die seit dem Auftreten privater
Fernsehanstalten stattgefunden haben, als auch den Griinden fiir diese Entwicklung.
Dazu gehoren der entstandene Wettbewerb um die Ubertragungsrechte mit der Folge
einer ,,Preisexplosion”, die Anderungen in der Berichterstattung in quantitativer und
qualitativer Hinsicht, die direkte Beeinflussung der Bundesliga durch die Sender und

die Ubernahme von Funktionen durch das Fernsehen, die {iber die Berichterstattung

hinausgehen.

Im vierten Kapitel steht die Frage im Mittelpunkt, welche Folgen die Anderungen
der Fernsehverwertung direkt und indirekt auf die Bundesliga und ihre Vereine
haben. Neben den Auswirkungen auf die finanzielle Ausstattung, die Abhingigkeits-
situation und den Offentlichkeitsauftritt der Beteiligten wird auch der EinfluB auf das

Spiel an sich und die Zuschauererwartungen betrachtet.

Abschliefend wird, aufbauend auf den Erkenntnissen der bisherigen Entwicklung,
der Versuch unternommen, eine Prognose iiber bevorstehende, einschneidende
Verinderungen im Profifufball, wie Anderung der Organisationsform und der

Spielregeln, zu erstellen. Erschwert wird dieses Unterfangen durch die Tatsache, daf3



