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| Verzeichnis der Abklirzungen

Aufl. ... Auflage

bfai................... Bundesstelle fur AulRenhandelsinformationen
BIP..cceeee, Bruttoinlandsprodukt

bzgl. ....ccovvveeen. bezlglich

bzw. ...l beziehungsweise

(o7 T circa

CS.rri Tschechische Republik

CSFR.....ccceee.. Tschechische und Slowakische Foderative Republik
DIHT ................ Deutscher Industrie und Handelstag

DM ..., Deutsche Mark

ECU............ European Currency Unit

Einw. ............... Einwohner

EU.en, Europaische Union

IMF................. International Monetary Fond (= IWF)

IWF .. Internationaler Wahrungsfond (= IMF)

A (o Tschechische Krone

LM, Maltesische Lira, bzw. maltesisches Pfund
M., Malta

Mio. ... Millionen

MDC................. Malta Development Corporation

Mrd. ... Milliarden

0. A V. ... ohne Angabe des Verfassers

OECD .............. Organization for Economic Cooperation and Development
(2= VU pro Jahr

S e Seite

(U - unter anderem

val. oo vergleiche

z.B. o zum Beispiel
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1 Allgemeine Betrachtungen zur Standortoptimierung

Die zunehmende Globalisierung des wirtschaftlichen Wettbewerbs macht
die Verlagerung der Produktion an auslandische Standorte sowohl flr
Gro3unternehmen als auch fur mittlere und kleinere Betriebe immer at-

traktiver.

So ist es nicht verwunderlich, dal® nach einer Umfrage des Deutschen In-
dustrie- und Handelstages (DIHT)1 bei rund 6.000 Firmen vom August
1996, 28% eine Verlagerung an auslandische Standorte in den kommen-
den drei Jahren planen und 25% der befragten Firmen bereits Produkti-
onsstatten im Ausland errichtet haben. Als wichtigste Zielregion wurden

dabei die Lander Mittel- und Osteuropas genannt.

Zweifelsohne ist die Frage:

Warum, wie und wo im Ausland investieren?,
eine facettenreiche Angelegenheit, bei der viele Motive miteinander ver-
quickt sind. Vordergrindig aber werden immer die hohe steuerliche Bela-
stung und die hohen Arbeitskosten ins Feld gefuhrt, wobei die endlosen
~otandort-Deutschland-Debatten" hierzu sicher verstarkt beigetragen ha-

ben.

So werden Lander, die insbesondere

e ein weit unter dem bundesdeutschen Durchschnitt liegendes Lohnni-
veau aufweisen,

e durch vergleichsweise niedrige Steuern und Abgaben die Wettbe-
werbsfahigkeit eines Unternehmens auf der Kostenseite positiv beein-
flussen,

« in relativer Nahe zur Bundesrepublik liegen,

o trotz niedriger Lohne einen hohen Ausbildungsstand der Bevdlkerung
erkennen lassen,

bevorzugt in die Erwagungen fir einen Auslandsstandort einbezogen.

! Vgl. Niirnberger Nachrichten, o. A. V. : Umfrage des DIHT - Firmen wachsen nur im Ausland,

Nurnberg 11.12.1996




