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1 Einleitung

Gameshows und Quizsendungen - und insbesondere die des Kinder- und
Jugendfernsehens - sind ein Genre, mit dem sich die Wissenschaft bislang nur in sehr
geringem Umfang beschaftigt hat. Zwar hat sich die Zahl der wissenschaftlichen
Publikationen iiber die Fernsehunterhaitung, und dazu zahlen Gameshows und
Quizsendungen, in den letzten Jahren schon erheblich vergroBert, ein enormes Defizit ist
jedoch immer noch vorhanden. Im Bereich der Kindersendungen wird in der Forschung
vielmehr das Hauptaugenmerk auf die ,padagogisch wertvollen” Sendungen gelegt.
Gerade die Gameshows/Quizsendungen im Fernsehen fir junge Menschen scheinen fiir
die Forschung denkbar uninteressant zu sein, dafl auller emer Diplomarbeit, keinerlei
umfangreiche Arbeiten existieren. Die Gameshows/Quizsendungen im Fernsehen fiir
junge Menschen scheinen aber dennoch ein nicht zu iibersehendes Genre zu sein, da im
Laufe der Jahre insgesamt iiber 80 verschiedene Sendungen, sowohl Eigen-, als auch
Kaufproduktionen ausgestrahlt worden sind. Der Bayerische Rundfunk in Miinchen hat
dabei eine herausragende Position erlangt und innerhalb der ARD-Sender die bisher
meisten Gameshows/Quizsendungen entwickelt und produziert und sich somit im Laufe
der Jahre ein entsprechend grofles ,Know How* erarbeiten konnen. Die vorliegende
Arbeit besteht aus sechs Teillen. Im ersten Teil wird auf die Geschichte des
Kinderfernsehens eingegangen, um einen Uberblick tber das Programmumfeld der
Gameshows/Quizsendungen fiir junge Menschen zu geben. Der zweite Teil beschaftigt
sich detailliert mit der Gameshow/Quizsendung und gibt einen allgemeinen Uberblick
iber deren Entwicklung. Ein historischer Uberblick ergianzt den allgemeinen Teil. Die
Geschichte der Gameshows/Quizsendungen fiir junge Menschen wird ausfithrlicher unter
verschiedenen Aspekten im dritten Kapitel betrachtet und exemplarisch anhand von drei
Sendungsbeispielen analysiert. Besonderes Augenmerk wird auf die indirekten
Werbemoglichkeiten (Merchandising, Licensing, Product Placement und Sponsoring)
gelegt, deren Bedeutung in den letzten Jahren drastisch zugenommen hat und
wahrscheinlich weiterhin zunehmen wird, da die Redaktionen durch die Konkurrenz zu
den privaten Fernsehanstalten, die immer geringeren Produktionsetats und den
steigenden Programmbedarf genotigt werden, immer mehr, immer preiswerter zu
produzieren. Kommerzialisierung wird fir die Rundfunkanstalten immer wichtiger. Sie

missen dabei versuchen, neue Geldquellen zu erschiieen. Teil Vier enthalt die



Zusammenfassung der Untersuchungsergebnisse und den Ausblick. Die verwendete
Literatur findet man in Teil Finf, wahrend im Anhang, dem sechsten Teil, ein Glossar
uber die wichtigsten in der Analyse verwendeten Begriffe, die Untersuchungsprotokolle
der Sendungen, eine Ubersicht der jeweiligen Sendedaten und ein Musterlizenzvertrag zu
finden sind. Ziel der Arbeit soll sein, einen allgemeinen Uberblick tiber die Entwicklung
der Gameshows und Quizsendungen im Fernsehen fiir junge Menschen des Bayerischen
Rundfunks zu geben und Tendenzen aufzuzeigen. Die Strukturen der Gameshows und
Quizsendungen des BR sind jedoch auch auf die Gameshows/Quizsendungen anderer
Sender ubertragbar.

Die Auswahl der analysierten Sendungen wird durch einen wesentlichen Faktor
eingeschrankt. Da von den alten Sendungen, wie Die 6 x Klugen kein Material mehr in
den Sendeanstalten vorliegt, muf3 auf eine jingere Produktion, Zwei aus einer Klasse,
zurickgegriffen werden. Es  sollen aus dem  Programmspektrum  der
Gameshows/Quizsendungen des Bayerischen Rundfunks drei Sendungen, eine alte, eine
mittelalte und eine relativ neue Sendung analysiert werden, um deren Entwicklung und
Unterschiede herauszuarbeiten. Als Grundgesamtheit gelten alle Gameshows und
Quizsendungen fur junge Menschen, die vom Bayerischen Rundfunk produziert und/oder

ausgestrahlt wurden,

o deren Kandidaten nicht alter als 18 Jahre alt sind

e deren Hauptzielgruppen Kinder und Jugendliche sind.

Sendungen, deren Inhalt vom normalen Ablauf einer Reihe abweicht, werden nicht
beriicksichtigt. Als Stichproben sind dabei drei Sendungen in die Untersuchung
eingegangen. Da sich die einzelnen Sendungen einer Reihe nur unwesentlich
unterscheiden, scheint eine Zufallsauswahl bei Zwei aus einer Klasse, Flip Flop und
Ketchup und die Analyse jeweils nur einer Folge gerechtfertigt.

Bei Gameshows und Quizsendungen ist eine Zielgruppenabgrenzung zwischen den
Zielgruppen der Kinder und Jugendlichen nur schwer méglich (Vgl. MATTUSCH 1992,
S.23 f), deshalb werden in nachfolgender Arbeit auch Sendungen, die in den
Programmzeitschriften als Jugend-, bzw. Familienprogramm ausgewiesen sind, als
Sendungen fiir junge Menschen behandelt und analysiert. Alle ausgewiesenen

Kindersendungen operieren mit dem Begriff , Kinder* als Zielgruppe. Dieser Begriff ist



(%)

uneinheitlich - auch in verschiedenen Phasen des Kinderprogramms - denn in jeder
einzelnen Redaktion existieren unterschiedliche Vorstellungen der Zielgruppe ,,Kinder®.
Die Variationsbreite der Bedeutungen reicht hierbei von starren, durch das Alter
bestimmten Definitionen, bis hin zur voélligen Auflosung des festen Zielgruppenbegriffs.
Bei der Untersuchung geht es insbesondere darum, Veranderungen der alten Sendungen
zu den jungen Sendungen herauszustellen. Die Analyse der vorgenannten Sendungen
beschrankt sich jedoch auf die wesentlichen Inhaite. Es wird eine mikrostrukturelle
Analyse filmischer Mittel durchgefiihrt. Folgende Aspekte auf der Ebene des Produkts

werden bei der Analyse vor allem beriicksichtigt:

¢ Einstellungslangen

e EinstellungsgroBen
e Kameraperspektive
e Kamerabewegungen
e Musik

e Schnitte und Blenden

Auf aktuelle Tendenzen und Gameshowformen (auch anderer Rundfunkanstalten) soll

Bezug genommen werden, um die Vielfaltigkeit dieses Genres zu demonstrieren.

Betzdorf/Sieg, 15.12.1994 Dieter Schafer



2 Kinderfernsehen
2.1 Zur Geschichte des Kinderfernsehens

Die personellen und strukturellen Wurzeln des Kinderfernsehens findet man im
Kinderfunk. Dr. Ilse OBRIG gestaltet den Kinderfunk von RIAS-Berlin schon einige
Jahre, bevor sie beim NWDR Sendungen fiir Kinder moderiert. So ist das
Kinderfernsehen der SOer Jahre auch stark an die Personlichkeit von Dr. Ilse OBRIG
geknupft, da es keinerlet Vorbilder fur ein Kinderfernsehen in Deutschland gibt. Das
Horfunkmedium ist sowohl in inhaltlicher als auch in prasentationsspezifischer Hinsicht
der Hintergrund des Kinderfernsehens.

Nach dem Medienfachdienst ,Fernseh-Information“ beginnt Dr. Ilse OBRIG ab
11.4.1951 in Hamburg und ab 21.1.1952 in Berlin mit dem ,Aufbau der
Fernsehsendungen fiir Kinder“. In den Programmausdrucken lassen sich ab 25.4.1951
(Hamburg) und 23.3.1952 (Berlin) Kinderfernsehsendungen nachweisen (Vgl.
HICKETHIER 1991, S. 99). Die eigentliche Entwicklung des Kinderfernsehens beginnt
jedoch nach LOHR am 25.12.1952 (NWDR) mit der Sendung eines taglichen
Programmes der ARD-Anstalten in der Bundesrepublik Deutschland. Laufen bereits seit
Marz 1951 Kindersendungen als Test- und Versuchssendungen, erfolgt eine regelmafige
Ausstrahlung erst ab 1952. Im ersten Sendejahr dominiert die Kinderstunde mit Dr. Ilse
Obrig, die als Vorretter in der Programmentwicklung des Kinderprogramms anzusehen
ist. Ab Dezember 1953 bieten die ARD-Anstalten schon fast tiglich ein 30miniitiges
Kinderprogramm an, das 1954 auf taglich nahezu eine Stunde fir Kinder ab vier, bzw.
uber acht Jahre, erweitert wird. In den 50er Jahren muf3 das Kinderfernsehen jedoch

oinhaltlich und préasentationsspezifisch noch als ein Experimentierfeld angesehen

werden“. Schon in der zweiten Halfte der 50er Jahre besteht das Kinderprogramm der
ARD aus zwei Teilen: zum einen aus dem werktaglichen Sendeplatz, auf dem die
Hidyllische vom Kinderalitag weit entfernte Bastel-, Spiel-, Marionetten- und Tierwelt”
gezeigt wird (z.B. Kinderstunde mit Dr. [lse Obrig; Wir zeichnen mit Onkel Fridolin,
Bastelfamilie), zum anderen aus den bei den Kindern beliebteren Sonntagnachmittagen,
an denen eine ,, Abenteuer- und Wildwestszenerie™ mit amerikanischen Serien, wie Corky,
Fury, Union Pacific, Texas dargeboten wird. (Vgl. LOHR 1991, S. 47 £). Bei Kindern
sehr beliebt ist auch das ab 1956/57 ausgestrahlte Werbe- und Werberahmenprogramm.



Fiir die Sendeanstalten ist es jedoch - trotz fester Programmplatze und expandierender
Sendezeiten - kein oOffentliches Thema. Da fiir das Kinderfernsehen, das Teil des
Nachmittagsprogramms ist, bis 1964 keine gesonderten finanziellen und
organisatorischen Mittel zur Verfugung gestellt werden, mul man auf kostengiinstige
Produktionsmoglichkeiten zuriickgreifen. So tUbernehmen z.B. Moderatoren aus dem
Abendprogramm (z.B. Irene KOSS) auch die Moderationen von Kindersendungen. Erst
mit der Finanzaufteiluing der ARD-Anstalten (1964) findet eine Finanzierung des
Nachmittagsprogramms statt. Somit besteht das Kinderfernsehen der S5Oer Jahre
weitestgehend aus drei Prisentationsformen, den Puppenspielen in allen Variationen
(Stock-, Handpuppen und Marionetten), den Demonstrationen im Studio (der
erzahlenden Kinderstundentante, dem angeregten Bastelonkel oder dem geselligen
Wettbewerb unter Studioscheinwerfern) sowie dem Spielfilm. Die Sendungen stammen
vor allem aus dem Bereich der Mirchen, fiktiven Geschichten, Fabeln und Erzidhlungen

mit fiktiven Inhalten (Vgl. MERKELBACH/STOTZEL 1990, S. 21-36).

Im April 1956 beginnt die Geschichte des Kinderfernsehens des Bayerischen Rundfunks
die eng mit der Person Getrud SIMMERDINGS verbunden ist, die 33 Jahre lang
maBgeblich am Kinderprogramm mitwirkt. Das Nachmittagsprogramm des BR wird in
den 50er Jahren und Anfang der 60er Jahre quasi von ihr alleine bestritten. Die
diplomierte Psychologin SIMMERDING, die von Dr. Clemens MUNSTER 1954 vom
Frauenfunk mit den Worten: ,Machen sie das Kinder- und Jugendprogramm - einfach
alles, was am Nachmittag im Fernsehen ausgestrahlt werden soll“ (SIMMERDING 1991,
S. 207) abgeworben worden war, hat keinerlei Vorkenntnisse im Bereich des Fernsehens
und darf sich lediglich acht Tage bei der BBC vorbereiten. Der Stellenwert des BR-
Kinderprogramms ist damals auch nur sehr gering. Produziert wird in einer Garage, die
technischen Gerite werden in einem Ubertragungswagen untergebracht. Wenn dieser fiir
eine Sportibertragung gebraucht wird, fillt das Kinderprogramm einfach aus. Die
finanzielle Ausstattung ist so gering, dal man sich mit Filmeinkaufen aushelfen muf’.
Nachdem der Bayerische Rundfunk am 06 November 1954 sein Fernsehprogramm
eroffnet, beginnt im April 1956 die Ausstrahlung seines Nachmittagsprogramm. 1956

werden bereits Fury und Lassie eingekauft, Serien, die bis heute noch ihren Stellenwert

' Kaufproduktionen sind in der Regel immer sehr viel billiger. als Eigenproduktionen. weil die
Sendungen bei Ankauf in der Regel bereits finanziert sind und oftmals schon eine Mehrfachverwertung
durchgefiihrt worden ist und sich die Kosten deshalb auf mehrere Interessenten verteilen.



im Kinder- und Familienprogramm besitzen. Die Intention der Programmacher besteht
darin die Kinder zu unterhalten, ihnen Freude zu machen, sie zu bilden und zu
informieren. Es sollen ihnen Leitbilder gegeben werden, an denen sie sich orientieren
konnen. SIMMERDING stellt schnell fest, da3 die Kinder unterschiedlichen Alters auch
unterschiedlich reagieren. So teilt sie die Kinderprogramme in drei Alterstufen, die 5- bis
7-, 8-bis 11- und 12- bis 15jahrigen ein. Leitlinien des Programms sind unterhaltsame
Information und informierende Unterhaltung. Inhaltlich wird bei den 5- bis 7jahrigen vor
allem erdichtetes Geschehen in Form von Bilderbuchgeschichten, die abfotografiert und
in langsamen, ruhigen Kameraschwenks abgefahren werden (Bsp. Ferdinand der Stier,
Die Geschichten von Barbar, Madelin etc.), gezeigt. Wenig Text und eine
chronologische Abfolge des Geschehens sollen den Kindern das Verstehen einfach
machen. Den 8- bis 11jdhrigen sollen vor allem Orientierungshilfen gegeben werden. Da
sie dem rein emotionalen Erleben entwachsen sind, werden fir sie bevorzugt sachlich
informierende Sendungen, wie beispielsweise Tiersendungen mit Paul EIPPER, gezeigt.
Das Programm soll vor allen Dingen groBzigig in der Spannweite sein und von der
einfach erzihiten Kindergeschichte bis zur anspruchsvollen Kunstbetrachtung reichen.
Dazu gehoren auch die kleine Verkehrserziehung, die Sendung Vorsicht Rotlicht und
staats-, sozial- und berufskundliche Sendungen. Das Charakteristikum des damaligen
Programms ist es, auch eigene Serien zu produzieren. Den 12- bis 15jihrigen sollen
Leitbilder vorgestellt werden, ,die durch ihr Vorbild und Leben den Zweifeln der
Pubertierenden entgegenwirken konnen (Bsp. Kursbuch der Hoflichkeit). ,,Die Chancen
des Kinder- und Jugendfernsehens in den 50er Jahren liegen vor allem in der Zugetanheit
des Kindes zu dem neuen Medium und in dem Ergriffenwerden von den Bildern™ sowie
der Moglichkeit, darin vorbildliche Personlichkeiten vorzustellen, die von oder tber sich
berichten und die man so sieht, wie sie sind, dafl man also ihr Ur-Personlichstes, ihre
Individualitiat herausspiiren kann. Das ist Fernsehen, wenn es auch nicht das Wesen der
Dinge zeigen kann, das Echte, Wahre und Wirkliche aufscheinen 1aB3t. Das ist die Chance
den Kindern Werte zu iibermitteln, wie z.B. die Schonheit der Natur, die Weite der

Lander zeigen zu konnen etc.” (Vgl. SIMMERDING 1991, S. 210 f).

Im Gegensatz zu den USA, Japan, GroBbritannien und den Ostblockstaaten ist das
Programm fiir Kinder unter 6 Jahren im Deutschen Fernsehen - nachdem man sich einig

ist, . daB Fernsehen fur Kinder unterhalb einer ,,Schallgrenze™ von sechs bis acht Jahren



schadlich ist*“ (ESSER/MATTUSCH 1994, S. 364) - ab 1958 komplett verboten. Bis
1958 gibt es noch Sendungen fur Kinder im Vorschulalter. In den 50er Jahren kommt
dem Kinderfernsehen eine Betreuungs-, Bewahr- und Unterhaltungsfunktion (im Sinne
eines Grofmutterersatzes, die friher die Marchen vorlas und sich mit den Kindern
beschiftigte) zu, der die Bildungsfunktion mit anregenden Sendungsinhalten folgt. Erst
Ende der 50er Jahre ist ein inhaltlich-thematischer Umschwung im Kinderfernsehen
festzustellen. Dominieren bis 1957 Bastel, Turnsendungen und schulverwandte
Aufbereitungssendungen von Natur und Technik das Programm, so gewinnen verstarkt
fiktionale Erzahlungen an Programmprasenz (Vgl. STOTZEL 1991, S. 74 ff).

Die 60er Jahre sind gekennzeichnet von der Realisierung der 1960 von SPK (Standige
Programmkonferenz der ARD) und Programmbeirat beschlossenen Empfehlungen, die
bei den (Kinder-) Programmverantwortlichen jedoch auf Kritik stoBen und 1964 durch

Interviews mit ihnen zutage fordern:

e der Versuch ein ARD-verbindliches padagogisches Konzept und eine
dementsprechende Programmplanung zu verwirklichen stoft auf Widerstand

e cine zeitliche Ausdehnung des dreistundigen Kinderprogramms ist aus Kostengriinden
nicht zu verwirkhchen

e die Qualitat des Kinderprogramms ist durch US-amerikanische Unterhaltungsserien
bestimmt

e die 3-6jihrigen nehmen einen immer groBeren Anteil des Kinderpublikums ein,
werden jedoch in der Programmplanung nicht berticksichtigt

o die Kinder werden durch das ihnen gewidmete Programm nur schwer angesprochen
(Vgl. LOHR, 1991, S. 49).

Der ARD-Programmbeirat pladiert jedoch trotz der Situation fur einen intensiven
Ausbau des Kinderprogramms und entsprechende finanzielle und organisatorische Mittel.
Sicherlich hat man auch Angst vor der Konkurrenz des ZDF-Kinderprogramms, obwohl
das ZDF bis 1970 kein regelmafBiges Kinderprogramm ausstrahlt. Kindersendungen
werden seit 1966 eher beliebig im ZDF-Nachmittagsprogramm plaziert. Vor allem die
amerikanischen und japanischen Kaufproduktionen Tarzan, Schweinchen Dick und
Lassie, aber auch - mit einigem Abstand - Kalle Schwobbel kommen beim Publikum

recht gut an. Feste Kinderprogrammplitze gibt es im ZDF jedoch erst ab 1970:



mittwochs, samstags und sonntags, je 30 Minuten. Vorangegangen ist eine ausgiebige
Debatte tiber den Sinn der bisher angebotenen Qualitat des Kinderfernsehens. Man will
eigentlich eine Mischung aus Bewahrpadagogik, Handlungshilfe und Unterhaltung zum
Hauptinhalt, zu Leitkriterien des Kinderprogramms machen, wie bereits in der ARD
durch Hallo Freunde geschehen. Durch die Diskussion versucht man die kritischen
Programme Ende der 60er Jahre durch solche zu ersetzten, die bereits in der ARD Erfolg
hatten, aber dort nur vereinzelt im Programm gesendet wurden. Bronco, Fury, Lassie,
Flipper, Auf Safari, In der Bucht von Kitty Hawk und Die kleinen Strolche werden
innerhalb von kiirzester Zeit zu Markenzeichen des ZDF-Kinderprogramms. In der ARD
setzt man auf ein anderes , Pferd“. Der kommerziellen Kinderunterhaltung, wie sie das
ZDF praktiziert, setzt man (Kauf-) Produktionen aus dem In- und Ausland entgegen, wie
beispielsweise Die Kinder aus Bullerbii (Schweden), Der Schatz der 13 Hduser
(Frankreich), Die Hohlenkinder (BRD), aber auch eigenproduzierte Sendungen, wie
Augsburger Puppenkiste (HR), Indianerciub (NDR), Der Hase Cdsar (WDR),
Teleminchen und Telemekel (SDR) und Die Kinderoper (SR), die neue Inhalte und
Formen an die Kinder herantragen sollen. Auseinandersetzungen tuber das

Kinderprogramm gibt es jedoch weiterhin. Dabei sto3en dret Gruppierungen zusammen:
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e die Gruppe, die die Kinder nur als Unterhaltungskonsumenten betrachtet,
o und die Gruppe, die auf einem piadagogisch-didaktisch gestaiteten Kinderprogramm

beharrt, dabei aber keineswegs die Unterhaltungsorientierung der Kinder abwertet”

(LOHR 1991, S. 50).

Die erste Gruppe fillt der Fernsehpraxis zum Opfer, die beiden anderen bestimmen die
Kinderfernsehlandschaft der 70er Jahre nachdriicklich. Die eine Gruppe davon, pladiert
auf reine Kinderunterhaltung: Fury, Lassie, Flipper einerseits, Pippi Langstrumpf und
Pan Tau andererseits. Die andere Gruppe hingegen engagiert sich fiir ein ,,padagogisch

feniriertec Pracramme dac an die Voreehnlkinder cerichtet 1<t und inhaltlich aus [ ern-



