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1. Einleitung

"Die Kennzeichnung unserer Gesellschaft durch die multiple
Option fiihrt zu der Frage, ob die Gesellschaft in einen qualitativ
neuen Zustand gekippt ist, in einen Zustand, dessen iiberall
genannte Erscheinungsformen, wie Komplexitit, Kontingenz,
Fluktuation, Dynamik, Nichtlinearitiit, Turbulenz, Chaos alle auf
eine gemeinsame Grunderscheinung riickfiihrbar sind: die
durchgreifende Optionierung aller Lebensbereiche und
Seinsebenen." (Peter Gross)'

Wir leben heutzutage in einer sehr komplexen Gesellschaft, die oft als Postmoderne
bezeichnet wird. Das wesentliche Kennzeichen dieser postmodernen Gesellschaft ist
die zunehmende Vielfalt an unterschiedlichen Lebensformen, Wissenskonzeptionen,
Orientierungsweisen und ihre Akzeptanz. FEine einheitliche Definition der
Postmoderne it sich aus diesem Grunde nicht erstellen, da die Kriterien zur
Beschreibung der Gesellschaft selbst sehr vielfiltig sind. Sie reichen von
Informationsgesellschaft, Mediengesellschatft, Konsumgesellschaft iiber
Risikogesellschaft, Erlebnisgesellschaft bis hin zur Multioptionsgesellschaft. "Die
Postmoderne beginnt dort, wo das einheitliche Ganze aufhort [...]. Thre Vision ist eine
Vision der Pluralitdt" (WELSCH 1988. In: KEMPER 1988, S. 29f).

In Gesellschaften des 18. und 19. Jahrhunderts waren die Lebensbedingungen so
beschaffen, daB die Menschen ohne Wahlmdoglichkeiten ihren Platz in einem sozialen
Milieu besaBlen. Die personlichen Motive des einzelnen spielten keine Rolle.
Kommunikation konnte zum grofiten Teil nur vor Ort stattfinden, da rdumliche
Distanzen @ ohne  technische  Hilfsmittel, wie Transportmittel  und
Kommunikationsmedien nicht zu iiberwinden waren. Ein Milieu war gekennzeichnet
durch 'Bezichungsvorgaben' (vgl. SCHULZE 1993) in Bezug auf Pflichten,
Erwartungen und Ortlichkeiten .

Innerhalb dieser traditionellen Gesellschaften existierte eine Ubereinstimmung von

Erlebtem und GewuBtem, da man nur das wullte, was man selber tatséchlich erfahren

! GROSS 1994, S. 70. Zitat ist im Original nicht hervorgehoben [Anm.der Verfasserin].



bzw. erlebt hatte. Diese Ubereinstimmung 16st sich immer mehr auf, denn der
Leitbegriff der Postmoderne ist die Offenheit; Offenheit im Sinne von Zuginglichkeit
(vgl. GROSS 1994).

Die Sprache, der Buchdruck und vor allem die elektronischen Medien, deren
Anwendung zur Zeit ihren Hohepunkt in Multi-Media findet, sind kommunikative
Prozesse, die zum Aufbau komplexer Gesellschaften fiihren. Kommunikation ist nicht
mehr rdumlich eingegrenzt, es bilden sich immense Kommunikationsnetze iiber die
ganze Welt, in der alle miteinander kommunizieren kénnen und miteinander
zusammengeschaltet sind, wodurch folglich auch die Informationsmenge stindig
Zzunimmt.

"Die Welt erscheint aller Entfernungen beraubt" (GROSS 1994, S. 17).

Durch die modernen Kommunikationsmedien, wie Fernsechen, Telefon, Video etc.,
haben die Menschen die Méglichkeit, stdndig an verschiedenen Orten der Welt mental
anwesend zu sein: bei den kriegerischen Auseinandersetzungen im ehemaligen
Jugoslawien, bei den Affiren der britischen Konigsfamilie oder bei einem
Techno-Event in New York. Und mit den modernen Verkehrsmitteln 148t sich jeder
Punkt der Erde innerhalb von wenigen Tagen, u.U. sogar in wenigen Stunden
erreichen.

Diese Offenheit, "von allen zu allem", fiihrt zu dem, was Peter Gross mit dem Begriff
der Multioptionsgesellschaft (vgl. GROSS 1994) umschreibt: die Steigerung der
Erlebens-, Handlungs- und Lebensmoglichkeiten. Tagtéglich steht der einzelne vor der
Qual der Wahl: beim Essen, bei der Kleidung, bei der Auswahl der Informationen und
auch bei den sozialen Beziehungen (vgl. SCHULZE 1993). Die Freiheit des einzelnen
gewinnt immer mehr an Bedeutung, da durch die Zunahme der Optionen, als
"prinzipiell realisierbare Handlungsmaoglichkeiten" (GROSS 1994, S. 26), das
Individuum zunehmend selber entscheiden mufl. Dies fithrt unweigerlich zu dem
ProzeB der Individualisierung innerhalb der Gesellschaft. Das Ich wird somit zum

Zentrum der Handlungen.



