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Einleitung

Bevor ich zum Thema komme, erst ein paar Hinweise zu diesem Buch
und zu mir. Ich bin seit meinem sechsten Lebensjahr vom Radiovirus
infiziert. Damals habe ich vor unserem Grundig-Rohrenradioempfin-
ger gesessen und fasziniert Frank Elstner, Jochen Piitzenbacher und
Helga Guiton bei den ,Vier frohlichen Wellen von Radio Luxemburg®
zugehort. Spiter kamen dann noch Hilversum 3 mit Ferry Maat,
WDR 2 mit Mal Sondock und Dave Colman, sowie SWF3 mit Frank
Laufenberg dazu.

Einmal der Mann im Radio sein — das war mein Traum. Dieser
Traum sollte dann mit dem Start des Privatradios in Baden-Wiirttem-
berg 1987 und einem Engagement als Privatradiopionier und Modera-
tor bei Radio 7 in Ulm und Radio Donau 3 in Neu-Ulm wahr werden.
Seither bin ich - noch mehr - eben diesem Radiovirus erlegen.

Jetzt sind 30 Jahre vergangen, mit unterschiedlichen Stationen wie
Antenne Bayern, RTL-Radio oder dem mdr und mit vielen Herausfor-
derungen, denen ich mich gestellt habe, wie Musikredakteur, Pro-
grammchef oder Geschiftsfiihrer. Ich war auch als einer der ersten of-
fiziellen Syndicationanbieter in Deutschland erfolgreich. So habe ich
mit der European Syndication Entertainment unterschiedliche Formate
fiir bis zu 100 Radiostationen in Deutschland, Osterreich, Belgien und
Polen realisiert. Zu meinen Kunden zéhlten unter anderem alle Major
Labels in Deutschland, einige Musikverlage, Seagrams und RTL-TV.

In all den Jahren und mit allen Erfahrungen und Erkenntnissen,
die ich gewinnen durfte, ist eines geblieben: die Faszination und die
Liebe zum Medium Radio.

Was ist meine Motivation, gerade jetzt ein Buch fiir mein Lieb-
lingsmedium zu verfassen?

Die digitale Zeitenwende. Der Paradigmenwechsel in der Medien-
nutzung. Die Herausforderung des digitalen Wandels, vor der alle
»Kklassischen® Medien, also auch Radio, stehen.



Einleitung

Ich mochte allen Radiomachern Mut machen: Wir sind gut und
relevant genug, um auch im Medienmix des 21. Jahrhunderts zu beste-
hen. Wie das gelingen kann, dazu findet Thr hier einige Anregungen
und Gedanken, die ich zu Papier (oder ins Ebook) gebracht habe.

Ich werde in diesem Buch nicht stindig die ménnliche und die
weibliche Form parallel verwenden, glaubt mir: Es sind alle gemeint
und angesprochen, Weiblein, Minnlein, Transgender, Hetero- und
Homosexuelle, Schwarze, Weif3e, Gelbe, Rote und alle Mischformen.
Es nervt mich nur, immer dariiber nachzudenken, was gerade politisch
korrekt ist; denn das einzige, was z&hlt ist, wie korrekt man gegeniiber
Menschen ist. In diesem Sinne: viel Spaf3!
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Prolog

Radio 4.0: Der Weg zum Besseren - nicht zum perfekten — Radiopro-
gramm

Beim Sammeln von Inhalten fiir dieses Buch wurde mir sehr
schnell klar, dass es schon etliche Handbiicher fiir Radiomacher gibt.
Da gibt es gute, sehr gute, weniger gute, wie bei allem im Leben; wer
hier welches Buch oder welchen Autor wie bewertet, ist subjektiv. Ei-
nes jedoch ist allen gemeinsam: Sie sollen Ihnen als Leser den Weg
zum perfekten Radio weisen.

Wozu sollte ich Sie mit einem weiteren Fachbuch beléstigen, das
Thnen erklért, wie Sie perfekte Nachrichten, eine perfekte Moderation
oder die perfekte Musikplanung hinbekommen? Das haben fihige Kol-
legen bereits hinldnglich und mehr oder weniger gut erledigt.

Wonmit sich jedoch meines Wissens kaum jemand beschiftigt hat,
ist die Frage: ,Wie machen wir fiir den Horer besseres Radio?“ Genau
an dieser Stelle mochte ich ansetzen. Dazu habe ich Freunde und Kol-
legen befragt, was sie besser machen wiirden, wenn sie frei entscheiden
konnten. Ich habe mich mit Horern unterhalten und zugehort; sie
nicht aktiv befragt, sondern versucht (wie es ein guter Interviewer
macht), ihre Vorstellungen und Kritikpunkte am Radio der Gegenwart
heraus zu kitzeln. Der erste Kritikpunkt, der bei Horern, Radioma-
chern und Medienprofis iibereinstimmend kam, war...

...“Radiosender klingen alle gleich oder dhnlich.“
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