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Einleitung

Wias fiir Soziolog_innen die Umfragen, Jurist_innen die Gesetzes-
texte und Psycholog innen die Experimente, sind fiir Histori-
ker_innen und Kulturwissenschaftler_innen die Quellen. Sie sind
Ausgangspunkt und Grundlage fiir historische Forschungen, neue
Erkenntnisse und Uberlegungen. Doch ,,Quellen ist ein weitliufi-
ger Begriff. Letztlich konnen alle Relikte aus der Vergangenheit zur
Quelle werden und jiingere Studien haben gezeigt, dass auch in der
Gegenwart erhobene Daten als Quellen fiir Fragen zur Geschichte
herangezogen werden konnen. Unser Zugang zur Vergangenheit
basiert jedoch immer noch zu einem groflen Teil auf schriftlichen
Dokumenten; klassischerweise sind dies Urkunden, Aktenver-
merke, Briefwechsel, Tagebucheintrige oder Zeitungsartikel. Es
gibt allerdings noch weit mehr Zeugnisse, die Geschichts- und
Kulturwissenschaftler_innen fiir ihre Untersuchungen heranziehen
konnen und in zunehmenden Mafd auch nutzen — angefangen bei
Zeichnungen, Fotografien oder Filmen iiber Gebdude und Riume,
Stadtpline oder Landkarten bis hin zu Alltagsgegenstinden. Darii-
ber hinaus gibt es auch Quellen, die von den Forschenden selbst
generiert werden, wie zum Beispiel Zeitzeug inneninterviews.
Letztlich muss der_die Forscher_in entscheiden, welches Material
zur Untersuchung der eigenen Fragestellung am geeignetsten ist.
Trotz — oder vielleicht auch gerade wegen — dieser groflen
Gestaltungsfreiheit der Forschenden wird sich vermutlich jede_r,
die_der in den Geschichts- und Kulturwissenschaften arbeitet, an
die Situation erinnern, in der sie_er zum ersten Mal damit kon-
frontiert war, eigenstindig einen Korpus unterschiedlicher Quellen
zusammenzustellen und zu bearbeiten. Genauso kennen die meis-
ten die Frage: Welche Erkenntnis gewinne ich aus meinen gesam-
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melten Quellen und wie gehe ich dabei vor? Dies ist hiufig eine
grofle Herausforderung, da aktuelle zeithistorische sowie kulturge-
schichtliche Forschungen vielseitige, methodisch interdisziplinire
Ansitze erfordern. Unterschiedliche Verfahren der Textinterpreta-
tion, der Visual Turn, der Spatial Turn oder auch die auf dem Deut-
schen Historikertag 2012 erstmals breit diskutierte Sound History
erdffnen neue Zuginge, die soziale Konstruktion von Wirklichkeit
historiographisch zu betrachten. Dies bedeutet zugleich eine Erwei-
terung des Quellenspektrums und der Methoden.

In Handbiichern, Seminaren und Tutorien wird zwar immer
wieder quellenkritisches Vorgehen als genuine Methode der
Geschichtswissenschaft besprochen, bei der Umsetzung fiihlen sich
Student_innen und Nachwuchswissenschaftler_innen dennoch oft
unsicher: Ist mein Vorgehen tiberhaupt wissenschaftlich? Ist es legi-
tim, neben Texten auch Bilder in meine Betrachtungen mit einzu-
beziehen, und wenn ja, was muss ich dabei beachten? Gibt es eine
bestimmte Methode, durch die ich zu Interpretationen komme, die
mir andernfalls entgangen wiren? Handbiicher, die sich ihrem Titel
nach den Theorien und Methoden der Geschichtswissenschaft
widmen, geben in der Regel einen guten Uberblick iiber gingige
Herangehensweisen und Erkenntnisinteressen der Zeitgeschichte.
Wer jedoch nach Vorlagen sucht, die an einem konkreten Beispiel
das methodische Vorgehen bei der Auswertung unterschiedlicher
Quellentypen darstellen, wird kaum fiindig.

Mit dem vorliegenden Sammelband wollen wir als Dokto-
rand_innen oder seit kurzem Promovierte einen Beitrag dazu leis-
ten, diese Leerstelle zu fiillen. Der Band geht aus dem Doc-Netz-
werk der Universitit Bremen ,Zuginge zur Zeitgeschichte:
Bild — Raum — Text“ hervor. Das Netzwerk bietet Promovierenden
die Moglichkeit, ihre eigenen Forschungsprojekte zu prisentieren
und zu diskutieren. Der Austausch ist durch die unterschiedlichen
methodologischen Vorgehensweisen geprigt. Hierbei ergeben sich
sowohl Uberschneidungen als auch Differenzen, die weitere Fragen
an das Material aufwerfen und neue Deutungsperspektiven und
Interpretationen aufzeigen.
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Ziel des Sammelbands ist es, Anregungen fiir die Zusammen-
stellung des eigenen Quellenkorpus’ sowie dessen Auswertung zu
geben. Dariiber hinaus wollen wir aufzeigen, welchen Erkennt-
nismehrwert das Hinzuziehen einer bestimmten Quellengattung,
einer bestimmten Theorie oder einer spezifischen Methode fiir
die jeweilige Forschung bringen kann. Oft stellt sich nimlich die
Frage, ob ein Bild oder ein Zitat nur ausgewihlt wurde, ,weil es
so schon ist“, oder ob es tatsichlich einen Erkenntnisgewinn zum
Thema beisteuert. Die einzelnen Beitrige in diesem Sammelband
sollen und kénnen keine Patentlésungen prisentieren — denn jede
Interpretation ist letztlich subjektiv und durch die zugrunde lie-
gende Fragestellung geleitet. Durch das Arbeiten an konkreten Bei-
spielen aus dem Umfeld unserer Dissertationsprojekte soll jedoch
veranschaulicht werden, wie mit unterschiedlichen Quellentypen
konkret umgegangen werden kann.

Ahnlich vielfiltig wie der Umgang mit dem heterogenen Quel-
lenmaterial ist auch der Zugang der einzelnen Forscher_innen zu
ihrem Thema. Bei der Zusammenstellung der Artikel in diesem
Band sind im Wesentlichen drei verschiedene Herangehensweisen
deutlich geworden:

Julia Lorenzen und Meike Haunschild verfolgen in ihren Arti-
keln in erster Linie die Strategie, sich fiir die Auswertung ihrer
visuellen Quellen Anregungen aus anderen Disziplinen zu holen
(,Methodenadaption®), um diese anschliefSend dem eigenen For-
schungsinteresse entsprechend anzupassen (,Methodentransfer®).
Julia Lorenzen, die in ihrer Doktorarbeit Automobil- und Unter-
nehmenskultur anhand der Firmenjubilien der Daimler-Benz
AG untersucht hat, stellt ihr Vorgehen zur Analyse von Presse-
fotografien dar. Dabei reflektiert sie insbesondere den Inszenie-
rungscharakter derartiger Veranstaltungen, die sie in Anlehnung an
Daniel Boorstin als ,,pseudo-events® bezeichnet. Meike Haunschild
beleuchtet anhand von Reportagen {iber Menschen in Notunter-
kiinften aus den 1960er und 1970er Jahren ihren Umgang mit der
Quellengattung Fernsehbeitrag im Rahmen ihrer Doktorarbeit zu
LJArmutsdebatten im Wirtschaftswunder®. Sie nimmt dabei vor
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allem Bezug auf Gerhard Pauls Uberlegungen zu einer Visual His-
tory und orientiert sich methodisch an Analysekonzepten aus den
Filmwissenschaften.

Die Autor_innen des zweiten Teils erschlief}en sich ihr metho-
disches Vorgehen auf andere Weise. Claudia Czycholl, Hans-Ger-
hard Schmidt und Lisa Spanka wihlen zunichst einen theoretischen
Zugriff auf ihr jeweiliges Forschungsfeld. Anschlieflend entwickeln
sie daraus ihre Methodik. Somit sind Theorie und Methode in die-
sen drei Artikeln besonders stark miteinander verwoben, weshalb
hier auch von ,Methodologie“ (theoriegeleitete Methodenentwick-
lung) gesprochen werden kann.

Claudia Czycholl entwickelt ihren Zugang zur Selbst- und
Fremddarstellung von (Arbeits-)Migrant_innen in den 1960er Jah-
ren anhand von Privataufnahmen und Pressefotos. Thr methodi-
sches Vorgehen, das sich aus der Habitus-Theorie Pierre Bourdieus
ableitet, stellt sie exemplarisch an einem Foto aus ihrem Korpus
dar. Hans-Gerhard Schmidt fiihrt in seiner Untersuchung zur bun-
desdeutschen Entschidigungspraxis in der Nachkriegszeit Uberle-
gungen aus der Institutionen- und Alltagsgeschichte zusammen.
Daraus leitet er die Konzepte der ,Eigendynamik® institutioneller
Abliufe sowie des ,Eigensinns‘ individueller Handlungen ab, um
anhand dieser seine Quellen zu analysieren. Lisa Spanka, deren
Forschungsinteresse dem Beitrag von nationalen Museen zur (Re-)
Konstruktion gegenwirtiger Vorstellungen iiber und Perspektiven
auf die identitdtsstiftenden Kategorien Geschlecht und Nation in
ihrer Interdependenz gilt, stellt ihr Vorgehen zur Analyse musea-
ler Ausstellungen vor. Sie nutzt diskurstheoretische Uberlegungen
zu den Konzepten Geschlecht und Nation als leitend fiir das ana-
lytische Vorgehen und bespricht das Museum als Ort der gegen-
wartsbezogenen Geschichtskonstruktionen. In ihrem Artikel ver-
anschaulicht sie die Zusammenfiihrung diskursanalytischer und
semiotischer Untersuchungsweisen.

Im letzten Block spielen theoretische Uberlegungen ebenfalls
eine Rolle. In den Artikeln von Uta Bretschneider und Merve Liihr
sowie Christine Himmerling steht jedoch weniger die Auswer-
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tung als vielmehr die Gewinnung der Quellen im Vordergrund:
denn sowohl bei der Arbeit mit Zeitzeug_inneninterviews als auch
bei der teilnehmenden Beobachtung geht es zunichst darum, die
»Quelle®, beispielsweise in Form von Zeitzeug_innenwissen, dem_
der Forscher_in zuginglich zu machen. Dadurch, dass der_die For-
schende an der Generierung der Quelle beteiligt ist, ist bei dieser
Form des ,Zugangs zur Zeitgeschichte® die Rolle der_des Forschen-
den besonders mit zu bedenken. Uta Bretschneider und Merve
Liihr sind sich der Ambivalenz bei der wissenschaftlichen Verwen-
dung von Zeitzeug_innenwissen bewusst. Daher setzen sie sich in
ihrem Beitrag nicht nur mit den Potenzialen, sondern auch den
Grenzen der Arbeit mit Zeitzeug_innen auseinander und geben
praktische Hinweise fiir die Vorbereitung, Durchfiihrung, Bearbei-
tung und Analyse qualitativer Interviews. Christine Himmerling
beschiftigt sich ebenfalls intensiv mit der Rolle der_des Forschen-
den. Sie diskutiert in ihrem Beitrag, inwiefern die urspriinglich aus
der Ethnologie stammende Methode der teilnehmenden Beobach-
tung bereichernd in das historische Forschen einbezogen werden
kann. Dabei verweist sie insbesondere auf Studien zu Agenturen
der Geschichtsproduktion, deren Gegenstand zwar ein vergangener
ist, deren Performanz des Historischen aber immer wieder aus der
Gegenwart heraus verhandelt wird.

Mit diesem Sammelband wollen wir dazu Anstof8 geben, das
Quellenrepertoire der Zeitgeschichte in seiner ganzen Bandbreite
wahrzunehmen und auszuschopfen. Ebenso verstehen wir die
in den Artikeln vorgestellten theoretischen und methodischen
Zuginge und konkreten Vorgehensweisen als Anregungen, um die
,Zuginge zur Zeitgeschichte zu vervielfiltigen. Dementsprechend
wollen wir in unseren Artikeln auch sprachlich sichtbar machen,
dass Geschichte von einer Vielfalt von Akteur_innen erlebt und
gestaltet wird. Die Autor_innen verwenden in den Artikeln die
Unterstrichschreibweise, die aufzeigen soll, dass es mehr Identitits-

11
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entwiirfe gibt als eindeutig weibliche und minnliche.” Bei Abwei-
chungen von dieser Schreibweise handelt es sich um die jeweils
originiren Bezeichnungen aus Quellen oder verwendeter Literatur.

Zuletzt mochten wir uns herzlich bedanken: bei allen Autor_innen
fiir ihre Teilnahme an unserem gegenseitigen Peer-Review-Verfah-
ren und ganz besonders bei Inge Marszolek, auf deren Initiative das
Doc-Netzwerk entstanden ist. Wir bedauern es sehr, dass wir ihr
den fertigen Sammelband nun nicht mehr zeigen kénnen.

1 Siche dazu: AG Feministisch Sprachhandeln der Humboldt-Universitit zu Ber-
lin: Was tun? Sprachhandeln — aber wie? W_ortungen statt Tatenlosigkeit! An-
regungen zum Nachschlagen, Schreiben_Sprechen_Gebirden, Argumentieren,
Inspirieren, Ausprobieren, Nachdenken, Umsetzen, Lesen_Zuhéren, antidiskri-
minierenden Sprachhandeln, Berlin 2014.
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Julia Lorenzen

Bilder inszenierter Ereignisse.
Beispielhaft dargestellt an Quellen
zu Jubilaen der Daimler-Benz AG

Bilder inszenierter Ereignisse gehéren laut Marion G. Miiller zu
den ,schwierigsten ,Objekten® der visuellen Kommunikationsfor-
schung®’. Gemeint sind damit Fotos von Ereignissen, die fiir ein
anwesendes Publikum, meist aber vor allem fiir die Presse insze-
niert wurden. Schon in dieser Erklarung wird die Vielschichtigkeit
der Quellengattung und der ihr zugrunde liegenden inszenierten
Ereignisse deutlich. ,Nicht nur ihre multimediale Struktur, auch
die Notwendigkeit, in nur wenig Transparenz aufweisende Zusam-
menhinge einzudringen, machen Inszenierungsinterpretationen
zu einer wissenschaftlichen Herausforderung®, schreibt Marion
G. Miiller weiter.> In meiner Doktorarbeit habe ich die Unterneh-
mensreprisentation der Daimler-Benz AG anhand von Jubilden
von den 1920er bis in die 1980er Jahre untersucht.? Im Zentrum
stand dabei die Frage danach, wie sich das Unternechmen insze-
nierte. Die Analyse von Inszenierungen im Rahmen der Jubilien
war ein wichtiger Bestandteil meiner Arbeit. Dabei habe ich mich
immer wieder auch auf Fotos gestiitzt, die von den Feiern gemacht
wurden. Wie bin ich also in der Analyse von Bildern inszenier-

1 Marion G. Miiller: Grundlagen der visuellen Kommunikation. Theoriesdtze und
Analysemethoden, Konstanz 2003, 29.

2 Ebd.

3 Julia Lorenzen: Die Erfindung des Automobils. Automobil- und Unternehmens-
kultur im Spiegel der Jubilden der Daimler-Benz AG, Diss., Bremen 2015.

15
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ter Ereignisse vorgegangen und welche Erkenntnisse konnte ich
aus diesen Quellen fiir meine Fragestellung gewinnen? In diesem
Aufsatz werde ich mich zunichst den inszenierten Ereignissen und
der Bedeutung der Bilder in diesem Kontext annihern. In einem
nichsten Schritt werde ich dann anhand eines Beispiels meinen
Umgang mit Bildern inszenierter Ereignisse vorstellen, wie ich ihn
in meiner Doktorarbeit entwickelt habe.

1 Inszenierte Ereignisse

Um die Besonderheit inszenierter Ereignisse zu erfassen, mochte
ich zunichst auf den Begriff der Inszenierung genauer eingehen.
Laut der Definition der Theaterwissenschaftlerin Erika Fischer-
Lichte sind Inszenierungen ,sinnlich wahrnehmbare Vorginge®.4
Thre Materialitit und ihr Auffihrungscharakeer sind zentral fir die
Einordnung eines Vorganges als Inszenierung. Ein zweiter wichti-
ger Aspekt, den Fischer-Lichte anfiihr, ist der Verweis der Inszenie-
rung auf etwas ,Nicht-Sinnliches®, etwas ,Imaginires, das ,unter
Rekurs auf und Verwendung von unterschiedlichen Materialien
— Ridumen, Korpern, Objekten, Licht, Tonen“ sichtbar gemacht
wird.’ Die Zuschauer kénnen in der Vorfithrung diese Vorginge
wahrnehmen und erfahren und ihnen Bedeutung beilegen.
Das heifdt, dass die eigentliche Bedeutungszuweisung erst beim
Zuschauer geschieht. Umso wichtiger ist es, durch eine intensive
Auseinandersetzung mit dem Zeitgeschehen den sozialen, kulturel-
len, politischen und wirtschaftlichen Kontext zu erschlieffen, um so
ein besseres Verstindnis fiir mogliche Bedeutungszuweisungen der

4 Erika Fischer-Lichte: Performance, Inszenierung, Ritual. Zur Klirung kulturwis-
senschaftlicher Schliisselbegriffe, in: Jiirgen Martschukat/Steffen Patzold (Hg.):
Geschichtswissenschaft und ,performative turn®. Ritual, Inszenierung und Per-
formanz vom Mittelalter bis zur Neuzeit (Norm und Struktur 19), Kéln 2003,
33—54, hier 43.

Ebd.

Ebd.

a\
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Zeitgenoss_innen und die Intentionen der Planenden zu gewin-
nen. Auf die Bedeutung des historischen Kontextes wurde auch fiir
die Analyse von Bildern allgemein immer wieder hingewiesen.”
Laut Definition von Marion G. Miiller sind Inszenierungen
aber nicht nur ,komplexe, mehrdeutige visuelle Phinomene®, son-
dern sie spiegeln auch ,strategisch gestaltete Wirklichkeit” wider.®
Damit ist der zweite wichtige Aspekt der Inszenierung die bewusste
— strategische — Gestaltung des Geschehens. Im Feld der Politik
sorgen Inszenierungen immer wieder fiir Emporung: so etwa vor
einiger Zeit die Fotos aus Paris, die so retuschiert wurden, dass es
wirkte, als demonstrierten internationale Spitzenpolitiker_innen
ungeschiitzt an der Spitze des Trauermarschs fiir die Opfer der
Anschlige auf das Satiremagazin Charlie Hebdo.” Durchgeplantes
Handeln, gestellte Szenen und retuschierte Fotos werden als Ver-
stofl gegen die Wahrheitspflicht der Presse verstanden. Wie sehr
wir als Zeitgenoss_innen in unsere Bildwelten eingebunden sind,
macht auch der Umstand deutlich, dass von parlamentarischen
Demokratien erzeugte Bildwelten auch in der Wissenschaft lange
als inszenierungsarm galten. Jiingere Arbeiten widerlegen diese
Uberzeugung.® Im Fall der Unternehmensreprisentation hegen
Zeitgenoss_innen wohl kaum Zdhnliche Authentizititsvorstellun-
gen. Viel zu sehr ist die Offentlichkeit auf diesem Feld an Werbung
und Marketing gewShnt und durchschaut die angewendeten Tech-
niken und Strategien.” In der visuellen Kommunikationsforschung

7 Vgl. dazu in diesem Band auch Meike Haunschild: Fernsehbeitrige als histori-
sche Quellen — Vorschlige zur Vorgehensweise am Beispiel von Obdachlosen-
reportagen und Claudia Czycholl: Bilder von ,Gastarbeiter_innen®. Theoretische
und methodische Uberlegungen zum Umgang mit Presse- und Privatfotografien.

8  Miiller, 31.

9 hetp://www.sueddeutsche.de/politik/bild-von-kundgebung-in-paris-ein-gestell
tes-foto-darf-geschichte-schreiben-1.2302160, zuletzt gepriift am 21. 8. 2016.

10 Simone Derix: Bebilderte Politik. Staatsbesuche in der Bundesrepublik Deutsch-
land 1949 —1990 (Kritische Studien zur Geschichtswissenschaft 184), Géttingen
2009, bes. 61.

1 Erika Fischer-Lichte schreibt, dass Inszenierungen gerade dann besonders wir-
ken, wenn sie nicht als solche wahrgenommen werden. Fischer-Lichte, 44.

17
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geht es allerdings auch nicht um die moralische Bewertung des Ein-
satzes von Inszenierungen, sondern um ihre Analyse. Der Begriff
der Inszenierung wird dabei wertneutral verwendet, wie Marion G.
Miiller festhilt.” Inszenierungen sind weder als prinzipiell gut noch
als verwerflich anzusehen, sondern als eine Konstante menschli-
chen Verhaltens.?

Geht man von dieser bewussten Gestaltung der Inszenierun-
gen aus, liegt es nahe, dass die Intentionen und Strategien der
Protagonist_innen in einer Analyse nachzuvollziechen sind. Vor
diesem Hintergrund sind unternehmerische Selbstinszenierungen
ein lohnender Untersuchungsgegenstand™, dhnlich wie schon seit
einigen Jahren die Strategien und Inhalte von Werbung und Mar-
ketingmafinahmen wissenschaftlich untersucht und sozial- und
kulturhistorisch, mentalitits- oder gendergeschichtlich eingeord-
net werden.” Umso mehr gilt dies, da sich durch die Teilnahme
von Politikern_innen an Jubiliumsfeiern von groflen Unterneh-

12 Miiller, 31.

13 Dies halten Arnold, Fuhrmeister und Schiller fiir das Bediirfnis der Beherrsch-
ten nach der ,Zurschaustellung staatlicher Macht* fest. Sabine Arnold/Christian
Fuhrmeister/Dietmar Schiller: Hiillen und Masken der Politik. Ein Aufrif3, in:
dies. (Hg.): Politische Inszenierungen im 20. Jahrhundert. Zur Sinnlichkeit der
Macht, Wien 1998, 7—24, hier 11.

14 Brigitte Biehl untersuchte zum Beispiel bereits Hauptversammlungen unter thea-
terwissenschaftlichen Fragestellungen, wenn auch nicht aus historischer Perspek-
tive. Vgl. Brigitte Biehl: Business is Showbusiness. Wie Topmanager sich vor Pu-
blikum inszenieren, Frankfurt am Main 2007.

15 So z.B. Rainer Gries/Volker Ilgen/Dirk Schindelbeck: ,Ins Gehirn der Mas-
se kriechen!“. Werbung und Mentalititsgeschichte, Darmstadt 1995 und Fran-
cisco Javier Montiel Alafont: Werbegeschichte als Kulturgeschichte. Spanien
19401989, Leipzig 2010; Jia Wenjian: Werbegeschichte als Kommunikationsge-
schichte: Analyse der Anzeigenwerbung im Spiegel von 1947 bis 1990, Géttingen
2002; Siegfried J. Schmidt/Brigitte Spiefl: Die Kommerzialisierung der Kommu-
nikation. Fernsehwerbung und sozialer Wandel 19561989, Frankfurt am Main
1996. Stellvertretend fiir die linguistische Werbeforschung: Stephan Habscheid/
Hartmut Stockl: Inszenierung sozialer Stile in Werbetexten — dargestellt am Bei-
spiel der Mdbelbranche, in: Stephan Habscheid/Ulla Fix (Hg.): Gruppenstile.
Zur sprachlichen Inszenierung sozialer Zugehorigkeit (Forum angewandte Lin-
guistik 42), Frankfurt am Main 2004.
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men immer wieder die wirtschaftliche Sphire mit der politischen
sichtbar iiberschneidet, wie ich auch in diesem Aufsatz an einem
Beispiel zeigen werde.

Schlieflich sei noch auf den medialen Charakter unterneh-
merischer und auch anderer 6ffentlicher Jubiliumsfeiern hinge-
wiesen. Sie sind keine spontanen oder ,genuinen® Ereignisse, die
durch Bebilderung zu ,visualisierten Ereignissen” werden, son-
dern geplant und oft vor allem unter dem Fokus auf ihre Medien-
wirksamkeit hin inszeniert.® Medien berichten also nicht nur von
einem Fest oder halten es fiir die Zukunft fest.® Vielmehr werden
ganze Jubilden oder bestimmte Handlungen bei den Feiern allein
fiir die Kameras inszeniert. Ohne die Anwesenheit von Medienver-
treter_innen finden diese Feiern oft nicht statt, und erst durch die
Berichterstattung werden sie zum Ereignis.

Der mediale Charakter macht aus ihnen Pseudo-Events, die
»ohne die Erwartung der Berichterstattung nicht geschehen wiir-
den.“** Bereits 1961 stellte Daniel Boorstin eine Definition fiir
,pseudo-events“ auf.” Fiir ihn zeichnen sich ,Pseudo-Ereignisse*
durch vier Merkmale aus. Da ist erstens der Umstand, dass sie von
jemandem geplant wurden, also nicht spontan sind. Zweitens wer-
den sie in erster Linie — aber nicht immer ausschliefSlich — fiir die
Berichterstattung veranstaltet. Drittens ist das Verhiltnis des Pseu-
do-Events zur Realitit unklar. Gerade diese Unklarheit mache die
Pseudoevents aber zu so interessanten Untersuchungsgegenstin-
den, wenn der_die Wissenschaftler_in z.B. nach der eigentlichen

16 Dabei werde ich auch auf Uberlegungen zum Verhiltnis von Macht und Insze-
nierung eingehen.

17  DPeter Burke: Augenzeugenschaft. Bilder als historische Quellen, Betlin 2010,
157 ff.

18  Daniel Boorstin: The Image. A Guide to Pseudo-Events in America, New York
1992, 11; Miiller, 28.

19 Aufden Aspekt der Einmaligkeit jeder Auffithrung verweist Erika Fischer-Lichte.
Vgl. Fischer-Lichte, 43.

20 Hans Mathias Kepplinger: Der Ereignisbegriff in der Publizistikwissenschaft, in:
Publizistik, 46 (2001), Heft 2, 117139, hier 126.

21 Vgl. Boorstin, 10ff.
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Aussage eines Statements frage. SchlieSlich soll ein Pseudo-Event
moglichst als eine sich selbst erfiillende Prophezeiung wirken,
das heiflt, die geplante Aussage also zur Realitit werden lassen.”
Nach dieser Definition fillt ein grof8er Teil der Nachrichten in den
Bereich der Pseudo-Events, also die fiir die Medienresonanz insze-
nierten Ereignisse wie Staatsbesuche, Preisverleihungen, Pressekon-
ferenzen, Auﬁerungen von Politikern und ghnlichem. Fin solches
Ereignis kann nach Boorstin auch ein Interview, eine Aussage oder
eine aus den Medien bekannte Berithmtheit sein.” In diesem Auf-
satz mochte ich mich auf das Jubilium als Pseudo-Event beschrin-
ken, worauf auch Boorstins einfiihrendes Beispiel verweist: das
Jubiliumsbankett eines Hotels, organisiert von einem PR-Berater,
um die Reputation des Hotels zu steigern.* Jubilden sind also klas-
sische Pseudo-Events. Sie konnen in erster Linie als Inszenierungen
betrachtet werden und allzu oft ist auch nur der zentrale Teil der
Feiern dokumentiert bzw. in Presseberichten festgehalten worden.
Ihr Ereignischarakter ist damit ein Teil der ,self-fulfilling prophecy*
von Jubilden. Die Berichterstattung bestitigt das Gesagte und lsst
es so zur Realitit werden.>

Es ist wichtig, den medialen Charakter von Unternechmens-
jubilden in der Analyse zu reflektieren. Inszeniert sind sie in der
Regel mit dem Fokus auf die Herstellung von Bildern. Handlungen
und der Einsatz von symbolischen Gegenstinden verweisen auf das
Mitdenken der visuellen Ebene durch die Planer_innen der Ver-
anstaltungen. Damit sind die Fotos von Jubilien oft nicht (nur)
Dokumentation, sondern zentrales Element des Geschehens. Die
Fragestellung im Umgang mit (fotografischen) Quellen von Jubi-
lden muss also auch auf die Metaebene, auf die Aussageabsicht der

22 Ebd.

23 Vgl. ebd., 11ff. und 45 L.

24 Boorstin wihlt in seinem bekannten Buch, das 1961 erstmals erschien, ein Ban-
kett aus Anlass des 30-jihrigen Bestehens eines Hotels als einfiihrendes Beispiel.
Vgl. ebd., 9f.

25 Vgl. ebd., 12.
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Inszenierenden zielen:** denn die medialen Bilder zeigen Handlun-
gen oder Szenen, die ohne ihre Anwesenheit so vermutlich nicht
stattgefunden hitten.

2 Bilderinszenierter Ereignisse

Der mediale Charakter der inszenierten Ereignisse ist also sehr eng
und vielleicht in der heutigen Mediengesellschaft unauflosbar mit
der Produktion von Bildern verbunden. Jens Jiger weist in seiner
Einfiihrung in ,Fotografie und Geschichte® darauf hin, dass es sich
,kein staatliches Ministerium in der Gegenwart leisten konne, auf
Pressestellen zu verzichten, die Bilder zur Verfigung stellen. Glei-
ches gelte auch fiir Unternehmen und Verbinde: ,Jedwede Uber-
zeugungsarbeit oder Meinungsbeeinflussung bedient sich der Flan-
kierung durch Bilder, namentlich durch Fotografie®, hilt er fest.””
Unternehmensjubiliden sind somit als inszenierte Ereignisse keine
Besonderheit. Sie zeichnet nur der Umstand aus, dass die Bilder
nicht (nur) von den Presseabteilungen hergestellt, ausgewihlt und
vorbereitet an die Presse weitergegeben wurden, sondern dass die
Fotografen der Zeitungen und die Kameraleute der Fernsehsen-
der das Geschehen selbst fotografieren. Dadurch wohnt inszenier-
ten Ereignissen trotz aller Planung ein gewisses unvorhersehbares
Moment inne. Die Inszenierung ist genau vorbereitet, das konkrete
Bild entsteht jedoch erst im Moment des Geschehens. Es doku-
mentiert die Inszenierung, die jedoch allein auf die Herstellung
dieses Bildes hin ausgerichtet war. Dies sind die ,nur wenig Trans-
parenz aufweisende[n] Zusammenhinge®, von denen Marion G.
Miiller hinsichtlich der Interpretation von inszenierten Ereignissen
spricht.”®

26 Boorstin fragt ,Did the statement really mean what it said?“. Ebd.
27 Jens Jiger: Fotografie und Geschichte, Frankfurt am Main 2009, 144.
28 Miiller, 24.
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Warum kommt aber Bildern tiberhaupt diese herausragende
Rolle in der modernen Medienkommunikation zu? Zunichst trans-
portieren Bilder eine hohere Emotionalitit als Texte. Sie sind sozu-
sagen ,gespeicherte Emotion“* und sprechen den Betrachter auch
auf dieser Ebene direkt an. Damit erregen Bilder auch sehr leicht
unsere Aufmerksamkeit.”®> Diese Emotionalitit hingt wahrschein-
lich auch mit unserer Wahrnehmung von Bildern zusammen. Am
besten lisst sich die Besonderheit der visuellen Kommunikation im
Gegensatz zum Text erfassen. Ein Text weist eine lineare Struktur
auf und folgt einer rational-argumentativen Logik.”" Er hat einen
Anfang und ein Ende. Die Argumente sind dazwischen aufgereiht.
Visuelle Kommunikation verlduft hingegen nicht linear. Men-
schen konnen Bilder mit einem Blick wahrnehmen und miissen
sie nicht erst mithsam ,erlesen” wie einen Text. Vielmehr werden
viele Bildelemente vom Betrachter gleichzeitig wahrgenommen.
Die Verbindung der Bildelemente erfolgt assoziativ durch den
Betrachter. Sie sind somit rational nicht ginzlich erklirbar. Diese
Assoziationen beruhen aber auf Vorbildern, deren Bedeutungen
analytisch dechiffrierbar und damit interpretierbar sind. Dabei
spielt die rdumliche Anordnung von Bildelementen eine zentrale
Rolle, denn in raumlicher Nihe angeordnete Bildelemente werden
vom Betrachter auch gedanklich verbunden,”* wie es auch in dem
von mir behandelten Beispiel deutlich werden wird.

Da hier schon der Unterschied zwischen textlicher und visuel-
ler Kommunikation angesprochen wurde, mochte ich noch kurz
auf das Verhiltnis von Bild und Text in den Quellen eingehen.
Wie bereits gesagt, unterscheiden sich Bilder und Texte schon in
der Produktionslogik und -struktur. Dieses gilt erst Recht fiir ihre
Inhalte und Wirkungen. Hiufig durchdringen sich Bilder und
beigestellte Texte — z. B. in der Zeitung — allerdings wechselseitig,

29  Rainer Gries: Produkte als Medien. Kulturgeschichte der Produktkommunikati-
on in der Bundesrepublik und der DDR, Leipzig 2003, 80.

30 Jdger, 120.

31 Miiller, 22.

32 Ebd.
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erginzen oder iberlagern sich. Bild und Text konnen sich aber
auch widersprechen.” Der Zusammenhang, in dem die analysier-
ten Bilder abgebildet worden sind, ist also schon aus dem Grund
zu berticksichtigen, dass er Aufschluss tiber die vom Produzenten
beabsichtigte Wirkungsweise des Bildes geben kann.

Die visuellen Quellen, die als Beleg fiir inszenierte Ereignisse
der Unternehmensgeschichte dienen, sind in der Regel Fotogra-
fien. Fotos sind eine besondere Gattung der visuellen Quellen.
Thnen wird vom Betrachter gegeniiber Gemilden oder Zeichnun-
gen intuitiv ein héherer Wahrheitsgehalt zugeschrieben, scheint
ihnen doch ein dokumentarischer Charakter innezuwohnen. Wir
betrachten Fotos meist als Abbilder der Wirklichkeit. Ein Grund
dafiir ist, dass Fotografien das Ergebnis mechanischer, chemischer
und heute meist digitaler Prozesse sind, die dem menschlichen Ein-
griff zunichst entzogen sind. Dieser Eindruck wird durch ihren
statischen Charakter noch verstirkt. Fotos wohnt dabei aber kein
hoherer Wahrheitsgehalt inne als Filmen oder Denkmilern,** ins-
besondere, wenn sie strategisch gestaltete Wirklichkeit zeigen. Der
analytische Umgang mit Fotografien wird durch die vordergriindig
realititsnahe Abbildungsleistung erschwert.” Daher miissen bei der
Analyse die grundsitzlichen kulturellen Wahrnehmungsweisen der
Fotografie beriicksichtigt werden — denn diese bestimmen, ,,0b sie
als authentische Reproduktion der Welt gilt“.5

Wias ist also auf einem Foto zu sehen? Jens Jager betont, dass
zunichst ,die Absicht der Aufnahme in der Abbildung eines
Objektes zu sehen [ist]; was dariiber hinausgeht, entzieht sich ohne
Kenntnis des Kontextes.“”” Wir konnen bei der ersten Betrach-
tung einer Fotografie versuchen, die Intention des Fotografen zu

33 Ebd, 14.

34 Horst Bredekamp: Bildakte als Zeugnis und Urteil, in: Monika Flacke/Deutsches
Historisches Museum (Hg.): Mythen der Nationen. 1945 — Arena der Erinnerun-
gen, Mainz 2004, 45—s1, hier 45f.

35 Jager, 14.

36 Ebd,, 13.

37 Ebd., 14.
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erschlieffen, jedoch zunichst keine weiterfithrenden Aussagen
treffen. Fiir diese bendtigen wir weitere Kenntnisse z. B. iiber den
Verwendungszusammenhang des Fotos, iiber die Motivgeschichte
— die Ikonografie — und tiber soziale und kulturelle Praktiken der
Entstehungszeit des Fotos. Erst mit diesem Hintergrundwissen lisst
sich ein Foto in seinen Zeitzusammenhang einordnen. Ein Bild ist
also in der Regel nur mit einem Mindestmafd an Hintergrundin-
formationen oder einem gewissen Wissen um den Produktionszu-
sammenhang als Quelle hilfreich. Die Art der Informationen, die
aus einem Foto gewonnen werden kénnen, hingen dann mit der
Fragestellung und dem Untersuchungsdesign zusammen. Im Falle
der inszenierten Ereignisse geben die Fotos in einem ersten Analy-
seschritt Auskunft tiber die Inszenierung, tiber das fiir die Kamera
aufgefiihrte Geschehen oder wenigstens tiber einen Moment dieses
Geschehens. Sie dienen, so betrachtet, in erster Linie als Informa-
tionsquelle.®® Methodisch kann dieses Vorgehen als realienkundlich
beschrieben werden. Der_die Untersuchende betrachtet bei der
Analyse die abgebildeten Gegenstinde und Personen. Das Foto
wird als ,Fenster zu einer vergangenen Wirklichkeit“ benutzt.”
Komplexe mediale wie apparative Zusammenhinge und die Inten-
tionen des Fotografierenden bzw. der an der Inszenierung beteilig-
ten Personen bleiben hier noch ausgeblendet.*

Das Foto ist allerdings weit mehr als eine ,objektive Abbil-
dung des Geschehens. Es wurde ausgewihlt, vielleicht beschnitten
und bearbeitet. Der_die Fotograf_in war selbst Teil des Publikums,
und die Anfertigung von Fotos ist hidufig eine zentrale Absicht der
Inszenierung. Daher werden Verwendungszusammenhinge der
Fotografie wichtig, ebenso wie beigestellte Texte und zeitgeschicht-
liche Zusammenhinge bzw. Wissen um Diskussionen, Diskurse
und soziale Praktiken. Sie kénnen Aufschluss iiber weitreichende
Strategien der planenden Akteur_innen geben und so einen sehr

38  Miiller, So.

39 Jiger, 83.
40 Ebd.
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viel tieferen Einblick in deren Aussageabsichten und Kommunika-
tionsstrategien bieten.* Dies ist insbesondere von Interesse, da in
der Forschung immer wieder auf die Bedeutung der Inszenierung in
Zusammenhang mit Macht hingewiesen worden ist. Inszenierun-
gen konnen als ,Hiillen und Masken der Politik verstanden wer-
den.# Und auch die Produktion unternehmerischer Inszenierun-
gen und Bilder ist von Machtverhiltnissen geprigt.# Die ,Motive
und Absichten sowie die Deutung von Wirklichkeit“# sind mit
in die Analyse einzubeziechen, wenn Fotografien als Dokumente
politischer Geschichte gewertet werden sollen: ,Es geht also oft-
mals um die Frage, ,wer auf welche Weise und zu welchem Zweck
mit fotografierter Politik wiederum Politik® machte wollte.“ Wie
andere visuelle Darstellungen ist auch diese Art von Fotografien
Teil umfassender Diskurse. Sie vermitteln Normen und manifes-
tieren, was ,.als abbildungswiirdig, als normal und abweichend, als
schon oder hisslich gesehen wird.“«¢

All diese Uberlegungen machen deutlich, wie lohnend die
Einbeziechung von Bildern von inszenierten Ereignissen sein kann,
aber auch, wie wichtig ein reflektierter Umgang mit visuellen und
insbesondere fotografischen Quellen ist. Nur ein solcher kann die
Historiker_innen vor voreiligen Schliissen aus den Sehgewohnhei-
ten der heutigen Zeit heraus oder vor emotionalen Reaktionen und
gewohnten Zuschreibungen bewahren. Es empfiehlt sich also, sich

41 Ebd., 14.

42 Michael Maurer: Zur Systematik des Festes, in: ders. (Hg.): Das Fest. Beitriige zu
seiner Theorie und Systematik, Kéln 2004, 55-94.

43 Vgl. dazu z.B. Klaus Tenfelde: Im Zenit industriepolitischer Macht. Die Jahr-
hundertfeier der Fried. Krupp AG 1912, in: Paul Miinch (Hg.): Jubilium, Ju-
bilium... Zur Geschichte 6ffentlicher und privater Erinnerung, Essen 2005,
109—143, bes. 143 oder Alain Dewerpe: Miroirs d’Usines: Photographie Industri-
elle et Organisation du Travail a '’Ansaldo (1900-1920), Annales 42, 1079 —1114.

44 Hartmut Pogge von Strandmann: Krupp in der Politik, in: Klaus Tenfelde, Bilder
von Krupp. Fotografie und Geschichte im Industriezeitalter, Miinchen *2000,
181202, hier 182.

45 Ebd.
46 Jdger, 14.
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ein mehrstufiges Analyseverfahren anzugewdhnen, auch wenn sich
diese ausfiihrliche Betrachtung im spiteren Text nicht immer wie-

derfindet.

3 Forschungsstand

Wie kann ein solcher Umgang aussehen? In unternehmenshistori-
schen Untersuchungen der letzten Jahre haben Autor_innen immer
wieder visuelle Quellen einbezogen. Genannt seien hier die Arbei-
ten von Klaus Tenfelde.# In seinem Vorwort zum Band , Bilder von
Krupp® legte er einige Regeln fiir den Umgang mit Fotografien
dar.® Ausfiihrliche Bildanalysen unternahm Rolf Sachsse in sei-
ner Analyse der Produktionsjubilien bei VW. # Andere Arbeiten
widmeten sich unter Verwendung von Fotomaterial Messen als
Ausdruck unternehmerischer Reprisentation.”® Oft blieben visu-
elle Quellen in der Unternehmensgeschichtsschreibung der letzten
Jahre und auch in der Untersuchung unternehmerischer Reprisen-

47 Klaus Tenfelde: ,,Krupp bleibt doch Krupp®. Ein Jahrhundertfest — Das Jubilium
der Firma Fried. Krupp AG in Essen 1912, Essen 2005 und ders. (Hg.): Bilder.

48 Die Beitrige sollen ,die historischen Fotografien als Quelle ernst nehmen® und
sie einer ,,dufleren Quellenkritik® unterwerfen; die Fotos sollen originalgetreu ab-
gebildet werden. Klaus Tenfelde: Einfithrung, in: ders., Bilder, 9—12, hier 10.

49 Rolf Sachsse: Der 3000. Volkswagen fiir Luxemburg. Zur visuellen Inszenierung
von Produktionsjubilden in der bundesdeutschen Nachkriegsindustrie, in: Zeit-
historische Forschungen/Studies in Contemporary History, Online-Ausgabe, 6
(2009), H. 2, URL: http://www.zeithistorische-forschungen.de/16126041-Sachs
se-2-2009, zuletzt gepriift am 21.8.2016, hier 4.

5o Julia Grofle-Borger [Lorenzen]: Trade Fairs and Propaganda. Fifty Years of the
Automobile at the 1935 and 1936 Berlin Auto Shows, in: Journal of Historical Re-
search in Marketing 6 (2014), Nr. 4, 460—484; Thomas Grof8bslting: Die Ord-
nung der Wirtschaft. Kulturelle Reprisentation in den deutschen Industrie- und
Gewerbeausstellungen des 19. Jahrhunderts, in: Hartmut Berghoff/Jakob Vogel,
(Hg.): Wirtschaftsgeschichte als Kulturgeschichte. Dimensionen eines Perspek-
tivenwechsels, Frankfurt am Main 2004, 377—404 und ders.: ,Im Reich der Ar-
beit“. Die Reprisentation gesellschaftlicher Ordnung in den deutschen Indus-
trie- und Gewerbeausstellungen 1790-1914, Miinchen 2008.
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tation jedoch noch ausgeschlossen™ oder wurden nur zur lllustration
eingesetzt.” So wundert es nicht, dass systematische Uberlegungen
zur Einbeziechung von visuellen Quellen in die Unternehmensge-
schichte im Allgemeinen oder von Fotografien inszenierter Ereig-
nisse in die Untersuchung unternechmerischer Reprisentation oder
Pressearbeit weitgehend fehlen.

Da unternehmerische Reprisentation in der Geschichtswissen-
schaft bisher kaum untersucht wurde, sei hier auf die politische
Reprisentationsforschung verwiesen, vor allem, da Simone Derix in
ihrer Studie tiber Staatsbesuche in der Bundesrepublik 1949 —1990
exemplarisch an den Besuchen bei der Firma Krupp zeigt, wie sich
unternehmerische und staatliche Reprisentation oft {iberschnei-
den.” Arnold, Fuhrmeister und Schiller erkennen in der politi-
schen Inszenierung eine historische Gegebenheit, die sich ,wie ein
roter Faden® durch die Geschichte ziehe. Sie sei kein neuartiges
Phinomen, habe jedoch stindig ihre Gestalt verindert.* Fiir die
unternehmerische Selbstinszenierung und tiberhaupt fiir jede Insti-
tution ist Ahnliches anzunehmen; im Drang oder der Fihigkeit zur
Inszenierung wird eine anthropologische Konstante gesehen.” Isner
bezeichnet Inszenierung als ,Institution menschlicher Selbstaus-
legung®, bzw. als den ,unablissigen Versuch des Menschen, sich
selbst zu stellen®, sich also seiner selbst zu vergewissern.”®

st Susanne Knabe: Firmenjubilden. Geschichtsbewusstsein deutscher Unternehmen
1846 bis 1997, Diss., Miinchen 2004.

52 Veit Damm: Selbstreprisentation und Imagebildung. Jubiliumsinszenierungen
deutscher Banken und Versicherungen im 19. und frithen 20. Jahrhundert, Leip-
zig 2007.

53 Derix, bes. 61ff.

54  Arnold/Fuhrmeister/Schiller, 10.

ss  Fischer-Lichte, 46f.

56 Ebd.
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4 Vorgehen

Aufgrund der Literaturlage erschloss ich mir mein Vorgehen fiir
meine Dissertation einerseits aus den sehr gelungenen Anwen-
dungsbeispielen der Unternehmensgeschichte und den methodi-
schen Hinweisen der Handbiicher zu visuellen bzw. fotografischen
Quellen. Vor allem waren die Arbeiten von Marion G. Miiller und
Jens Jager bzw. fir die Analyse von filmischem Material die Arbei-
ten von Knut Hickethier sehr hilfreich.” Wie die meisten Ansitze
zur Arbeit mit visuellen Quellen gehen diese auf die Arbeiten des
Kunsthistorikers Erwin Panofsky zuriick, auch wenn die ,,Ikono-
graphie®, die klassische Motivgeschichte, in meiner Arbeit nur eine
untergeordnete Rolle spielte. Panofsky orientierte sich fiir seine
Lehre von der Entzifferung der Tkonografie erstmals an den Prin-
zipien der Semiotik, an dem grundsitzlichen Wissen um die Arbi-
traritit — also die Willkiirlichkeit — der Zeichen.® Deren Bedeutung
beruht also auf menschlichen Konventionen und kann sich somit
iiber die Zeit indern. Der Dreischritt, den er in seinem bekannten
Aufsatz ,,Problem der Beschreibung und Inhaltsdeutung von Wer-
ken der bildenden Kunst“? vorschligt, ist heute die Grundlage oder
zumindest ein Anhaltspunket fiir die meisten Analysemethoden von
Bildern.% Die einzelnen Schritte dieses Dreischrittschemas, die von
Marion G. Miiller empfohlen werden, sind die Bildbeschreibung,
die Bilddeutung und die Bildinterpretation.®

57 Vgl Miiller; Jiger; Knut Hickethier: Film- und Fernsehanalyse, Stuttgart/ Weimar/
Metzler *2001.

58 Vgl z. B. Miiller, 33 und Martha Howell/Walter Prevenier: Werkstatt des Histori-
kers. Eine Einfithrung in die historischen Methoden, Kéln, Weimar, Wien 2004,
31f.

59 Erwin Panofsky: Zum Problem der Beschreibung und Inhaltsdeutung von Wer-
ken der bildenden Kunst, in: Logos 21 (1932), 103—119.

60 Vgl. dazu Hickethier, 44.

61 Miller, 34. Im Wortgebrauch von Panofsky etwas abweichend spricht sie auch
von der priikonografischen Analyse — der Beschreibung dessen, was zu sehen
ist —, gefolgt von der ikonografischen Analyse, die sich der Frage widmet, wie
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Ich habe diesem Dreischritt die innere und duflere Quellen-
kritik vorangestellt, wie sie Tenfelde empfiehlt. Hierfiir sind der
schriftliche Kontext, die Datierung und eine intensive Betrach-
tung zentral, die der gewohnheitsgemifen fliichtigen Bildbetrach-
tung zuwider lduft.> Der Beschreibung folgt dann eine intensive
Auseinandersetzung mit dem Kontext der Darstellung.®® Dabei ist
auch eine tiefere Auseinandersetzung mit den Produktionsstrukeu-
ren vonnoten, die nicht nur Kenntnisse der Arbeit von Pressefoto-
graf_innen umfassen, sondern auch solche der Arbeit von Presse-
und Eventabteilungen in Unternehmen.**

Es ging mir vor allem um die (visuellen) Ausdrucksformen, die
Unternehmen finden, um sich innerhalb der historischen Rahmen-
bedingungen und Diskurse positiv zu prisentieren. Mich interes-
sierten insbesondere die Bedeutungen der abgebildeten Personen,
Handlungen, Posen und Gegenstinde in ihrem soziokulturellen
Kontext sowie eine zeitbedingte Lesart der Bilder, die von den
kulturellen Gegebenheiten und dem Wissen der jeweiligen Rezi-
pient_innen abhingt.® Die tiberzeitliche Ikonografie, die die Bild-
traditionen nachzeichnete, war dagegen zweitrangig, auch wenn sie
teilweise in die Analysen hineinspielte.

Wichtig ist es, sich bewusst zu machen, dass in Bildanalysen auf
keinen Fall Eindeutigkeit erzielt werden kann. Sie bleibt immer ,,im
Wesentlichen Bedeutungszuweisung®.® Hinweise auf eine mogli-
che Lesart der Zeitgenoss_innen konnten teilweise Presseberichte
geben, sofern sie nicht nur die Pressemeldung des Unternehmens
wiedergaben. Das kdnnen mitunter wichtige Hinweise sein. Dieses
gilt ebenso fiir die Bildproduktion. Auch ihr lag oft eine bewusst
gesteuerte Auswahl des Gegenstandes zugrunde, jedoch sind auch

etwas dargestellt ist, und schliefllich der ikonologischen Interpretation, die der
Frage nachgeht, was das Dargestellte bedeutet. Vgl. ebd., 33.

62 Jager, 79.

63 Vgl. ebd., 94 1T, Miiller, 42.

64 Vgl ebd., 54.

65 Vgl Jiger, 144 und 97.

66 Miiller, 42.
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die unbewussten Bildvorstellungen ihrer Produzent innen zu
beachten. Erstere lisst sich teilweise durch Planungsunterlagen,
Pressetexte oder -anweisungen erschlieflen, letztere nur durch ein
tiefes Verstindnis der Bildtraditionen und einen méglichst genauen
Blick auf die zeitgendssischen Sehgewohnheiten.” In meinen
Archivrecherchen bin ich hiufiger auf Planungsunterlagen von Ver-
anstaltungen gestofen. In den seltensten Fillen wurden in diesen
aber die Inszenierungen niher erldutert oder deren Hintergriinde
dargelegt.®® Aus diesen schriftlichen Quellen liefSen sich jedoch vor
allem wertvolle Hintergrundinformationen gewinnen, zum Bei-
spiel iiber die anwesenden Personen, den Ablauf der Veranstaltung
oder die Reden, die bei den Anlissen gehalten wurden.

4.1 Verwendete Quellen und Korpusbildung

Die Quellen fiir meine Dissertation stammten zum grofiten Teil
aus den ,,Mercedes-Benz Classic Archiven®. Das Konzernarchiv des
Stuttgarter Automobilbauers wurde 1935 im Vorfeld des so. Jahres-
tags des Automobils gegriindet, steht also selbst im unmittelbaren
Zusammenhang mit einem Automobiljubilium. In ihm gibt es
einen eigenen Bestand ,Jubilden®. Er ist vermutlich 1961 anlisslich
der 75-Jahr-Feier fiir das Auto angelegt worden. Diese ist sehr gut
durch Quellen belegt.®” Sehr umfangreich, aber gleichzeitig liicken-
hafter dokumentiert sind die Feierlichkeiten und Kommunikati-
onsmafSnahmen von 1986. ,100 Jahre Automobil“ wurden in die-
sem Jahr gefeiert.”® In anderen Bestinden gibt es weiteres Material,

67 Vgl Jager, 144.

68  Solche Konzeptiiberlegungen konnte ich allein fiir das Jubilium 1986 feststel-
len, was vermutlich mit der Professionalisierung der Offentlichkeitsarbeit zusam-
menhingt, in deren Zuge vermehrt auf die Ausformulierung von Konzepten ge-
setzt wurde. Vgl. Mercedes-Benz Classic Archive (MBCA): Jubilien: 1986. Welt
mobil.

69 MBCA: Bestand Jubilien 1—15.

70  MBCA: Bestand Jubilien, 100 Jahre Automobil.
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das tiber Jubilien Auskunft gibt: In der zum Archiv gehérenden
Bibliothek sind zahlreiche Jubiliumspublikationen erhalten, die
Konzernpublikationen berichten davon, im Bestand ,Ausstellun-
gen® finden sich Informationen iiber Jubiliumsfeiern und -deko-
rationen auf Automobilausstellungen. Festreden sind mitunter in
den Bestinden der ehemaligen Fiithrungskrifte enthalten, Jubili-
umsanzeigen im Bestand der Werbeabteilung. In der Multimedia-
datenbank sind viele Fotografien von Feiern und Ausstellungen
ebenso archiviert wie einzelne Tonband- oder Videomitschnitte. In
meiner Doktorarbeit habe ich all diese Quellengattungen heran-
gezogen, um ein moglichst vielschichtiges und differenziertes Bild
von den Jubiliumsfeiern und den darin be- und verhandelten The-
men zeichnen zu konnen. In diesem Aufsatz beschrinke ich mich
auf die Fotos inszenierter Ereignisse und das Material, das weitere
Informationen zu diesen Bildern liefert.

Die Anzahl der tiberlieferten visuellen Quellen nimmt dabei
im Verlauf des 20. Jahrhunderts stetig zu. Dies stellte mich vor die
Schwierigkeit der Auswahl passender Quellen fiir die intensive Ana-
lyse in meiner Dissertation. In der Literatur zum Umgang mit visu-
ellen Quellen wird auf die Korpusbildung in der Regel nicht ein-
gegangen. Ich lief mich hier — wie vor allem in der Diskursanalyse
tiblich — von meiner Fragestellung leiten.” In einem ersten Schritt
bezog ich so simtliches visuelles Material ein, in dem und durch
das sich das Unternehmen anlisslich seiner Jubilden reprisentierte.
In dieser ersten Sichtung der textuellen, visuellen, auditiven und
audiovisuellen Quellen verschaffte ich mir einen Uberblick iiber
die Beschaffenheit des Materials und suchte nach den wiederkeh-
renden oder besonders wichtigen Themen und auffilligen Beson-
derheiten.

So entstand eine differenziertere Fragestellung bzw. die kon-
krete Themensetzung meiner Arbeit. Im Zentrum meiner Analyse
standen daraus resultierend bei jedem untersuchten Jubilium die

71 Vgl dazu z.B.: Achim Landwehr: Geschichte des Sagbaren. Einfithrung in die
historische Diskursanalyse, Tiibingen 2001, 120.
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»Unternehmensbilder®, unter denen ich jeweils die historischen
Selbstbilder des Unternehmens, die Geschichten des Erfolgs, die
erzihlt wurden, die Darstellung der Produkte sowie die Darstel-
lung und Integration der Mitarbeiter_innen untersuchte. Weiter
widmete ich ein Kapitel dem Motorisierungsdiskurs und schlief3-
lich eines der (Selbst-)Verortung der Daimler-Benz AG in Gesell-
schaft und Politik. Wann immer es sinnvoll erschien und ich iiber
visuelle Quellen verfiigte, die die von mir gefundenen Strategien
der Selbstdarstellung besonders anschaulich machten, die schrift-
lichen Quellen um einen wichtigen Aspekte erginzten oder ihnen
widersprachen, bezog ich Zeichnungen oder Fotografien in die
Argumentation ein und analysierte sie im Zusammenhang mit
dem restlichen Quellenmaterial. Ein Beispiel eines solchen Fotos
und seiner Analyse im Kontext der schriftlichen Quellen und der
zeithistorischen Hintergriinde méchte ich im Folgenden zur Veran-
schaulichung des Vorgehens vorstellen.

4.2 Beispiel: Pressefoto vom 100. Automobiljubilaum

Als Beispiel ausgewidhlt habe ich ein Foto, das ich hier zunichst
beschreiben werde. Die Herkunft und die Hintergrundinformati-
onen werde ich im Anschluss an die Bildbeschreibung im Rahmen
der Bildanalyse einflieffen lassen. Bildbeschreibung, Inhaltsanalyse
und Interpretation werde ich dabei in drei getrennten Schritten
durchfiihren, wie es in der Literatur empfohlen wird.”

72 In meiner Doktorarbeit sind aus Platzgriinden diese drei Schritte aber oft ver-
schmolzen. Vgl. Lorenzen.



