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Zusammenfassung/Abstract 

Hintergrund: Das Internet spielt eine sehr wichtige Rolle in der heutigen Gesellschaft 

und die Partnersuche hat sich dieser Veränderung angepasst. Eine Möglichkeit stellen 

Online-Dating Portale dar. Den Hintergrund zu der vorliegenden Untersuchung bildete 

die Frage nach den Unterschieden zwischen Nutzern und Nicht-Nutzern in Bezug auf 

ihre Persönlichkeitsmerkmale, gemessen mithilfe der Big Five. Fragestellung: Es 

wurden Unterschiedshypothesen in Bezug auf die Nutzung bzw. Nicht-Nutzung für 

jede einzelne Persönlichkeitsdimension aus den Big Five aufgestellt. Methode: Zur 

Überprüfung der Hypothesen wurde eine Online-Umfrage mit insgesamt 

132 Teilnehmern (66 Nutzer und 66 Nicht-Nutzer von Online-Dating Portalen) 

durchgeführt. Die Teilnehmer machten Angaben, ob sie Online-Dating Portale nutzen 

oder nicht und bearbeiteten die Kurzskala von Schupp und Gerlitz zum Thema 

Big Five. Ergebnisse: Die Analyse der erhobenen Daten und die Testung der 

Hypothesen ergab, dass sich kein statistischer Unterschied zwischen Nutzern und 

Nicht-Nutzern in den folgenden Persönlichkeitsdimensionen nachweisen ließ: 

Offenheit für neue Erfahrungen, Extraversion, Gewissenhaftigkeit und 

Verträglichkeit. Für die Persönlichkeitsdimension Neurotizismus konnte die gerichtete 

Alternativhypothese, also ein statistischer Unterschied zwischen Nutzern und Nicht-

Nutzern, angenommen werden und es ergab sich ein schwacher Effekt. 

 

Background: The internet plays an important role in the everyday life and the search 

for a partner changed over time. One possibility is the usage of online-dating portals. 

The background of the present analysis is the difference between user and non-user in 

matters of personality traits (Big Five). Question: The differential hypothesis was 

deployed for usage and non-usage for each individual personality trait of the Big Five. 


