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F)T

FSTS

GL;

Verhaltnisgleichung zwischen Auslandstéatigkeit F — bestehend aus
dem Engagement innerhalb der Heimatregion HR (Rest of Home
Region), abzgl. des Heimatmarktes HM und zzgl. dem Engagement
aulBerhalb der Heimatregion RW (Rest of World) — und der
Gesamttatigkeit T aller Regionen (inkl. Heimatmarkt HM). Bspw.
messbar anhand des Umsatzes (s. FSTS).

. T_F_(HR—HM+RW)
/ T (HR+RW)

Verhéltnisgleichung zwischen Auslandsumsatz FS (Foreign Sales)
und Gesamtumsatz TS (Total Sales).

FSTS = kS
TS

Globalitdt GL einer Person i auf Basis der Landermarktwahl x;; =
{0; 1} eines Ladndermarktes k anhand der Anzahl der Landerméarkte
aus Regionen aulierhalb der Heimatregion RW,;, abzgl. derjenigen
Landermarkte, welche aus der Heimatregion stammen HR,; und
abzgl. Deutschlands, der als heimatregionaler L&ndermarkt
vorgegeben ist und nicht zur Auswahl steht.

n n
GLi = ) (kWi = ) (oaHRy) — 1
k=1 k=1

Durchschnittliche psychische Distanz PD einer Person i auf Basis der
Landermarktwahl x;; = {0; 1} eines Landermarktes k anhand der
Komponenten wirtschaftliche Distanz WD,;, politische Distanz PoDy;
und kulturelle Distanz KD,; mit einer Gleichgewichtung der Faktoren
und einer Gesamtanzahl gewahlter Landermarkte von 5 aus n=19.

1 1
PDi = g [xki § (WDki + PODki + KDki)

NgE

k=1
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