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Bachelorarbeit

Titel: Soziale Medien als Kommunikationsinstrumente fiir Unternehmen, um

jugendliche Nutzer anzusprechen an den Beispielen von Instagram und YouTube.

Zusammenfassung: Die vorliegende Bachelorarbeit befasst sich mit der Thematik des
Social-Media- Marketings als Kommunikationsinstrument. Betrachtet werden auf
Grundlage theoretischer Erkenntnisse zunéchst die Ansichtsweisen der Jugendlichen um
anschliefend die Chancen und Herausforderungen der Unternehmen herauszuarbeiten.
In dieser Arbeit wird untersucht, welche MalBnahmen fiir ein langfristig erfolgreiches
Social-Media-Marketing notwendig sind um erfolgreich Jugendliche ansprechen

konnen.
Stichworter: Soziale Medien, MarketingmalBnahmen, Jugendliche, Instagram, YouTube

Datum: 30.August 2018

Bachelor Thesis

Title: Social media as a communication tool for businesses to attract adolescent users to

the examples of Instagram and YouTube.

Abstract: This bachelor's thesis deals with the topic of social media marketing as a
communication tool. On the basis of theoretical insights, first of all, the views of the
adolescents are examined, in order to then work out the opportunities and challenges of
the companies. In this thesis, it is measured, which marketing activities are necessary
for long-term successful social media marketing in order to successfully address

youthful people.
Keywords: Social Media, marketing activities, teenagers, Instagram, YouTube
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