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Abkürzungsverzeichnis 

ACEA European Automobile Manufacturers‘ Association 

BDI Bundesverband der Deutschen Industrie 

BMW Bayerische Motoren Werke 

BMWi Bundesministerium für Wirtschaft und Energie 

COPA  Ausschuss der berufsständischen landwirtschaftlichen Organisationen 

DIW Deutsches Institut für Wirtschaftsforschung 

EK Europäische Kommission 

EP Europäisches Parlament 

EPA Environmental Protection Agency (amerik. Umweltschutzbehörde) 

ER Europäischer Rat 

EU Europäische Union 

EUROTEX Verband der europäischen Textilindustrie 

GM General Motors 

NGO Non Governmental Organisation 

OEMs Original Equipment Manufacturers  

(z. B. Daimler, Volkswagen und BMW sowie deren Tochterunternehmen) 

PA Public Affairs 

PKW Personenkraftwagen 

PR Public Relations 

RDA Reichsverband der Automobilindustrie 

VCD Verkehrsclub Deutschland 

VDA Verband der Automobilindustrie 

VW Volkswagen 


