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Einleitung
1. Einleitung

,,80 klar das Ergebnis auch war, das ist keine Vorentscheidung, was bei den
Landtagswahlen im August und dann bei der Bundestagswahl herauskommen kann. *
(Franz Miintefering, damaliger SPD-Bundesvorsitzender,

zum Ergebnis der Europawahl 2009; Spiegel online 2009a)

., Der Ausgang der Europawahl hat die Chancen der Union fiir die Bundestagswahl
weiter verbessert. [...] Die Wahl zeigt einen Trend auf. “
(Angela Merkel, Bundeskanzlerin und CDU-Bundesvorsitzende,
zum Ergebnis der Europawahl 2009; Spiegel online 2009a)

Wahlen sind als institutionalisierte politische Ereignisse ein bedeutender
Forschungsgegenstand sowohl der Politikwissenschaft als auch der politischen
Kommunikationsforschung. Wahlergebnisse sprechen jedoch nicht fiir sich selbst,
sondern werden von Wiéhlern, politischen Akteuren, Medien und Forschern bewertet
und interpretiert. Dabei werden sie hidufig nicht nur als Resultate einer singuldren Wahl
angesehen. Stattdessen stellt sich — wie in den beiden eingangs angefiihrten Zitaten
deutlich wird — die Frage, ob Wahlen und Wahlergebnisse einen Einfluss auf die
offentliche Meinung und somit auf die politischen Einstellungen und zukiinftigen
Verhaltensweisen der Wihler haben. Derartige Schlussfolgerungen sind in den
Nachwahlanalysen von Parteien, Medien und Meinungsforschungsinstituten géngige
Praxis. Doch vergleichende Untersuchungen des Wahlverhaltens bei unterschiedlichen
Wahlen und somit auch Betrachtungen von moglichen ebeneniibergreifenden
Wirkungen sind in der empirischen Forschung bisher selten geblieben. Die Mehrzahl
der Studien beschiftigt sich nach wie vor ausschlieBlich mit nationalen Hauptwahlen.
Dies gilt auch fiir die deutsche Forschung, obwohl sich aufgrund des foderalen Systems
hierzulande eine Betrachtung verschiedener Typen von Wahlen anbietet. Wenn Bezug
auf Landtags- oder Kommunalwahlen genommen wird, so lautet die Vermutung héufig,
dass diese vorwiegend anhand der Wirkungen ebeneniibergreifender bundespolitischer
Faktoren entschieden werden und somit als Stimmungstests fiir die Bundespolitik
interpretiert werden konnen (vgl. Dinkel 1977: 357; Decker et al. 2002: 144, 164).
Aufgrund der oftmals deutlichen Unterschiede zwischen Kommunal- und

Landtagswahlergebnissen und den Stimmenanteilen der Parteien in bundespolitischen
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Meinungsumfragen' bestehen jedoch berechtigte Zweifel an der pauschalen Giiltigkeit
dieser Annahmen.

Ziel der vorliegenden Magisterarbeit ist es, Entscheidungsprozesse bei mehreren
Wabhlen auf verschiedenen politischen Ebenen vergleichend zu analysieren und dabei
auch die Beziehungen zwischen ebenenspezifischen und ebeneniibergreifenden
Einflussfaktoren zu beriicksichtigen. Dies soll Antworten auf die Frage ermoglichen,
unter welchen Voraussetzungen andere Wahlen von bundespolitischen Faktoren
beeinflusst werden und ihre Ergebnisse somit als Stimmungstests fiir die Bundespolitik
interpretiert werden konnen. Fiir eine umfassende Analyse des Wahlverhaltens ist es
von zentraler Bedeutung, die Quellen der politischen Einstellungen der Wéhler zu
betrachten. Diesem Anspruch wird in der vorliegenden Arbeit durch die Untersuchung
des Informations- und Kommunikationsverhaltens der Wéhler — differenziert fiir die
verschiedenen Wahlen — Rechnung getragen. Die Untersuchung widmet sich einer
Vielzahl von Kommunikationsmodi: Neben den klassischen Massenmedien wird auch
die Rolle des Internets, der Wahlkampfkommunikation der Parteien sowie der
interpersonalen Kommunikation im sozialen Umfeld der Wéhler beriicksichtigt. Aus

den hier dargestellten Themengebieten ergeben sich drei zentrale Forschungsfragen®:

1) Was sind die zentralen Einflussfaktoren auf das Wahlverhalten bei
Kommunal-, Landtags-, Bundestags- und Europawahlen und wie
unterscheiden sich die Wahlentscheidungsprozesse bei diesen vier Wahlen
voneinander?

2) Werden die Wahlentscheidungen bei Kommunal-, Landtags- und
Europawahlen vor allem durch bundespolitische Faktoren beeinflusst oder
gibt es Anzeichen fiir ein ebenenspezifisches Wahlverhalten?

3) Wie nutzen die Wiahler im Vorfeld der vier untersuchten Wahlen die oben
genannten Kommunikationsmodi und welche Rolle spielen diese fiir

Informationssuche und Wahlverhalten?

Auf Basis der Analysen zu diesen drei Themengebieten sollen Modelle des

Wahlverhaltens fiir alle vier Wahlen entwickelt werden, die das Zusammenspiel von

" Ein aktuelles Beispiel hierfiir ist die Biirgerschaftswahl in Hamburg am 20.02.2011: Dort erzielte die SPD 48,3
Prozent, die CDU kam auf 21,9 Prozent der Stimmen (vgl. Spiegel online 2011). Zum Vergleich: Laut dem
Politbarometer der Forschungsgruppe Wahlen vom Februar 2011 wiirde die SPD bundesweit lediglich die Stimmen
von 29 Prozent der Wihler erhalten, die Union kdme hingegen auf 36 Prozent.

2 Zum Forschungsinteresse dieser Arbeit siche ausfiihrlicher Kapitel 5.

2
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ebenenspezifischen und ebeneniibergreifenden Einflussfaktoren sowie die Wirkungen
der verschiedenen Kommunikationsmodi beriicksichtigen.

Als Kontext fiir die Untersuchung bot sich die Mehrfachwahlsituation in Thiiringen
2009 an. Hierbei handelte es sich um den sehr seltenen Fall, dass in einem Bundesland
innerhalb von wenigen Monaten vier Wahlen stattfanden’. Um eine Vergleichbarkeit
des Wahl- und Kommunikationsverhaltens zu gewéhrleisten, entschied sich die
Forscherin fiir die Durchfiihrung einer dreiwelligen Panelanalyse. Hierfiir wurden vor
jedem Wahltermin ausfiihrliche qualitative Interviews mit 21 Erfurter Biirgern gefiihrt”,
Dies ermdglichte eine differenzierte Analyse der Wahlentscheidungsprozesse sowie des
Informations- und Kommunikationsverhaltens der Befragten iiber mehrere Wahlen
hinweg. Die Ergebnisse der qualitativen Analyse in einem rdumlich eng umgrenzten
Gebiet sind weder représentativ noch generalisierbar, zeigen jedoch in Bezug auf die
oben formulierten Forschungsfragen Trends auf.

In den ndchsten Kapiteln werden die theoretischen Grundlagen fiir das
Forschungsinteresse gelegt. Kapitel 2 beschéftigt sich mit Wahlentscheidungsprozessen
sowie der Verbindung von Kommunikation und Wahlverhalten. In Kapitel 3 wird der
Forschungsstand zum Wahlverhalten im Mehrebenensystem zusammengefasst und
diskutiert. AnschlieBend wird der Kontext der vorliegenden Arbeit, die
Mehrfachwahlsituation in Thiiringen 2009, beschrieben (Kapitel 4). Die folgenden
Kapitel widmen sich der Konkretisierung des Forschungsinteresses (Kapitel 5) sowie
der methodischen Umsetzung der Studie (Kapitel 6). Die Ergebnisse werden in den
Kapiteln 7 und 8 présentiert. Den Abschluss der vorliegenden Magisterarbeit bildet die
Diskussion der Resultate (Kapitel 9).

Auch wenn diese Arbeit vollstandig von mir verfasst wurde, war fiir das Gelingen der
Untersuchung jedoch die Unterstiitzung einiger Personen unverzichtbar, denen ich an
dieser Stelle danken mdchte. Besonderer Dank gilt Prof. Dr. Patrick Rossler, der den
Anstof} fiir das Entstehen dieser Studie gab und sie von Beginn an mit wertvollen
Hinweisen und Anregungen begleitet hat. Die Universitit Erfurt hat die vorliegende
Arbeit finanziell unterstiitzt, wodurch die Zahlung von Incentives an die
Interviewpartner ermdglicht wurde. Diesen Interviewpartnern gebiihrt mein

abschlieBender Dank: Ohne ihre hohe Motivation, ihr Interesse an dieser Untersuchung

3 Zum zeitlichen Ablauf des Wahljahres 2009 in Thiiringen siche Abschnitt 4.1. Die Untersuchungsanlage der
vorliegenden Studie wird in Abschnitt 6.3. verdeutlicht.

4 Da Kommunal- und Europawahl am selben Termin stattfanden, wurden zwar vier Wahlen untersucht, jedoch pro
Teilnehmer nur drei Interviews gefiihrt. Die Beschrankung auf Befragte mit Wohnsitz in Erfurt war u.a. notwendig,
um eine Vergleichbarkeit des Kommunalwahlverhaltens zu gewéhrleisten.

3
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und ihre Bereitschaft, an drei umfangreichen Interviews teilzunehmen hitte diese

Studie nicht in der gebotenen Qualitéit durchgefiihrt werden kdnnen.

2. Theoretische Grundlagen des Wahlverhaltens
Das folgende Kapitel gibt einen Uberblick iiber den Forschungsstand zu
Wahlentscheidungsprozessen. Es gliedert sich in vier Teile: Im ersten Teil werden die
zentralen Ansitze zur Erklarung des Wahlverhaltens vorgestellt. AnschlieBend wird ein
Modell entwickelt, dass die Beziehungen zwischen den Einflussfaktoren auf das
Wahlverhalten verdeutlicht. Diese Einflussfaktoren werden im dritten Teil des Kapitels
ausfiihrlich vorgestellt und diskutiert. Der letzte Abschnitt beschéftigt sich mit den
Wirkungen von Medienberichterstattung, Wahlwerbung und interpersonaler

Kommunikation auf die Wahlentscheidung.

2.1.  Ansdtze zur Erklirung des Wahlverhaltens’

2.1.1. Der soziologische Ansatz
Der Begriff ,,soziologischer Ansatz* umfasst eine mikro- und eine makrosoziologische
Perspektive’. Die Entwicklung der mikrosoziologischen Perspektive geht auf die Studie
,»The People’s Choice* von Lazarsfeld, Berelson und Gaudet aus dem Jahr 1944 zuriick.
Ziel der Untersuchung in Erie-County’ in den USA war es, zu beobachten, wie
Menschen im Laufe des Wahlkampfes Wahlentscheidungen treffen und ggf. dndern
(vgl. Lazarsfeld et al. 1944: 1). Zu diesem Zweck wurde die Panel-Methode
angewandt® (vgl. ebd.: 3f.). Die Untersuchung stellt die ,,erste systematische empirische
Analyse der Einfliisse eines Wahlkampfes auf die Einstellungen und das Verhalten der
Biirger* (Dahlem 2001: 26) dar und gilt als Pionierstudie, da sie sich sowohl auf
Faktoren der Wahlentscheidung als auch auf Effekte der Mediennutzung und der
interpersonalen Kommunikation konzentrierte (vgl. Lazarsfeld et al. 1944: 5).
Grundlage fiir die Entwicklung der mikrosoziologischen Perspektive durch Lazarsfeld
et al. war die Beobachtung, dass das weitgehend homogene soziale Umfeld, in dem die
meisten Befragten lebten, der zentrale Bestimmungsfaktor ihrer Wahlentscheidung war

(vgl. ebd.: 138f.), die Wahlentscheidung folglich ,,in Gruppen* (vgl. ebd.: 137) gefallt

> Eine Gegeniiberstellung und Diskussion der drei Ansétze findet sich in Abschnitt 2.1.4.

% An dieser Stelle liegt der Fokus auf der mikrosoziologischen Perspektive. Zur makrosoziologischen Perspektive
sieche Abschnitt 2.3.1. (soziales Umfeld und personliche Lebenswirklichkeit).

7 Daher wird die Untersuchung auch als Erie-County-Studie bezeichnet.

8 D.h. die Probanden wurden im Laufe des Wahlkampfes mehrfach befragt, um individuelle Verinderungen
beobachten zu konnen. Fiir das vorliegende Forschungsvorhaben hat sich die Autorin ebenfalls zur Durchfithrung
einer Panel-Studie entschieden. Die methodische Vorgehensweise wird in Kapitel 6 beschrieben.

4
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wurde (siehe hierzu auch Abschnitt 2.3.1.). Die Wahlentscheidung eines Individuums
lieB sich den Autoren der Erie-County-Studie zufolge mithilfe eines Indexes politischer
Pridispositionen — bestehend aus den drei Indikatoren soziodkonomischer Status,
Religionszugehorigkeit und Wohngegend — recht treffsicher voraussagen (vgl. ebd.:
25f.; 138f.). Die Forscher schlossen daraus, ,,[that] a person thinks politically, as he is,
socially. Social characteristics determine political preferences.* (ebd.: 26).

Fiir Uberraschung sorgte ein weiteres Ergebnis: Die Propaganda, welche die Wihler
tiber die klassischen Massenmedien erreichte, erzielte einen geringeren Einfluss, als
Lazarsfeld et al. vermutet hatten. Unentschlossene und politisch weniger stark
interessierte Wahler informierten sich nur in geringem Umfang {iber die Medien und
dnderten ihre Entscheidung daher nur selten aufgrund von Medieninformationen. (vgl.
ebd.: 121) Die Funktion der Medien bestand eher darin, bestehende politische
Pradispositionen der bereits entschlossenen Wihler zu aktivieren und zu verstérken (vgl.
ebd.: 124f.). Eine im Vergleich zur Medienberichterstattung gréflere Bedeutung kam
nach Meinung der Forscher der interpersonalen Kommunikation zu. Es wurde
angenommen, dass die Inhalte der Massenmedien iiber sog. Meinungsfithrer an die
politisch weniger interessierten Wihler weitergegeben werden’. (vgl. ebd.: 151f.) Diese
Ergebnisse hatten die Entstehung der Hypothese der minimalen Medieneffekte'® zur
Folge und haben dazu gefiihrt, dass die Erforschung der Wirkungen massenmedialer
Kommunikation auf das Wahlverhalten zunichst vernachldssigt wurde (vgl. Dahlem

2001: 27£).

2.1.2. Der sozialpsychologische Ansatz
Der sozialpsychologische Ansatz der Wahlforschung'' geht auf die Forschergruppe um
Angus Campbell zuriick. Thre bekannteste Studie des Wahlverhaltens, der ,,American
Voter®, stiitzt sich auf die Ergebnisse von nationalen Bevdlkerungsumfragen anldsslich
der US-Présidentschaftswahlen 1948, 1952 und 1956 (vgl. Campbell, Converse, Miller
& Stokes 1964: 10) und steht somit im Gegensatz zu ,,The People’s Choice®, wo ein
kleineres, rdumlich klar umgrenztes Gebiet untersucht wurde (vgl. ebd.: 15).
Unterschiedlich ist auch der Fokus: Im ,,American Voter* stehen nicht soziale Gruppen,
sondern Individuen mit ihren politischen Wahrnehmungen und Vorstellungen im

Mittelpunkt. So postulieren die Autoren, ,[that] voting is in the end an act of

? Sog. Zwei-Stufen-Fluss (Two-Step-Flow), vgl. Abschnitt 2.4.3.

""Dh. der Annahme, ,dass keine starken unmittelbaren Wirkungen der Massenmedien existieren, sondern
mediatisierende Faktoren [...] die Effekte modifizieren oder abschwéchen (Dahlem 2001: 27).

" Nach dem Ort seiner Entstehung auch Michigan- oder Ann-Arbor-Ansatz genannt.
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individuals, and the motives for this act must be sought in psychological forces on
individual human beings* (ebd.: 64).

Die Wahlentscheidung ist fiir Campbell et al. das Ergebnis aus dem Zusammenspiel
verschiedener lang- und kurzfristiger Einflussfaktoren. Dies verdeutlicht der von ihnen
entwickelte Kausalitétstrichter (im Original funnel of causality; vgl. ebd.: 24). Das
Entscheidungsverhalten des Wihlers wird aufgefasst ,,als Ergebnis einer Vielzahl von
Kriften und Einflissen [...], die in die Vergangenheit des Individuums

reichen* (Dahlem 2001: 44; vgl. Abb. 1).

Abb. 1: Kausalititstrichter nach Campbell et al. (eigene Darstellung)

sozialesi Umfeld

;
]
1
\ Parteiidentifikation /

kurszisti ge
Faktoren

Zeit

Wahl-
entscheidung

Die vertikale Achse des Trichters symbolisiert die zeitliche Dimension. Am
Trichtereingang sind langfristige soziostrukturelle Merkmale angesiedelt, die ihrerseits
die Parteiidentifikation des Wéhlers beeinflussen (vgl. Campbell et al. 1964: 24f)).
Campbell et al. (ebd.: 146f.) sprechen hier also dhnlich wie Lazarsfeld et al. (1944: 26)
dem jeweiligen sozialen Milieu eine wichtige Rolle bei der Herausbildung der
Parteiidentifikation zu. Diese ist das Herzstiick des sozialpsychologischen Ansatzes und
wird als stabile, affektive Orientierung verstanden, die jedoch weder einer realen
Parteimitgliedschaft noch der Wahlentscheidung entsprechen muss (vgl. Campbell et al.
1964: 121). Die Parteiidentifikation prigt in einem néchsten Schritt die Vorstellungen
von den kurzfristigen Einflussfaktoren, d.h. von Kandidaten und politischen Themen
(vgl. ebd.: 137). Dabei sind die Wahler laut Campbell et al. (ebd.: 133) um Konsistenz
zwischen ihrer Parteiidentifikation und der Bewertung von Kandidaten und Themen
bemiiht, um innere Widerspriiche in ihren Ansichten zu vermeiden. Der

sozialpsychologische Ansatz geht folglich davon aus, dass Wahlentscheidungen
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iiberwiegend im Einklang mit der Parteiidentifikation getroffen werden. Er
beriicksichtigt aber auch die Mdglichkeit wechselnden Wahlverhaltens — etwa wenn bei
einer Wahl Themen und/oder Kandidaten einer anderen Partei attraktiver erscheinen
und eine Wahlentscheidung zugunsten jener Partei hervorrufen, ohne dass sich dabei

notwendigerweise die Parteiidentifikation verandern muss (vgl. ebd.: 141).

2.1.3. Der Rational-Choice-Ansatz

Grundgedanke des Rational-Choice-Ansatzes ist die Ubertragung einer 6konomischen
Perspektive auf die politische Entscheidungsfindung. Ausgangspunkt hierfiir war das
Buch ,,An economic Theory of Democracy* von Anthony Downs. Downs betrachtet
darin die Entscheidungsfindung von Wihlern und Politikern. Er begreift beide als
rational handelnde Individuen, die den subjektiven Nutzen von Entscheidungen fiir sich
selbst maximieren wollen. Fiir den Wahler bedeutet dies, aus den zur Auswahl
stehenden politischen Alternativen diejenige zu wéhlen, durch die dieses Ziel am besten
erreicht werden kann. (vgl. Downs 1957: 36). In die Bewertung der Parteien flieBen
sowohl Urteile iiber ihre bisherige Arbeit als auch Vermutungen dariiber, was sie in der
Zukunft tun und bewirken werden, ein (vgl. ebd.: 38ff.). Auch die Wahrscheinlichkeit,
dass die bevorzugte Partei auch wirklich an die Macht kommt, muss beriicksichtigt
werden (vgl. ebd.: 47).

Zentraler Faktor im Rational-Choice-Ansatz ist die Information. Nur durch ein
Mindestmal} an Informationen wird es mdglich, die Leistung einer Partei einzuschitzen
sowie ihr zukiinftiges Verhalten und die Wahrscheinlichkeit eines Wahlerfolgs
prognostizieren zu konnen. Die normative Vorstellung, dass Individuen nach
maximaler Information streben sollten, entspricht jedoch nicht den Annahmen des
Rational-Choice-Ansatzes. Stattdessen wird Rationalitdt als die Maoglichkeit, mit
moglichst geringen Informationskosten die bestmogliche Entscheidung zu treffen,
aufgefasst (vgl. ebd.: 213). Dieses Verstdandnis spiegelt der Ansatz der beschrinkten
Rationalitdt (sog. bounded rationality) wider: Er beriicksichtigt ,,die Beschrankungen
der Leistungsféhigkeit des Individuums bei der Informationsverarbeitung™ (Dahlem
2001: 67). Angenommen wird, dass der Mensch iiber einen begrenzten Zugang zu
Informationen verfiigt und auch die Kapazititen zur Verarbeitung dieser Informationen
nur in bestimmtem Umfang vorhanden sind. Die Wahler orientieren sich daher an
threm personlichen Anspruchsniveau und versuchen, die Entscheidung mit dem

entsprechend hochsten Nutzwert zu treffen (vgl. Downs 1957: 213). Wann das
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personliche Anspruchsniveau erreicht ist, ist individuell verschieden und héngt unter
anderem davon ab, welchen Stellenwert die Wahl fiir den jeweiligen Wéhler hat, wie
wichtig es ihm ist, politisch gut informiert zu sein und wie leicht oder schwer

zusitzliche Informationen zu beschaffen sind (vgl. ebd.: 210).

2.1.4. Diskussion der Ansdtze

In den vorherigen Abschnitten wurden drei sehr unterschiedliche Ansétze zur Erklarung
des Wahlverhaltens vorgestellt. Nach Ansicht der Autorin dieser Arbeit verweisen alle
drei auf Faktoren, die fiir die Erkldrung des Wahlverhaltens wichtig sind. Jedoch diirfte
keiner der Ansétze allein dazu geeignet sein, die Wahlentscheidungen der meisten
Waibhler zu erkléren.

Eine dominierende Rolle des sozialen Umfeldes, wie sie der soziologische Ansatz
beschreibt, ist nur denkbar, wenn das personliche Umfeld und somit die interpersonale
Kommunikation die wichtigste Informationsquelle der meisten Wahler ist, wie es die
Ergebnisse der Erie-County-Studie nahelegen (vgl. Lazarsfeld et al. 1944: 121; 151f)).
Die Annahme eines groflen Einflusses von Meinungsfiihrern verbunden mit nur sehr
geringen Medienwirkungen entspricht jedoch nicht mehr dem Stand der Forschung.
Man geht stattdessen davon aus, dass nahezu alle Menschen direkt von den Medien
erreicht werden und ihnen neue Informationen entnehmen, wéhrend personliche
Gespriche vorrangig der Anschlusskommunikation dienen. (vgl. Weimann 1994: 245;
Dahlem 2001: 392) Daher diirfte der personliche Einfluss auf die Wahlentscheidung
heute geringer sein. Die Beschreibung von Wechselwdhlern als politisch wenig
informierte, in ihrer Wahlentscheidung unsichere Individuen (vgl. Lazarsfeld et al.
1944: 53ff.) charakterisiert zudem einen Teil der Wechselwidhler sehr unzureichend.
Fiir das Wahlverhalten etwa von politisch interessierten, unabhingigen Wahlern, die
thre Entscheidung von Wahl zu Wahl treffen, liefert der soziologische Ansatz keine
Erklarungsmoglichkeiten.

Genau umgekehrt verhilt es sich beim Rational-Choice-Ansatz. Hier wird angenommen,
dass die Waihler rationale Abwigungen anhand ihrer Vorstellungen von den
kurzfristigen Einflussfaktoren vornehmen. Die Rolle von langfristig stabilen Faktoren
wie der Parteiidentifikation oder einer personlichen Wahltradition wird hingegen nicht
berticksichtigt. Es mag vereinzelt ausschlieBlich rational agierende Wéhler geben. Fiir
die meisten diirfte Politik jedoch zumindest teilweise auch eine emotionale Erfahrung

sein, bei der affektive Orientierungen — etwa die Treue zu einer bestimmten Partei oder



