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„1. August 1997, ein wichtiger Tag für alle Sport-Fans. Heute startet 
die Bundesliga in die 35. Saison. Heute startet auch die Computer-
Welt in eine ‚interaktive’ Zukunft. Seit Mitternacht läuft ‚Sport1’, der 
neue, erste Internet-Sportkanal in Europa!“ (Bild-Zeitung vom 
01.08.1997)1

WWW

Modem Provider

Sport1

Boomzeit

„Brandheiß, aktuell. Und jederzeit wieder abrufbar.“4
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„Who says what in which channel to whom with what effect?“13
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