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1 EINLEITUNG

1 EINLEITUNG

1.1 HINLEITUNG ZUM THEMA
,Einer Legende zufolge hat Gott, als er die Erde unter den Volkern aufteilte, ein
kleines Volk vergessen — die Bulgaren. Dann gingen die Bulgaren zu Gott und
erkldarten ihm, dass sie kein Land bekommen haben. Da Gott aber kein Land
mehr zu verteilen hatte, gab er den Bulgaren ein kleines Stiick aus dem Paradies,

wo sie bis heute noch leben (STAMBOLOVA, 02.02.2009).

Seit Jahren ist Bulgarien auf dem internationalen Reisemarkt als Destination fiir Sommer-
Sonne-Strand-Urlaub bekannt. Entsprechende Angebote konzentrieren sich naturgeméaf auf
die Kiiste, in diesem Fall der des Schwarzmeers. Offerten dieser Art unterliegen einer star-
ken Saisonalitidt und bedingen ungenutzte Kapazititen in Zeiten auflerhalb der Hauptsai-
son. Das Image des Landes war seit Beginn des Massentourismus mit dieser Form des
Tourismus assoziiert (vgl. KASATSCHKA / MARINOV 2007, 605-613). Im Jahr 2009 wurde
eine neue Strategie fiir die Entwicklung des Tourismus verdffentlicht, deren Hauptziele es
ist, alternative Formen des Tourismus in Bulgarien mit Nachdruck zu férdern. Wesentli-
ches Element dieser Strategie ist es, Gebieten im Inneren des Landes die Chance bereitzu-
stellen, umfassend vom Tourismus zu profitieren (vgl. Nationale Agentur fiir Tourismus
2009, 32). Auf der Internationalen Tourismus Borse (ITB) in Berlin im Mérz 2011 wurde
ein weiteres Mal deutlich, dass das Land bestrebt ist, sich neu zu orientieren: Bulgarien
prasentiert sich unter dem Claim ,,Mehr als Schwarzes Meer®. Der Minister fiir Wirtschaft,
Energie und Tourismus in Bulgarien, Traycho Traykov, betonte ausdriicklich: ,,Wir moch-
ten eine nachhaltige und umweltfreundliche Tourismuswirtschaft aufbauen und setzen da-
fiir verstirkt auf Angebote im Kulturtourismus® (ITB Berlin 2011, Stand 11.03.2011).
Damit wurde offiziell angekiindigt, dass das Land in Zukunft eine Kulturoffensive plant

(vgl. ScHwARTZ 2011, 17).

Bezogen auf Deutschland ist ,,Kulturtourismus [..] seit einigen Jahren ein Megatrend im
Tourismus und wird sich in den kommenden Jahren allen Prognosen nach als solcher fort-
setzen® (HAUSMANN / MURZIK 2011, 7). Aus dem Gesagtem ldsst sich folgern, dass der
deutsche Reisemarkt fiir die geplante zukiinftige Entwicklung Bulgariens eine interessante

Option wire.




