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Zusammenfassung

Diese Bachelorarbeit beschiftigt sich mit der Werbewirkung von bluespot-Stelen. Dabei werden die
Stelen aus zwei Perspektiven betrachtet: Zum einen aus Sicht der Stadt und ihrem Einsatz fiir das
Stadtmarketing und als Smart City Element. Zum anderen aus der Sicht von werbetreibenden Unter-
nehmen, welche die Stele als Werbetrdger nutzen. Die Arbeit beschreibt die Nutzenmodellentwicklung
und Adaption am Beispiel von bluespot-Stelen in Diisseldorf. AbschlieBend zeigt sie anhand der Er-

gebnisse Handlungsempfehlungen fiir Praxis und Forschung auf.

Abstract

This Bachelor thesis deals with the advertising effect of bluespot steles.

The steles are viewed from two perspectives: on the one hand from the point of view of the city and its
use for city marketing and as a smart city element. On the other hand they are viewed from the per-
spective of advertising companies, using the stele as an advertising medium. The work describes the
development of the benefit model and its adaptation on the bluespot steles in Diisseldorf. Finally, the

results show recommendations for action for further research and practice.
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