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Abstract

In der vorliegenden Bachelorarbeit werden Konsumenten hinsichtlich ihrer Motivations-
faktoren fur die Nutzung von vergangenheitsbezogenen Objekten untersucht. Da sich in
der Literatur verschiedene Bezeichnungen fiur diese Produkte finden, erfolgt in dieser
Arbeit eine Abgrenzung und Kategorisierung der Begriffe. Einblicke in allgemeine Theo-
rien zum Verhalten und Umfeld der Konsumenten geben Aufschluss tber die Entstehung
von Werten, Einstellungen und Motiven der Individuen. Unter dieser Pramisse werden
die Motive fur den Konsum vergangenheitsbezogener Produkte am Retromarkt abgelei-
tet. Dabei wird verdeutlicht, dass insbesondere der Wertewandel der Gesellschaft von
Bedeutung ist. Themenspezifische Theorien und Literaturauswertungen bilden die
Grundlage dieser Auswertung und veranschaulichen dem Leser anhand einer aufbau-
enden transdisziplinaren Perspektive das komplexe Zustandekommen der Bedurfnisse,

die letztendlich zum Konsum von vergangenheitsbezogenen Produkten fuhren.

This bachelor thesis examines what motivates consumers to use objects which are
based on the past. In the literature, these are primarily called retro-products, and this
scientific work provides a conceptual distinction and categorization of this phenomenon.
Valuable insights into general theories of behavior and the environment of consumerism
are supplied to reveal information about the formation of values, attitudes and motives
of individuals. Under this assumption, intentions to consume products based on the past
are derived. This clearly demonstrates that shifts in values matter in particular. Thematic
theories and a literature analysis form the basic requirements of this thesis. Through a
transdisciplinary structure, these ideas illustrate to readers the complex occurrence of

needs, which ultimately lead to consumption of products based on the past with.
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