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1. Einleitung

1. Einleitung

,ACHTUNG! SURRENDER. For you Fritz, ze Euro 96 Championship
is over.” So titelt die englische Boulevardzeitung DAILY MIRROR am 24. Juni
1996, zwei Tage vor dem EM-Halbfinalspielt Deutschland gegen England.
Auf dem Titelbild sind die englischen Nationalspieler Stuart Pierce und
iy Paul Gascoigne zu sehen, schreiend und
r r or mit Stahlhelmen. Daneben steht ein
Kommentar von Piers Morgan, dem
damaligen Chefredakteur der Zeitung.

Uberschrift: ,Mirror declares football war

on Germany.“ Wortwortlich werden in dem

Artikel Ausziige aus der Kriegserklarung

SURRENDER Englands an Deutschland aus dem Jahr

N &5 2 g T, 2e Luro S0 ey 1939 abgedruckt. Selbst fiir die englischen

Champlonshlp is over

Abb. 1: DAILY MIRROR, 24.06.1996 Boulevardmedien, in denen das ,Kraut-
Bashing“, also die Verunglimpfung Deutschlands mithilfe negativer
Stereotype und NS-Anspielungen, Tradition hat, stellt diese Titelseite den
Hohepunkt ihrer Deutschlandfeindlichkeit dar.2

Zehn Jahre spater bei der WM 2006 in Deutschland scheint alles anders.
Im Ausland? und der ausldndischen Presse* entwickelt sich ein neues
positives und von alten Stereotypen befreites Bild der Deutschen. Vor
allem die englische Presse macht eine Kehrtwende in ihrer
Berichterstattung. Sowohl Qualitdts- als auch Boulevardzeitungen sind
vom Gastgeberland Deutschland und seinen Einwohnern begeistert.
,LOVE IS IN THE HERR: England-fans best, say Germans*s, titelt die SUN am
17. Juni 2006 und berichtet iiber die positiven Erfahrungen von tausenden

englischen Fans in Deutschland. KATHRIN OCH weist in einer empirischen

1 Europameisterschaft wird in dieser Arbeit als EM abgekiirzt, Weltmeisterschaft als WM.
2Vgl. Wernecken 2000, S. 11-12.

3 Vgl. Presse- und Informationsamt der Bundesregierung 2006, S. 24-25.

4 Tiede 2006.

5 Das Wort ,Herr“ ist in der englischen Boulevardpresse eine beliebte Anspielung auf die
Deutschen.
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Untersuchung englischer Tageszeitungen nach, dass diese subjektive
Meinung der ausldndischen Journalisten auch empirisch belegbar ist. Sie
kommt zu dem Ergebnis, dass sich das Bild der Deutschen in der
englischen Presse stark verbessert hat, wenn auch ein Rest an
Kriegsanspielungen iibrig geblieben ist. Am Ende ihrer Arbeit wirft sie
jedoch die Frage auf, ob sich das Bild wirklich nachhaltig verbessert habe
oder ob die positive Berichterstattung nicht doch grofdtenteils auf die
Gastgeberfunktion Deutschlands zurtickzufiihren sei.

RETURN OFIE i

lhre Zweifel sollten nicht un-

berechtigt gewesen sein: Schon im
Vorfeld der WM 2010 macht

wieder eine englische Boulevard-

zeitung mit Deutschlandfeind-

lichkeit auf sich aufmerksam. Der

DAILY STAR zeigt im Januar 2010 Abe DAILY STAR, 28.01.2010

Michael Ballack im schwarzen Ausweichtrikot mit der Uberschrift
,RETURN OF ZE BLACK SHIRTS" eine Anspielung auf die schwarzen
Uniformen der SS. Weiter schreibt die Zeitung: ,Germany is set to kick up a
Reich stink at the World Cup by playing in Nazi-style black shirts.” Links
neben Ballack findet sich ein Bild von Adolf Hitler.

Also alles wieder wie gehabt? Diese Frage will die vorliegende Arbeit
klaren. Doch die Blickrichtung soll auch in die andere Richtung gehen, d. h.
es soll untersucht werden, wie der deutsche Boulevard tiber die englische
Mannschaft berichtet und ob die Rivalitdt auf Beidseitigkeit beruht. Um ein
moglichst umfassendes Bild der gegenseitigen Fremdwahrnehmung zu
erhalten wird zusatzlich untersucht, wie ausgepragt der Nationalismus in
der Fufdballberichterstattung auf beiden Seiten vorhanden ist. Zur
besseren Vergleichbarkeit werden dabei die beiden auflagenstarksten und
einflussreichsten Boulevardzeitungen des jeweiligen Landes, THE SUN und

BILD, miteinander verglichen.



1. Einleitung

Da es sich bei den untersuchten Medien um Boulevardzeitungen handelt,
ist es wichtig, sich das Phianomen Boulevardpresse genauer anzuschauen
und die Merkmale dieses Genre herauszuarbeiten. Dies wird die Aufgabe
von KAPITEL 2 sein. Besonderes Augenmerk liegt dabei auf den Punkten
Themen, Sprache und Layout. Zusatzlich wird noch auf die von den

Boulevardmedien eingesetzten diskursiven Strategien eingegangen.

KAPITEL 3 beleuchtet die Sportberichterstattung, eine journalistische
Gattung mit besonderen Merkmalen. Sport und vor allem Fufdball haben in
Europa eine enorm hohe Bedeutung, weshalb auch die Berichterstattung
dariiber einen besonderen Stellenwert in der Presse genieft. Zuerst sollen
auch hier die wichtigsten allgemeinen Merkmale der Gattung
herausgearbeitet werden. Danach richtet sich der Fokus auf die
Unterhaltungsfunktion, auf die Sprache und die Sonderstellung des

Fufdballs innerhalb der Berichterstattung.

KAPITEL 4 behandelt schliefdlich den eigentlichen Kern der Arbeit, die
Fremdwahrnehmung. Zuallererst wird hier die Frage zu klaren sein, wie
,die Bilder in unseren Kopfen“s entstehen. In diesem Zusammenhang wird
das Stereotyp ndher beleuchtet werden, da es den menschlichen
Wahrnehmungsprozess mafdgeblich beeinflusst. Danach wird der Frage
nachgegangen, wie stark der Einfluss der Massenmedien auf die
Entstehung von Stereotypen ist und wie verbreitet Stereotypisierungen in

der Sportberichterstattung sind.

Bei internationalen Turnieren wie einer Weltmeisterschaft verliert der
Fufdball seine Bedeutung als reines Sportspiel und wird von den Medien
dazu verwendet, eine eigene nationale Identitdt zu schaffen und sich von
den Anderen abzugrenzen. Das Spiel wird zum ,Wir gegen die Anderen®.
Aufgabe des KAPITELS 5 wird es zuerst sein, eine Definition herzustellen,

was Nationalismus ist. Danach wird die Verbindung von Sport und

6 Lippmann 1990, S. 28.
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nationaler Identitit ndher untersucht werden und darauf eingegangen

werden, wie sich Nationalismus in der Sportberichterstattung dufert.

Nach dem theoretischen Grundgertist beginnt mit KAPITEL 6 der praktische
Teil dieser Arbeit. Hier werden zunachst die forschungsleitenden Fragen
erarbeitet, aus denen dann die fiir diese Arbeit mafdgeblichen Hypothesen
abgeleitet werden. Darauf folgt eine detaillierte Beschreibung der
durchgefiihrten Inhaltsanalyse. Dabei werden die Gliederung, die
Operationalisierung und der Untersuchungszeitraum erldutert und
begriindet. Im Anschluss daran werden die untersuchten Medien BILD und

THE SUN naher charakterisiert.

In KAPITEL 7 werden schliefdlich die Ergebnisse der Inhaltsanalyse
prasentiert und erldutert. Die Gliederung des Kapitels entspricht dabei
den drei Untersuchungsebenen. Das Fazit am Ende des Kapitels soll
klaren, ob die zuvor aufgestellten Hypothesen verifiziert oder falsifiziert
werden konnen. KAPITEL 8 wird die erarbeiteten Ergebnisse kurz
zusammenfassen und einen Ausblick geben, wo die Analyse noch hitte
verbessert werden konnen und wo zukiinftige Untersuchungen ansetzen
konnten, um ein noch aussagekraftigeres Bild tber die deutsch-englische

Fremdwahrnehmung in den Medien zu erhalten.



2. Boulevardberichterstattung

2. Boulevardberichterstattung

,Geliebt und verabscheut, kritisiert aber auch sehr erfolgreich: Die
Diskussion um die Boulevardberichterstattung erhitzt immer wieder die
Gemiiter."7

Dieses Zitat von SUSANNE HOKE bringt die Debatte tiber den Boulevard
sehr gut auf den Punkt. Die Boulevardpresse polarisiert und spaltet die
Gesellschaft: Viele Leser lieben sie fiir ihre spezifische Berichterstattung,
doch genauso viele Menschen sehen genau in dieser Berichterstattung den
grofdten Kritikpunkt. Wortiber sich hingegen nicht streiten lasst, ist der
wirtschaftliche Erfolg. Die Verkaufszahlen der Boulevardzeitungen sind
hoch, weltweit gehoéren sie zu den erfolgreichsten Printmedien. Mit ihrer
hohen Auflage und Reichweite sind Boulevardzeitungen fiir viele
Menschen fester Bestandteil ihres Alltags.s ,Sie bieten [ihnen]| Gespréachs-

stoff fiir den ganzen Tag.“

Aufgrund ihrer spezifischen Verkaufsform spiegelt sich die verkaufte
Auflage sofort im Umsatz wieder. Aus diesem o6konomischen Zwang
heraus ergeben sich bei der Gestaltung zwei Hauptaufgaben. Zum einen
muss die Boulevardzeitung tdglich neu auf ,Leserfang” gehen und um
Aufmerksamkeit kdmpfen. Zum anderen muss sie die Leser-Blatt-Bindung
kontinuierlich starken. Die dazu verwendeten Strategien und Techniken
werden im Folgenden Gegenstand der Untersuchung sein. Ziel ist es, ein
genaues Bild davon zu zeichnen, was das Phanomen Boulevard
auszeichnet. Denn: Ein so grofder Verkaufserfolg ist nur dadurch maoglich,
weil die Boulevardzeitung grundlegende Bediirfnisse einer breiten

Leserschaft anspricht.1o

Da es sich sowohl bei BILD als auch bei THE SUN um Boulevardzeitungen
handelt, ist es fiir eine Analyse unerldsslich, die Merkmale dieses

besonderen Mediums genauer zu beleuchten. Die wichtigsten zu

7 Hoke 2007, S.7.

8 Vgl. Bruck 2002, S. 9; vgl. auch Schirmer 2001, S. 3.
9 Hoke 2007, Vorwort L.

10 Vgl. Biischer 1996, S.1.
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beantwortenden Fragen werden sein: Welche Themen sind typisch? Wie
gestalten sich Sprache und Layout und welcher diskursiver Strategien

bedienen sich Boulevardmedien?

2.1 Themen

Obwohl Boulevardzeitungen zu den General-Interest-Zeitungen
gezahlt werden, ist ihr tatsachliches Themenspektrum sehr eng gefasst.
Die klassischen Hard News, also Themen aus den Ressorts Politik,
Wirtschaft oder Kultur, die in Abonnementzeitungen eine starke
Gewichtung erfahren, werden in der Boulevardpresse vernachlassigt,

ihnen kommt nur eine untergeordnete Rolle zu.1!

Die Boulevardpresse ist in ihrer inhaltlichen Ausrichtung priméar
zielgruppen- und nicht ereignisorientiert.:2 Es sind besonders die Themen
fir Boulevardzeitungen von Relevanz, die das Interesse des Lesers
wecken. Unterhaltung hat daher oft einen hoheren Stellenwert als
Information.3 Typisch in der Themenselektion von Boulevardzeitungen ist
die Akzentuierung von Human Interest Stories.'4. Diese sind ,[...] universell
verstandlich. Sie behandeln - wie der Name beschreibt - menschliche
Interessen im Allgemeinen und fokussieren einen Themeninhalt auf
menschliche Aspekte [...].“15 ULRIKE DULINSKI bezeichnet die Human Interest
Stories als den ,Prototyp sensationalistischer Narrationen“s der viel mehr
ist als eine reine Auswahl von Soft News. 7 Sie sind ein

Unterhaltungsgarant fiir breite Massen, der soziales Leben in personal-

11Vgl. Bruck 2002, S. 27-28.

12 Dulinski 2003, S. 211.

13Vgl. Hoke 2007, S. 39; vgl. auch Bruck 2002, S. 27.

14 Beziiglich der Themenauswahl der Boulevardpresse lasst sich feststellen, dass hier das
Publikumsinteresse weit vor dem Faktor Bedeutung rangiert. Laut Weischenberg ist der
Nachrichtenfaktor ,Bedeutung“ vor allem ein Merkmal der Hard News wohingegen bei
den von der Boulevardpresse praferierten Soft News der Nachrichtenfaktor Publikums-
interesse dominiert. Vgl. Weischenberg 1990, S. 48.

15 Hoke 2007, S. 24.

16 Dulinski 2003, S. 264.

17 Vgl. Dulinski 2003, S. 264.



2. Boulevardberichterstattung

isierter Form darbietet.:8 Hauptsachlich handelt es sich um ,[...] amiisante,
bewegende oder aufdergewo6hnliche Episoden, Vorfille oder Erfahrungen
von ganz normalen Menschen. Haufig geht es in ihnen um die kleinen
Ironien des menschlichen Alltags, um Erlebnisse mit Tieren, auch um

dramatische Schicksalsschlage oder romantische Abenteuer.“1

Human Interest Stories sind dabei genreunabhédngig, sie konnen als
Meldung, aber auch als Reportage erscheinen. Die Erzadhlstruktur weist
starke Ahnlichkeiten mit der klassischen griechischen Tragodie auf: Die
Handlung beginnt mit dem Schicksal einer oder mehrerer Personen,
entwickelt sich mit konfliktreichen Handlungen und endet mit der Losung
des Problems.20 Wichtig hierbei ist, dass Mitleid und Empathie, manchmal
aber auch das Gegenteil beim Rezipienten erweckt wird. Indem die Human
Interest Story ,[..] allgemeine Geflihle durch besondere Individual-
Schicksale [..]“2tanspricht und personalisiert, greifen hier zwei Haupt-

taktiken?2 des Boulevardjournalismus erfolgreich ineinander.23

Wie bei der Gestaltung der Sprache, ist die Boulevardzeitung bei der
Themenauswahl bemiiht, die Kluft zwischen Medium und Leser méglichst
gering zu halten. Eine oft genutzte Moglichkeit ist der ,Held des Alltags™:
freiwillige Helfer und benachteiligte Menschen, die grofie Leistungen
vollbringen, werden als Vorbilder dargestellt.2+ Menschliche Schicksale

werden beschrieben und personliche Erlebnisse geschildert.2s

Viel Aufmerksamkeit bei der Themenwahl kommt auch Prominenten zu.

,Dieser Personenkreis liefert besonders viel Material fiir die melo-

18 Prominenteste Themen der Human Interest Stories sind Klatsch und Tratsch, sei es
liber Prominente, Kdnigshduser oder Sportler, Skandale, Berichte iiber Entsetzliches und
Trauriges, meistens in Form von Gewalt. Oft werden auch die Themen Verbrechen oder
Katastrophen, sexuell Pikantes und moralisch Verwerfliches sowie Skurriles und
Auflergewodhnliches, Geschichten iliber Siege und Niederlagen. Vgl. Biischer 1996, S. 12;
vgl. auch Schirmer 2001, S. 10-11, Voss 1999, S. 28-29, Dulinski 2003, S.71.

19 Dulinski 2003, S. 84.

20 Vgl. Dulinski 2003, S. 264; vgl. auch Saxer/Guggisberg 1979, S. 167-169.

21 Hoke 2007, S. 24.

22 Zu den Strategien der Personalisierung und Emotionalisierung siehe KAPITEL 2.4.

23 Vgl. Hoke 2007, S. 24; vgl. auch Dulinski 2003, S. 84.

24 Vgl. Bird 2008, S. 57.

25 Vgl. Hoke 2007, S. 25.
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dramatische Imagination der Boulevardmacher.“2¢ Vor allem das Aus-
leuchten des Privatlebens von bekannten Personlichkeiten geniefdt dabei
einen hohen Stellenwert. Die Boulevardpresse ist stindig darum bemiiht,
boulevardeske Themen mit diesem Faktor Prominenz anzureichern und
so stark wie moglich zu personalisieren, da sich gerade diese Kombination

sehr gut verkaufen lasst.27

Neben den Human Interest Stories und der Berichterstattung iiber
Prominente gibt es einen weiteren Themenbereich, iiber den in der
Boulevardpresse viel berichtet wird. Sport im Allgemeinen und Fuf3ball im
Speziellen.2s Den hohen Stellenwert von Sport in der Nachrichtenauswahl
weist CORNELIA V0SS in einer quantitativen Untersuchung der BILD nach.z®
Sie kam zu dem Ergebnis, dass die Titelseiten der BILD hauptsachlich von
Nachrichten und Sportberichten gepragt sind und Sport ,[...] mit Abstand

am intensivsten fotografisch illustriert wird.“s°

Auch wenn man die thematischen Schwerpunkte der Boulevardbericht-
erstattung mit den Feldern Human Interest Story, Prominenz und Sport
eingrenzen kann bleibt doch wichtig festzuhalten, dass der Boulevard-
journalismus nicht vollstindig anhand der Themenverteilung definiert
werden kann.3t Daher weist PETER A. BRuck darauf hin, dass ,[..] das
Charakteristische des Boulevardformats die narrative Struktur und nicht

die inhaltliche Ausrichtung ist.“32

Diesen Unterschied zwischen inhaltlichen Schwerpunkten und der
narrativen Inszenierung eines Ereignisses verdeutlicht BRUCK an einem
fiktiven Beispiel einer boulevardspezifischen Berichterstattung iiber eine
Ausstellung moderner Kunst. So sei nicht die Ablehnung moderner Kunst

boulevardesk, sondern deren Inszenierung als ,[..] quasi existenziellen

26 Bruck 2002, S.27.

27 Vgl. Schirmer 2001, S. 10-11; vgl. auch Hoke 2007, S. 26.
28 Vgl. Bruck 2002, S. 27.

29Vgl. Voss 1999, S. 29-36.

30 Voss 1999, S. 36.

31Vgl. Dulinski 2003, S. 239.

32 Bruck 2002, S. 32.



