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1. Einleitung

Aufgrund des steigenden Verdrangungswettbewerbs in Wirtschaft und Kultur stellt
sich fur alle Marktteinehmer die Frage, inwieweit auf Leistungen Dritter
zurlickgegriffen werden darf bzw. in welchem Umfang sie deren Bezug auf eigene
Schoépfungen dulden missen. Um technische Erfindungen, originelle Designs,
einpragsame Marken und Kunstwerke vor Imitation zu schitzen, entwickelte der
Gesetzgeber das Immaterialguterrecht. Durch die zunehmende Internationalisierung
globaler Markte entstehen wirtschaftliche und rechtliche Verflechtungen, die
unubersichtliche Mérkte schaffen, den Handel von Plagiaten férdern und das Thema
des gewerblichen Rechtsschutzes in den Vordergrund riicken.! Die zahlreichen
Formen der Nachahmung verletzen verschiedene Schutzrechte, wie Patente,
Gebrauchs-, Geschmacksmuster oder Markenrechte.? Auch Software, Film- und
Musikwerke werden haufig unter Verletzung urheberrechtlicher Bestimmungen aus
dem Internet bezogen.® Die von der EU-Kommission im Jahr 2009 verdffentlichte
Statistik bezuglich Schutzrechtsverletzungen zeigt eine um 13% erhdhte Zollaktivitat
gegenuber dem Vorjahr mit Gber 49 000 registrierten Fallen beschlagnahmter Waren,
die auf die intensivierte Kooperation zwischen Zoll und Industrie zuriickzufihren ist.*
Wéhrend das Phanomen der  Produkipiraterie  friher  vornehmlich
Luxusartikelhersteller betraf, sind heute diverse Bereiche der Konsumguterindustrie,
die auch Merchandising-Artikel umfassen, in den Blickpunkt der Falscher geraten.’
So erfreuen sich neben Fans vor allem Handler von Fan-Artikel Uber den Erfolg der
Kinstler, der die Nachfrage nach ihren Produkten erhdéht. Das angebotene Sortiment
umfasst neben T-Shirts und Postern inzwischen alle Objekte, die sich mit dem
Namen des betreffenden Stars schmuicken lassen. Die profitablen Verkaufszahlen
lizenzierter Artikel fUhrten verstarkt zur Produktion eigener Fan-Artikel Kollektionen.

Mit Hilfe der modernen Technik lassen sich auf diese Weise innerhalb kurzer Zeit

' Vgl. Rebel: Gewerbliche Schutzrechte, S. 1

2 Vgl. Welser/Gonzalez: Marken- und Produktpiraterie; S. 19

® Vgl. www.manager-magazin.def/it/artikel/0,2828,442288.00.html; Letzter Abruf am 25.08.09

* Vgl. www.ec.europa.eu/taxation_customs/customs/customs_controls/counterfeit_piracy/statistics/index_de.htm;
Letzter Abruf am 12.09.09

s Vgl. Welser/Gonzalez: Marken- und Produktpiraterie; S. 19
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Tassen oder andere Gegensténde verzieren. Im Merchandising-Bereich ist eine
Markenpiraterie immer anzunehmen, falls die angebotenen Produkte nicht von den
Rechtsinhabern lizenziert wurden. Es muss sich also hierbei nicht um kopierte Waren
handeln.® Die lizenzfreie Anbringung des ,Opel-Blitz* -Logos auf Spielzeugautos ist
ein bekanntes Beispiel hierfir. Hintergrund des Rechtsstreits war die Verwendung
des Logos durch das Unternehmen Autec. Der Spielzeughersteller brachte im Jahr
2006 einen funkgesteuerten Nachbau des Opel Astra V8 Coupé auf den Markt,
dessen Kuhler der Opel-Blitz zierte. Da Opel eine Marke fir ihr Logo eintragen lief3,
deren Schutz sich auch auf Spielzeug erstreckte, sahen sie in der Verwendung eine
klare Verletzung ihrer Rechte. Nach dem Urteil des EuGH von 2007 musste Opel die
Benutzung ihres Logos jedoch dulden, da weder eine Beeintrachtigung des Rufs
noch eine Tauschung der Verbraucher Uber den Hersteller des Modellautos

vorliege.’

Laut Schatzungen der EU-Kommission vernichtet die Produktpiraterie jahrlich ca.
200.000 Arbeitsplatze, davon allein 70.000 in Deutschland. Der dabei verursachte
Schaden beziffert sich auf 200-300 Mrd. € (in Deutschland ca. 29 Mrd. €).® Neben
sehr hohen Steuerausfallen und gesundheitlichen Gefahren fur Verbraucher infolge
minderwertiger Produktqualitat stellt sie auch fiir Firmen ein erhebliches Risiko dar.®
Nur der strategische Einsatz gewerblicher Schutzrechte kann die Verwertung eigener
Ideen durch Mitbewerber verhindern und dem Schépfer vorteilhafte Positionen
sichern, indem er Dritte von der Nutzung des betreffenden Gegenstandes
ausschlieBt.”® Je nach Art des Werkes eignen sich unterschiedliche Alternativen.
Aufgrund der hohen Wettbewerbsintensitat entwickelten sich neue Vertragsformen
wie Franchising und Merchandising.!’ Die zuletzt Genannte bildet einen zentralen
Inhaltspunkt dieser Arbeit, die sich zunachst mit der Historie des Musterschutzes und
der Abgrenzung gewerblicher Schutzrechte beschéftigt. AnschlieBend erfolgt eine

6 Vgl. www.inernetrecht-rostock.de/fanartikel-markenrecht.htm, Letzter Abruf am 18.09.09

7 Vgl. http://www.handelsblatt.com/unternehmen/strategie/streit-um-opel-blitz-auf-spielzeugautos;1045437;

Letzter Abruf am 10.09.09

8Vgl. www.institut-aser.de/img_files/2008-11-19-produktpiraterie/4 Plagiarius_Lacroix_PlagPraes.pdf;
Letzter Abruf am 05.09.09

® Vgl. www.frankfurt-main.ihk.de/recht/themen/wettbewerbsrecht/sonstiges/schutzrechte/index.html;
Letzter Abruf am 27.08.09

10 Vgl. Ahlert: Marketing-Rechts-Management, S. 273

" vgl. Delp: Der Verlagsvertrag, S. 42
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Einfliihrung in die Urspriinge des Merchandising sowie ein Uberblick tber die aktuelle
Bedeutung und die zugrunde liegende Motivation dieser Vermarktungsform. Zudem
werden die wichtigsten Merchandising-Objekte, ihre Verwertungsformen sowie ihr
Schutz im deutschen Recht aufgezeigt. Dabei wird insbesondere die Problematik
urheberrechtlichen Schutzes, die Rechtsprechung zur wettbewerbswidrigen
Rufausbeutung und das Markenrecht betrachtet. Die Frage, inwieweit das Recht am
eigenen Bild vor wirtschaftlicher Ausbeutung schutzt, bildet neben der Erlauterung
weiterer Schutzmdglichkeiten und der RechtseinrAumung bei Lizenzierungen einen

Schwerpunkt dieser Arbeit.

2. Historische Entwicklung des Musterschutzes

Aufgrund von Bedlrfnissen der Textilindustrie nach einem Verbot der
Stoffmusterimitationen entstand der Schutz industrieller Formgebung im bereits im
16. Jahrhundert.”® Er teilt sich in die Bereiche Marken- und
Geschmacksmusterschutz, Wettbewerbs- und Urheberrecht.”® Im Mittelalter wurde
die Entstehung gewerblicher Rechtspositionen durch die strikte Einteilung der
Gewerbetreibenden in Zinfte und Gilden verhindert, die den Schépfer eines Motives
regelrecht nétigten es seinen Zunftkollegen zuganglich zu machen. Erst gegen Ende
des Mittelalters wurde die zunehmende Bedeutung des Gewerbewesens in
Oberitalien erkannt und dem Urheber ein temporarer Nachahmungsschutz gewahrt.'
So verbot die Florentiner Zunft ,Porta S. Maria“ im Jahr 1418 die Verbreitung von
Brokat unter Gebrauch fremder Muster.'® Erstmals wurde der Wettbewerb als fiir das
Gemeinwohl férderlich angesehen und durch den zeitweisen Ausschluss Dritter von
der 6konomischen Verwertung oder der Unterstellung geistigen Eigentums unter
,Staatswirtschaftliche Interessen“ ein Anreiz fir Innovationen erzeug’[.16 Der
Ubergang vom Mittelalter zur Neuzeit war vom ,Privilegienwesen® gepragt, das

Monopolrechte flr die Benutzung des betreffenden Werkes auBBerhalb der Zunft

12 Vgl. Tiefel: Patent- und Schutzrechtsmanagement in Zeiten des Hyperwettbewerbs, S. 72
"% vgl. www.peter-hug.ch/lexikon/musterschutz?q=Muster, Letzter Abruf am 1.09.09

“ Vgl. Busse: Wettbewerbsbeschrankungen durch Musterschutz in Europa, S. 26-27
'3 Vgl. Schmoeckel: Rechtsgeschichte der Wirtschaft: Seit dem 19. Jahrhundert, S. 150
'® vgl. Wischermann: Die institutionelle Revolution, S. 50
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