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Vermerk zur Dokumentenfassung 

Die vorliegende Diplomarbeit mit dem Titel 

„Erstellung einer einer HTML-basierten Informationsanwendung auf DVD 
als internes Marketing-Instrument unter Beachtung der 

Internationalisierung, des Corporate Designs, der Plattformunabhängigkeit 
und der Barrierefreiheit“ 

ist eine nachträglich geänderte Fassung. Die Ursprungsarbeit wurde für ein real 

existierendes Unternehmen erstellt und enthält interne Daten, die nicht zur öffentlichen 

Einsichtnahme bestimmt sind. Das Unternehmen wird daher nachfolgend in der Arbeit 

neutral als fiktives „UnternehmenA1“, Standort „StandortA1“ bezeichnet. 
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