
Olga Kozlova

Selbstkonzepttheorie - Interdependenz
zwischen Persönlichkeit (vor allem
Selbstbild), Lebensstil und Konsum

Diplomarbeit

Geisteswissenschaft





Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek:

Die Deutsche Bibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deutschen National-
bibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet über http://dnb.d-
nb.de/ abrufbar.

Dieses Werk sowie alle darin enthaltenen einzelnen Beiträge und Abbildungen
sind urheberrechtlich geschützt. Jede Verwertung, die nicht ausdrücklich vom
Urheberrechtsschutz zugelassen ist, bedarf der vorherigen Zustimmung des Verla-
ges. Das gilt insbesondere für Vervielfältigungen, Bearbeitungen, Übersetzungen,
Mikroverfilmungen, Auswertungen durch Datenbanken und für die Einspeicherung
und Verarbeitung in elektronische Systeme. Alle Rechte, auch die des auszugsweisen
Nachdrucks, der fotomechanischen Wiedergabe (einschließlich Mikrokopie) sowie
der Auswertung durch Datenbanken oder ähnliche Einrichtungen, vorbehalten.

Impressum:

Copyright © 2008 GRIN Verlag
ISBN: 9783640242788

Dieses Buch bei GRIN:

https://www.grin.com/document/120672



Olga Kozlova

Selbstkonzepttheorie - Interdependenz zwischen Persön-
lichkeit (vor allem Selbstbild), Lebensstil und Konsum

GRIN Verlag



GRIN - Your knowledge has value

Der GRIN Verlag publiziert seit 1998 wissenschaftliche Arbeiten von Studenten,
Hochschullehrern und anderen Akademikern als eBook und gedrucktes Buch. Die
Verlagswebsite www.grin.com ist die ideale Plattform zur Veröffentlichung von
Hausarbeiten, Abschlussarbeiten, wissenschaftlichen Aufsätzen, Dissertationen
und Fachbüchern.

Besuchen Sie uns im Internet:

http://www.grin.com/

http://www.facebook.com/grincom

http://www.twitter.com/grin_com



 

FREIE UNIVERSITÄT BERLIN 
 

Fachbereich Wirtschaftswissenschaft 
 
 
 
 
 
 

Diplomarbeit 

Zur Erlangung des Grades 

einer Diplom-Kauffrau 

 

 

 

 

Selbstkonzepttheorie; Interdependenz zwischen  

Persönlichkeit (vor allem Selbstbild), Lebensstil und Konsum 

 

 

 

 

 

 Von cand. rer. pol. Olga Kozlova 

                      

 

 

                    Berlin, den 7. Mai 2008 



 2 

GLIEDERUNG 

 
 

1. Einleitung 

 

2. Persönlichkeitstheoretische Grundlagen 

- Klinische Psychologiekonstrukte 

- Geschlechtsrollen-Selbstkonzept 

- Differenzielle Psychologie 

  

      3.  Segmentierung der Konsumenten bzw. Einflussfaktoren auf das Kauf-  

     verhalten 

   3.1  Demographische Einflussgrößen und Lebenszyklus 

   3.2  Kulturelle und schichtspezifische Einflüsse 

- Kultur 

- Subkultur 

- Soziale Schicht 

   3.3  Selbstkonzepttheorie  

- Gibt es das Selbst? 

- Herkunft des Selbst  

- Bedeutung und die Rolle des Selbst und der Identität  

- Informationsquellen für das Selbst 

- Kontinuität des Selbst  

- Selbstaufmerksamkeit  

- Selbsteinschätzung und Selbstachtung 

- Selbstdiskrepanztheorie (kognitive Dissonanz): wahres und  

                  ideales Selbst 

- Selbstwertgefühl (self-esteem) 

- Konsum und das Selbst: der Mensch ist, was er konsumiert  

- Das erweiterte Selbst 

- Geschlechtsspezifisches Verhalten 

3.4  Lifestyle-Typologie als Sonderform der Segmentierungskriterien 

3.5  Meinungsführer  


