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Referat 
Seit der Entwicklung des Internets haben zahlreiche Onlinetools immer wieder für Auf-
sehen gesorgt. Nicht nur Onlinechats sondern auch unzählig andere Anwendungen 
ermöglichen mittlerweile die Kommunikation zwischen Menschen rund um den Erd-
ball. Viele dieser Tools helfen dabei orts- und zeitunabhängig miteinander zu arbeiten, 
zu entwickeln oder einfach gemeinsam etwas zu schaffen. Großer Vorteil dieser An-
wendungen ist, dass diese zumeist plattformunabhängig und preisgünstig zu nutzen 
sind.  
 
In dieser Arbeit wird untersucht, ob und wie sich mit diesen Tools die Workflows bei 
einer Filmproduktion optimieren lassen. Konkreter werden in allen Produktionsab-
schnitten verschiedene Lösungsansätze für gemeinschaftliches Arbeiten analysiert und 
es wird getestet, wie diese Ansätze in den klassischen Produktionsablauf integriert 
werden könnten. Zudem werden neue Möglichkeiten der Zusammenarbeit vorgestellt.  
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Abkürzungsverzeichnis  

AIM = AOL Instant Messenger (Instant Messenger Programm) 

AOL = American Online (Amerikanisches Onlinedienstleistungsunternehmen) 

CGI  = Computer Generated Imagery (3D-Computerbilder im Zusammenhang mit  
   Visuellen Effekten) 

ICQ  = I seek you (Instant Messenger Programm) 

IRC  = Internet Relay Chat (Variante des Onlinechats) 

LOI  = Letter of Intent (meist Vorvertrag/Absichtserklärung zur Zusammenarbeit) 

PDF  = Portable Document Format (Dokumentenformat, welches von Adobe  
   entwickelt wurde) 

RSS  = Really Simple Syndication (Dateiformat und Service um Inhalte von Webseiten  
   zu abonnieren) 

PIM  = Personal Information Manager (Programm für Kontakte, Termine, Aufgaben,  
   Notizen und E-Mail) 

SMS = Short Message Service (Kurzmitteilungsdienst, um Text über das Handy- oder  
   Festnetz zu schicken) 

URL  = Uniform Resource Locator (Allgemeiner Ausdruck für eine Adresse im Internet) 

VFX  = Visual Effects (Visuelle Effekte sind Effekte, welche in der Nachbereitung in den  
   Film eingefügt werden) 

VoIP = Voice over Internet Protcol (Internetdienst, der Telefonate über das Internet  
   ermöglicht) 

  



  


